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	 ผ่านไปอีก 1 ปีส�ำหรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของโลกที่ยังคง 
เติบโตอย่างต่อเนื่องในระดับปานกลางด้วยอัตราร้อยละ 3-4 ตาม
การคาดการณ์ของ UNWTO ถึงแม้จะไม่หวือหวาเหมือนในปี 2561  
ที่ผ่านมา หรือในช่วงครึ่งทศวรรษก่อนหน้าน้ัน เน่ืองจากต้องเผชิญ 
กับปัญหาอุปสรรคนานัปการ ไม่ว่าจะเป็นประเด็นสงครามการค้า
ระหว่างยักษ์ใหญ่ทางเศรษฐกิจอย่างสหรัฐอเมริกาและจีน ภาวะ
เศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวลง ปัญหา Brexit ที่ยังหาจุดจบไม่เจอ  
และการล้มละลายของบริษัท Thomas Cook ธุรกิจให้บริการ 
ท่องเที่ยวชั้นน�ำของอังกฤษ และการล้มเลิกธุรกิจการบินขนาดเล็ก 
หลายแห่งในยโุรป อย่างไรกต็าม อตุสาหกรรมการท่องเทีย่วยงัคงได้รบั 
อานิสงส์จากปัจจัยบวก อาทิ เสถียรภาพราคาน�้ำมัน และการเพิ่มขึ้น 
ของชนชั้นกลางในประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม่ (Emerging Countries) 
อย่างเช่น จีน อินเดีย และรัสเซีย เป็นต้น ซ่ึง UNWTO คาดว่า 
อตุสาหกรรมการท่องเทีย่วโลกจะยงัคงเตบิโตต่อเนือ่งไปจนถงึปี 2563 
ด้วยความคาดหวังจากสถานการณ์ที่เป็นปัจจัยลบจะคลี่คลายลง
	 ส�ำหรับสถานการณ์การท่องเที่ยวไทยเที่ยวไทยในช่วงไตรมาสที่ 3 
ปี 2562 มีการเติบโตที่ลดลงจากปัญหาด้านเศรษฐกิจในประเทศ 
ปัญหาภัยธรรมชาติและสภาพอากาศท่ีมีฝนตกต่อเน่ือง ประกอบกับ 
เงินบาทที่แข็งค่าขึ้นอย่างต่อเน่ืองกระตุ้นให้คนไทยเดินทางท่องเที่ยว 
ต่างประเทศเพิ่มขึ้น ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางมา
ประเทศไทยยังคงเติบโตสูงอย่างต่อเนื่อง และคาดว่านักท่องเท่ียว 
ต่างชาติตลอดปี 2562 จะยังเพิ่มขึ้นจากปี 2561 โดยนักท่องเที่ยวจีน
ยังคงครองอันดับหนึ่ง ด้วยจ�ำนวน 10.99 ล้านคน เพิ่มขึ้นร้อยละ 4.3

บรรณาธกิารแถลง
	 รปูแบบการท่องเทีย่วทีปั่จจุบนัหลายประเทศน�ำมาเป็นนโยบายหนึง่ 
ในการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาต ิ
ให้เดินทางเข้าร่วมและเป็นผู้เข้าชมงานในระดับต่าง ๆ ทั้งที่เป็นระดับ 
Mega Events อย่างเช่น การแข่งขันกีฬาโอลิมปิก พาราลิมปิก  
การแข่งขันฟุตบอลโลก FIFA เป็นต้น และระดับเล็กลงมาจนถึงการ
แข่งขันวิ่ง (Running Sport) ที่ได้รับความนิยมจากคนทุกเพศทุกวัย 
แต่ที่สามารถตอบพฤติกรรมความต้องการของกลุ ่มคนรุ ่นใหม่
และนิยมกันอย่างแพร่หลายในช่วงทศวรรษที่ผ ่านมาคือการวิ่ง 
ตามภูมิประเทศ (Trail Running) ที่ไม่ใช่เป็นเพียงการวิ่งในสนาม 
แข่งขันหรือบนถนนธรรมดา แต่เป็นการวิ่งที่ท้าทายด้วยอุปสรรคของ
เส้นทางวิง่ทีม่กัจะเป็นพืน้ทีส่งูระยะทางไกล แต่ผูว้ิง่สามารถเพลดิเพลนิ
จากบรรยากาศที่เป็นธรรมชาติ รวมทั้งได้พบกับวิถีชีวิตของผู้คนใน
พื้นที่โดยรอบตลอดเส้นทาง ซึ่งทั้งการจัดงาน Mega Events และการ
วิ่งตามภูมิประเทศจะมาน�ำเสนอในส่วนของบทความพิเศษส�ำหรับ
รายงานฉบับนี้
	 เน่ืองในโอกาสส่งท้ายปีเก่า 2562 และต้อนรับปีใหม่ 2563 
ส�ำนักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาขออาราธนาคุณ 
พระศรี รัตนตรัยและส่ิงศักดิ์ สิทธิ์ทั้ งหลาย โปรดดลบันดาลให้
ทุกท่านประสบแด่ความสุข และหวังเป็นอย่างยิ่งว่ารายงานภาวะ
เศรษฐกิจการท่องเที่ยวรายไตรมาสจะเป็นประโยชน์ต่อทุกท่าน  
หากมีข้อติชมประการใด ทีมบรรณาธิการยินดีและพร้อมที่จะรับฟัง 
เพื่อน�ำไปปรับปรุงแก้ไขให้เกิดความสมบูรณ์มากขึ้น
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	 ส�ำหรับสถานการณ์ด้านการท่องเท่ียวของไทยในช่วงไตรมาสที่ 
3 ของปี 2562 มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยว
ในประเทศไทยจ�ำนวน 9.70 ล้านคน เพิ่มขึ้นจาก 9.04 ล้านคนใน 
ช่วงเดยีวกนัของปีก่อนหน้า คดิเป็นเพิม่ขึน้ร้อยละ 7.23 ซึง่เป็นอัตราเพิม่
ขึน้ทีส่งูกว่าช่วงเวลาเดยีวกันของปี 2561 และเตบิโตอย่างต่อเนือ่งตลอด 
ทัง้ปี 2562 ทีค่าดการณ์ว่าจะเพิม่ขึน้ร้อยละ 4.2 โดยคาดว่านกัท่องเทีย่ว 
จากจีนยังคงมีจ�ำนวนสูงสุดที่มาเที่ยวในประเทศไทยด้วยจ�ำนวน  
10.99 ล้านคน เพิ่มขึ้นร้อยละ 4.3 จากปี 2561 และคาดการณ์ว่า 
จ�ำนวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติยังคงจะเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
ในปี 2563 ในขณะที่การท่องเท่ียวของคนไทยภายในประเทศมีการ
ขยายตัวแบบชะลอตัวเล็กน้อยในช่วงไตรมาสท่ี 3 ของปี 2562 เม่ือ
เทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนัของปี 2561 และคาดว่าจะยงัคงชะลอตวัเลก็
น้อยต่อเนือ่งตลอดทัง้ปี 2562 ด้วยจ�ำนวนคนไทยเทีย่วภายในประเทศ 
166 ล้านคน - ครั้ง ลดลงร้อยละ 0.06 จากปี 2561 ก่อให้เกิดรายได้
ให้กับประเทศจ�ำนวน 1.08 ล้านล้านบาท เพิม่ขึน้ร้อยละ 1.18 จากปีที่
ผ่านมา โดยภมูภิาคท่ีมจี�ำนวนผูเ้ยีย่มเยอืนมากทีส่ดุคือกรงุเทพมหานคร 
ซึ่งนอกจากจะเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวชาวไทยแล้ว ยังเป็นเมือง
ยอดนิยมอันดับ 1 ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติอย่างต่อเนื่องในช่วงปี 
2562-2568 จากรายงานของ Tourism Economics ส�ำหรับทิศทาง
ตลาดนักท่องเที่ยวไทยปี 2563 มีแนวโน้มท่ีดี เพื่อเป็นแม่เหล็กดึงดูด
ด้านการท่องเที่ยวของแต่ละประเทศ
	 การจดักจิกรรมรปูแบบต่างๆ เพือ่สนบัสนนุการท่องเทีย่วของแต่ละ
ประเทศให้สามารถแข่งขันได้ กลายเป็นกระแสท่ีได้รับความสนใจกัน
มากขึ้น ที่ควรน�ำมากล่าวถึงคือการจัด Mega Events และการวิ่งตาม
ภมูปิระเทศ (Trail Running) โดยการจดั Mega Events ได้รบัการยอมรบั 
เป็นที่กว้างขวางถึงประโยชน์ท่ีมีต่อการท่องเท่ียว อย่างเช่น UNWTO 
มองว่า สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทาง ทั้งเพื่อเข้าร่วมกิจกรรม
ในงานและเพ่ือเข้าชมงาน รวมทัง้เป็นการประชาสมัพนัธ์ให้คนทัว่โลกได้
รูจ้กัประเทศเจ้าภาพจดังาน และยงัจดุประกายการพฒันาการท่องเทีย่ว 
ในระยะยาวทัง้ด้านเศรษฐกจิและสงัคม เป็นต้น ซึง่มตีวัอย่างประเทศที่

ประสบความส�ำเร็จในการจัดงานในรูปแบบดังกล่าว อาทิ การแข่งขัน
กีฬาโอลิมปิกฤดูร้อน และการแข่งขันบอลโลก FIFA โดยการแข่งขัน
กฬีาโอลมิปิกฤดรู้อนสามารถเพิม่จ�ำนวนนกัท่องเทีย่วได้ร้อยละ 8.1 โดย
เป็นการเพิม่ขึน้ของนกัท่องเทีย่วจากประเทศทีเ่ข้าร่วมกจิกรรมมากกว่า
ของประเทศที่ไม่ได้เข้าร่วม นอกจากน้ัน ยังสามารถเพิ่มการส่งออก 
ในรปูสนิค้าและบรกิารทีเ่กีย่วเนือ่งกบักิจกรรมได้ถงึร้อยละ 30    ในขณะท่ี 
การแข่งขันฟตุบอลโลก (FIFA) สามารถดงึดดูให้มผู้ีเข้าชมทัง้หมดตัง้แต่ 
ปี 2473-2561 (21 ครั้ง) จ�ำนวน 40.53 ล้านคน หรือคิดเป็นเฉลี่ย 
45,036 คนต่อการแข่งขัน 1 นัด (Match) โดยการแข่งขันที่มีจ�ำนวน 
ผู้เข้าชมต�่ำสุด 363,000 คน คือที่อิตาลีเมื่อปี 2507 และที่สูงสุด  
3.6 ล้านคน ในการแข่งขันที่สหรัฐอเมริกาเม่ือปี 2537 อย่างไรก็ตาม  
มีข ้อจ�ำกัดที่พึงระวังและข ้อเสนอแนะในเชิงนโยบายส�ำหรับ 
ประเทศไทยในการจัดกิจกรรมดังกล่าว 
	 ส�ำหรับการวิ่งตามภูมิประเทศ (Trail Running) มีการเติบโต 
เพิ่มขึ้นรวดเร็วมากในความนิยมของคนทั่วโลกและคนไทยท่ีรัก 
การออกก�ำลังกายเพื่อสุขภาพที่ดีและรักการท่องเท่ียวทางธรรมชาติ
กึ่งการผจญภัย ซึ่งจากผลการส�ำรวจรายการวิ่ง 2 รายการท่ีจัดขึ้นใน
ประเทศไทยปี 2562 ได้แก่ รายการ Ultra - Trail Panoramic 2019 ณ 
จงัหวัดแม่ฮ่องสอน และรายการ Tanaosri Trail ณ จงัหวดัราชบุร ีแสดง
ให้เหน็ว่าเป็นกจิกรรมทีไ่ด้รบัความนยิมของคนทกุกลุ่ม ทกุเพศทกุวยั โดย
เฉพาะคนรุน่ใหม่ทีอ่ยูใ่นวยัท�ำงานทีมี่ค่อนข้างสูง เนือ่งจากมรีะยะทางให้
เลือกหลายรปูแบบ ถงึแม้บางรายการต้องมค่ีาใช้จ่ายส�ำหรับการเดนิทาง 
และอปุกรณ์ต่างๆ ทีจ่�ำเป็นในการวิง่ แต่ยงัคงได้รบัความนยิมจนหลายคน
เข้าร่วมกจิกรรมอย่างต่อเนือ่งตดิต่อกนัหลายปี ซึง่กระทรวงการท่องเทีย่ว
และกฬีาได้ให้ความส�ำคญัด้วยการจดัท�ำ “แนวทางปฏิบตักิารจดักิจกรรม
วิง่ตามภมูปิระเทศ (Trail Running)” และ “คูม่อืการจดักิจกรรมว่ิงตาม
ภมูปิระเทศ” ขึน้ เพือ่ให้ผูส้นใจเข้าร่วมการวิง่ตามภมิูประเทศปฏิบตัติาม
เพือ่ความปลอดภัยและมาตรฐานของการจดักจิกรรมทีปั่จจบุนัมมีากขึน้
ทัง้ภาครฐัและเอกชน

	 ในช่วง 3 ไตรมาสแรก (มกราคม-กันยายน) ของปี 2562 จากรายงานขององค์การการท่องเที่ยวโลกแห่ง
สหประชาชาต ิ(UNWTO) จ�ำนวนนกัทอ่งเทีย่วทัว่โลกยังคงเดินทางไปยังประเทศต่างๆ เพ่ิมขึน้อย่างต่อเนือ่งรอ้ยละ 
4 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อนหน้า ถึงแม้จะต�่ำกว่าการเติบโตของปี 2561 ในช่วงเวลาเดียวกัน  
แต่ยังอยู่ในเกณฑ์เดียวกับที่ UNWTO คาดการณ์ไว้ และยังคงเติบโตต่อเนื่องไปจนถึงสิ้นปี 2562 และปี 2563 
โดยประเทศในแถบภมิูภาคเอเชียแปซฟิกิและตะวันออกกลาง รวมท้ังแอฟริกายงัคงไดรั้บความนิยมจากนกัทอ่งเทีย่ว 
เพ่ิมข้ึนสูงเมื่อเทียบกับยุโรปและอเมริกา และส่วนใหญ่ (ร้อยละ 80) เป็นการเดินทางภายในภูมิภาค ซึ่งเป็น 
ผลมาจากปจัจัยบวกทียั่งคงอยูม่าตัง้แต่ตน้ป ี2562 ไดแ้ก ่ราคาน�ำ้มนัท่ีคอ่นข้างคงที ่การเพ่ิมขึน้ของชนชัน้กลาง
ในประเทศเศรษฐกจิเกดิใหม ่ความเชือ่มโยงของเสน้ทางการบนิทีม่มีากขึน้ ความกา้วหนา้ของเทคโนโลยดีจิทิลัทีเ่พ่ิม
ความสะดวกในการวางแผนการเดนิทาง และมาตรการอ�ำนวยความสะดวกทางด้านการตรวจลงตรา (วซ่ีา) รวมทัง้
การคาดการณ์ความผอ่นคลายของสถานการณท่ี์เปน็ปจัจยัลบตา่งๆ เชน่ Brexit สงครามการคา้ระหวา่งสหรัฐและ
จนี เป็นตน้ และส�ำหรบัประเทศในภมูภิาคอาเซยีน ปจัจยัหนึง่มาจากความรว่มมอืของอาเซยีนดา้นการทอ่งเทีย่วท่ีมี
มาอย่างตอ่เน่ืองเพ่ือให้บรรลเุปา้หมายของความเปน็ “Five Countries, One Destination”
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สถานการณก์ารทอ่งเทีย่วโลก
จ�ำนวนนกัทอ่งเทีย่วโลกในชว่ง 9 เดอืนแรก (มกราคม-
กันยายน) ของปี 2562 ยงัคงเติบโตอยา่งต่อเนือ่ง
	 จากรายงาน World Tourism Barometer ประจ�ำเดอืนพฤศจิกายน 
2562 ขององค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (UNWTO)  
ได้ระบถึุงจ�ำนวนนกัท่องเทีย่วโลกท่ีเดนิทางไปยงัประเทศต่าง ๆ  ในช่วง 
3 ไตรมาสแรก (มกราคม-กันยายน) ของปี 2562 ว่ามีจ�ำนวนท้ังส้ิน  
1.1 พนัล้านคน เพิม่ขึน้ 43 ล้านคนจากช่วงเดยีวกันของปี 2561 คดิเป็น 
เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 4 ต�่ำกว่าการเติบโตของช่วงเวลาเดียวกันของปี 
2561 เทียบกับปี 2560 ที่เติบโตร้อยละ 6 แต่อยู่ในระดับใกล้เคียง
กับการเติบโตเฉลี่ยในช่วง 10 ปี (2551-2561) ซ่ึงเท่ากับร้อยละ 4  
เช่นกนั และเท่ากบัอตัราการเตบิโตปี 2562 ที ่UNWTO คาดการณ์ไว้ที ่
ร้อยละ 3-4
	 ภูมิภาคตะวันออกกลางได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวระหว่าง
ประเทศเพิ่มขึ้นสูงสุดถึงร้อยละ 9 รองลงมาได้แก่ ภูมิภาคเอเชีย
และแปซิฟิก และแอฟริกาที่มีการเติบโตของจ�ำนวนนักท่องเที่ยวที่ 
เดนิทางไปยงัสองภมูภิาคนีเ้ท่ากนัในอตัราการเตบิโตร้อยละ 5 โดยเฉพาะ 
ประเทศในแถบแอฟริกาเหนอืท่ีมกีารเตบิโตสงูสดุถงึร้อยละ 10 ประเทศ

ในเอเชียใต้และเอเชียตะวันออกเฉียงใต้เติบโตร้อยละ 8 และร้อยละ 6 
ตามล�ำดับ ในขณะท่ีภูมิภาคยุโรปและอเมริกาได้รับความสนใจจาก 
นกัท่องเทีย่วทัว่โลกเพิม่ขึน้ปานกลางร้อยละ 3 และร้อยละ 2 ตามล�ำดบั 
โดยกลุ่มประเทศในแถบแคริบเบียนของอเมริกามีนักท่องเที่ยวให้ 
ความสนใจเพิ่มขึ้นสูงมากถึงร้อยละ 8
	 ถงึแม้จะมกีารเตบิโตของจ�ำนวนนกัท่องเทีย่วไม่มากนกั แต่นกัท่องเทีย่ว 
อเมริกันกลับมีมูลค่าการใช้จ่ายในการเดินทางระหว่างประเทศสูงสุด
จากปัจจัยเอื้อหลักคือค่าเงินเหรียญสหรัฐฯ ที่แข็งค่าข้ึน ในขณะท่ี 
นกัท่องเทีย่วฝร่ังเศสมกีารใช้จ่ายเพ่ิมขึน้มากทีสุ่ดในระหว่าง 10 ประเทศ 
อนัดับต้นของโลกตดิตอ่กนัเป็นปีที ่2  ส่วนนักท่องเทีย่วจนีซึง่มจี�ำนวน 
สูงสุดของโลกด้วยการเติบโตของจ�ำนวนนักท่องเที่ยวร้อยละ 14  
แต่กลับมีการใช้จ่ายลดลงร้อยละ 4 เปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกัน 
ของปี 2561
	 นอกจากนั้น สมาคมขนส่งทางอากาศระหว่างประเทศ (IATA) 
ได ้รายงานถึงการเติบโตของจ�ำนวนการเดินทางโดยเครื่องบิน 
ซึ่งสอดคล้องกับการเติบโตของจ�ำนวนนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ 
ที่ร้อยละ 4 แต่ยังคงต�่ำกว่าค่าเฉลี่ยระยะยาวที่ประมาณการไว้ร้อยละ 
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5.5 และจากข้อมูลการจองตั๋วเครื่องบินของ ForwardKeys ในช่วง
เดอืนมกราคมถงึเดือนตลุาคม 2562 มจี�ำนวนเพิม่ขึน้ร้อยละ 5 ส่วนใหญ่ 
เป็นการเดินทางออกนอกประเทศของนักท่องเที่ยวจากทวีปเอเชีย
แปซิฟิกและจากทวีปแอฟริกา รวมท้ังคาดการณ์การเดินทางระหว่าง
ประเทศทั่วโลกในช่วงตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน 2562 ถึงเดือนมกราคม 
2563 น่าจะยังเติบโตสูงถึงร้อยละ 10 โดยประมาณ
	 ปัจจัยที่เป็นอุปสรรคต่อการเติบโตของการท่องเท่ียวโลกยังคงเป็น 
ประเด็นต่อเนื่องมาตั้งแต่ต้นปี อาทิ ภาวะเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวลง 
ซึ่งกองทุนการเงินระหว่างประเทศ (IMF) ประมาณการไว้ที่ร้อยละ 3 
ในปี 2562 นับเป็นอัตราต�่ำสุดตั้งแต่ปี 2551-2552 ทั้งนี้ ทุกประเทศ 
ได้รับผลกระทบกันถ้วนหน้า ทั้งประเทศเศรษฐกิจพัฒนาแล้วอย่าง 
สหรัฐอเมริกาและยุโรป รวมท้ังประเทศเศรษฐกิจพัฒนาแล้ว 
(Advanced Economy) ขนาดเล็กในแถบเอเชีย ประเทศเศรษฐกิจ 
ของตลาดเกิดใหม่ (Emerging Economy) และประเทศเศรษฐกิจ 
ก�ำลังพัฒนา (Developing Economy) อย่างบราซิล จีน อินเดีย 
เม็กซิโก และรัสเซีย ความตึงเครียดทางการค้าโลกและความท้าทาย 
ในประเด็นทางภูมิรัฐศาสตร์ (Geopolitics) ที่หลายประเทศน�ำมาใช้ 
ความไม ่แน ่นอนของ Brexit และค ่าเงินปอนด ์ที่อ ่อนค ่าลง 
ส ่ งผลให ้ เกิดการชะลอตัวลงของการตัดสินใจ เดินทางของ 
นกัท่องเทีย่วชาวองักฤษไปจนถงึสิน้เดอืนมกราคมปี 2563 ความเชือ่มัน่ 
ทางธุรกิจที่ลดลง การล้มละลายของกลุ่มธุรกิจท่องเท่ียวยักษ์ใหญ ่
อย่าง Thomas Cook และสายการบินขนาดเล็กบางรายของ 
สหภาพยุโรปที่ปิดตัวลง ส่งผลกระทบต่อจ�ำนวนเส้นทางการบิน 
เข้าสู ่แหล่งท่องเที่ยวหลัก ๆ เกือบ 40 ประเทศในสหภาพยุโรป 
และอเมริกา โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร สเปน 
ตุรกี กรีซ และตูนิเซียที่ดูจะได้รับผลกระทบมากที่สุด ซึ่งประมาณการ
ว่าจะมกีารยกเลกิทีน่ัง่ของนกัท่องเทีย่ว 8.6 ล้านทีน่ัง่ในช่วงตัง้แต่เดอืน
กันยายน 2562 ถึงสิ้นเดือนสิงหาคม 2563

จ�ำนวนนักท่องเที่ยวตลอดทั้งปี 2562 คาดว่าจะมี      
การเติบโตเพ่ิมขึน้ร้อยละ 3-4 จากปี 2561
	 UNWTO ประมาณการว่า ในปี 2562 จะมีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น
จากปี 2561 ประมาณร้อยละ 3-4 โดยภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกมีการ
เติบโตของนักท่องเที่ยวมากที่สุดประมาณร้อยละ 5-6 รองลงมา ได้แก่ 
ภมูภิาคตะวนัออกกลางทีม่อีตัราการเตบิโตของนกัท่องเทีย่วร้อยละ 4-6 
ภมูภิาคแอฟรกิามกีารเตบิโตของนกัท่องเทีย่วร้อยละ 3-5 นกัท่องเทีย่ว
จากภูมิภาคยุโรปมีการเติบโตร้อยละ 3-4 และนักท่องเที่ยวจากทวีป
อเมรกิามกีารเตบิโตร้อยละ 2-3 ตามล�ำดบั ทัง้นี ้การเดนิทางท่องเท่ียว
ที่เพิ่มขึ้นมาจากปัจจัยขับเคลื่อนจากการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ยังคง 
มีต่อเน่ือง โดยเฉพาะในประเทศก�ำลังพัฒนาที่ส�ำคัญอย่างอินเดีย
เเละรัสเซีย ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี เเละการขนส่งทางอากาศท่ี
ครอบคลุมมากขึ้น ซ่ึง Zurab Pololikashvili เลขาธิการ UNWTO 
กล่าวว่า เปรียบเสมอืนยคุบมูครัง้ใหม่ของเส้นทางบนิระยะไกล (Ultra-
long-haul) ในขณะที่ยังคงมีปัจจัยลบที่อาจท�ำให้นักท่องเที่ยวลดลง 
ทั่วโลก เนื่องจากนักลงทุนบางส่วนรวมถึงเหล่านักเดินทางต่างยัง “รอ
ดู” (Wait and See) สถานการณ์ความไม่เเน่นอนทางการเมืองที่เกิด
จากปัญหาต่าง ๆ เช่น สงครามการค้าระหว่างจีนและสหรัฐอเมริกา 
และผลกระทบจาก Brexit เป็นต้น

คาดการณ์จ�ำนวนนกัทอ่งเทีย่วในปี 2563
	 องค์การการท่องเทีย่วโลกแห่งสหประชาชาต ิ(UNWTO) คาดการณ์ 
จ�ำนวนนกัท่องเท่ียวระหว่างประเทศทัว่โลกในปี 2563 (Tourism Towards 
2030 – Global Overview ปี 2554) จ�ำนวน 1.4 พนัล้านคน ลดลง
จากที่เคยคาดการณ์ไว้ในปี 2544 ว่าจะมีจ�ำนวนนักท่องเที่ยวทั่วโลก 
1.6 พันล้านคน โดยส่วนใหญ่ร้อยละ 77.9 (1.1 พันล้านคน) จะเป็น 
การเดนิทางภายในภมูภิาค ทีเ่หลอืร้อยละ 22.1 (ประมาณ 0.3 พนัล้านคน) 
จะเดนิทางระยะทางไกลข้ามทวปี (Long Haul) ยกเว้นในแอฟรกิาและ
ตะวนัออกกลางทีม่สีดัส่วนจ�ำนวนนกัท่องเทีย่วต่างชาตจิากภมูภิาคอืน่ๆ 
มากกว่าในภมูภิาคเดยีวกนั 
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	 ยุโรปยังคงเป็นจุดหมายปลายทางยอดนิยมของนักท่องเที่ยวด้วย
จ�ำนวน 620 ล้านคน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 45.6 รองลงมา ได้แก ่
เอเชียและแปซิฟิกจ�ำนวน 355 ล้านคน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 26.1 
อเมริกาจ�ำนวน 199 ล้านคน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 14.6 ตามมาด้วย
ตะวันออกกลางจ�ำนวน 101 ล้านคน และแอฟริกาจ�ำนวน 85 ล้านคน 
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 7.4 และร้อยละ 6.3 ตามล�ำดับ 
	 เอเชียแปซิฟิก แอฟริกา และตะวันออกกลาง เป็น 3 ทวีปที่
มีการเติบโตของจ�ำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติเฉลี่ยต่อปี (ปี 2553-
2563) ร้อยละ 5.7 ร้อยละ 5.4 และร้อยละ 5.2 มากกว่าการเติบโต
เฉลี่ยของโลกที่ร้อยละ 3.8 ในขณะที่อเมริกาและยุโรปจะเติบโตเพียง 
ร้อยละ 2.9 และร้อยละ 2.7 ตามล�ำดับ โดยการเติบโตของจ�ำนวน 
นักท่องเที่ยวต่างชาติในแถบเอเชียแปซิฟิกส่วนใหญ่มาจากการเติบโต 
ของนักท่องเที่ยวภายในภูมิภาคเดียวกัน (ร้อยละ 6.0) มากกว่าการ
เติบโตของจ�ำนวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีมาจากภูมิภาคอื่น (ร้อยละ 
 4.3) เช่นเดียวกับการเติบโตของนักท่องเที่ยวต่างชาติในภูมิภาค
แอฟรกิาท่ีมกีารเตบิโตของนกัท่องเท่ียวภายในภมูภิาคเดยีวกันมากกว่า
ทีม่าจากภมูภิาคอืน่ (ร้อยละ 5.9 เทยีบกบัร้อยละ 5.0) ต่างจากภูมภิาค 
อืน่ ๆ  ทีก่ารเตบิโตของจ�ำนวนนักท่องเทีย่วต่างชาตทิีม่าจากภมูภิาคอืน่
อยู่ในอัตราสูงกว่าการเติบโตของจ�ำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มาจาก 
ภูมิภาคเดียวกัน 
	 ทัง้นี ้การเดนิทางของนกัท่องเทีย่วทัว่โลกส่วนใหญ่ (ร้อยละ 54.1) 
มีวัตถุประสงค์เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจและความบันเทิงเป็นหลัก 
รองลงมา ได้แก่ การเดินทางเพื่อไปเยี่ยมเพื่อนและญาติ (VFR) เพื่อ
การรักษาตัว และการประกอบกิจกรรมทางศาสนา (ร้อยละ 30.3)  
ทีเ่หลอืร้อยละ 15.6 เป็นการเดนิทางเพือ่ตดิต่อธรุกจิและหน้าทีก่ารงาน 
โดยมอีตัราการเตบิโตใกล้เคยีงกนั (ร้อยละ 3.7 ร้อยละ 3.5 และร้อยละ 
4.0 ตามล�ำดับ) และเป็นลักษณะเหมือนกันในแต่ละภูมิภาค
	 นกัท่องเท่ียวจากยโุรปยงัคงครองความเป็นหนึง่ในจ�ำนวนนกัท่องเทีย่ว 
ท่ีเดินทางออกนอกประเทศทั่วโลก โดยมีจ�ำนวน 680 ล้านคน 
คิดเป็นสัดส่วนครึ่งหนึ่ง (ร้อยละ 50) แต่ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 79.4) 
เป็นการเดินทางภายในภูมิภาคเดียวกัน รองลงมาได้แก่ นักท่องเที่ยว
จากเอเชียและแปซิฟิกที่มีจ�ำนวน 358 ล้านคน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 
26.3 และส่วนใหญ่ (ร้อยละ 80.7) เป็นการเดินทางภายในภูมิภาค
เดียวกัน นักท่องเที่ยวจากอเมริกาจ�ำนวน 212 ล้านคน นักท่องเที่ยว 
จากตะวันออกกลางและแอฟริกาจ�ำนวน 57 ล้านคน และ 53 ล้านคน 
ตามล�ำดบั ทัง้หมดส่วนใหญ่เป็นการเดนิทางภายในภมูภิาคเดยีวกัน 

	 นอกจากนั้น เม่ือเปรียบเทียบจ�ำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทาง 
ระหว่างประเทศกับจ�ำนวนประชากรของโลกและของแต่ละทวีป 
พบว่า มีนักท่องเที่ยวที่เดินทางระหว่างประเทศเพียงร้อยละ 18 
ของประชากรโลกท้ังหมด ด้วยอัตราการเติบโตร้อยละ 2.7 ต่อปี 
(ปี 2553-2563) โดยนักท่องเที่ยวจากยุโรปมีสัดส่วนต่อจ�ำนวน 
ประชากรสูงสุด (ร้อยละ 74) ด้วยอัตราการเติบโตเท่ากับของโลก 
ในขณะที่นักท ่องเที่ยวจากทวีปอเมริกาและตะวันออกกลาง 
มีสัดส ่วนต ่อจ�ำนวนประชากรเท ่ากันร ้อยละ 21 ด ้วยอัตรา 
การเติบโตที่ต�่ำกว่าของโลก (ร้อยละ 1.9 และร้อยละ 2.3 ตามล�ำดับ)  
ที่น่าสนใจคือจ�ำนวนนักท่องเที่ยวจากเอเชียและแปซิฟิกท่ีมีสัดส่วน
ต่อประชากรเพียงร ้อยละ 8 เช ่นเดียวกับแอฟริกาที่มีสัดส ่วน 
นักท่องเที่ยวต่อประชากรน้อยสุดคือร้อยละ 4 ด้วยอัตราการเติบโต 
ร้อยละ 4.8 และร้อยละ 3.4 ตามล�ำดบั นัน่หมายถงึโอกาสการขยายตวั
ของตลาดนักท่องเที่ยวจาก 2 ภูมิภาคนี้ยังคงมีสูงอย่างต่อเนื่อง
	 อย่างไรกต็าม จ�ำนวนนกัท่องเทีย่วทัว่โลกที ่UNWTO คาดการณ์ไว้ 
1.4 พันล้านคนในปี 2563 ดูจะมีแนวโน้มต�่ำกว่าตัวเลขจริง เนื่องจาก
ข้อมลูทีร่ายงานโดย UNWTO ของปี 2561 ระบุว่ามจี�ำนวนนกัท่องเทีย่ว 
ที่เดินทางทั่วโลกประมาณ 1.4 พันล้านคน เกือบเท่ากับจ�ำนวนที่ 
คาดการณ์ไว้อยู่แล้ว และเมื่อรวมกับประมาณการของ UNWTO ในปี 
2562 ทีค่าดว่าจะเตบิโตขึน้ร้อยละ 3-4 นัน่หมายถงึจ�ำนวนนกัท่องเท่ียว
ทัว่โลกในปี 2562 มแีนวโน้มมากกว่า 1.4 พนัล้านคน และถ้าการเตบิโต
ยังคงเพิ่มขึ้นในอัตราเท่าของปี 2562 คือร้อยละ 3-4 นั่นหมายถึงใน 
ปี 2563 จ�ำนวนนกัท่องเทีย่วทัว่โลกน่าจะอยูที่เ่ฉลีย่ประมาณ 1.5 พนัล้านคน
หรือมากกว่า ทั้งนี้ ขึ้นอยู่กับปัจจัยท่ีส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยว 
ในปี 2563 ประกอบด้วย ภาวะเศรษฐกจิโลก ซึง่ OECD ให้ความเช่ือม่ัน
เพิม่ขึน้ว่า อตัราการขยายตวัของเศรษฐกจิโลกปี พ.ศ. 2563 จะเพิม่ขึน้
ร้อยละ 2.9 ซึ่งดีกว่าการเพิ่มขึ้นของปี พ.ศ.2562 โดยเฉพาะเศรษฐกิจ
ของภูมิภาคเอเชียที่ยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่อง เช่นเดียวกับเอเชียใต้ 
เป็นอีกกลุ่มหนึ่งที่มีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจเพิ่มขึ้นในอัตราสูง
ใกล้เคียงกับเอเชียตะวันออก ทั้งนี้ เป็นผลมาจากภาวะเศรษฐกิจของ
ประเทศอินเดียและบังกลาเทศที่คาดว่าจะยังคงรักษาการเติบโตทาง
เศรษฐกิจในระดับสูงอย่างต่อเนื่องใกล้เคียงกัน ราคาน�้ำมันที่อยู่ใน
ระดับทรงตัวท�ำให้ต้นทุนของการเดินทางถูกลง การบรรเทาเบาบาง
ลงของปัญหาผู้ก่อการร้ายและโรคระบาด แต่ยังคงต้องระวังเกี่ยวกับ
ประเดน็สงครามทางการค้าระหว่างสหรฐัอเมรกิาและจนี การประท้วง
ที่ยืดเยื้อในฮ่องกง ปัญหาความขัดแย้งทางการเมืองระหว่างประเทศ 
และปัญหาภัยธรรมชาติ

นักท่องเที่ยวจากยุโรปยังคงครอง
ความเป็นหนึ่งในจำ�นวนนักท่องเที่ยว
ที่เดินทางออกนอกประเทศทั่วโลก 
โดยมีจำ�นวน 680 ล้านคน
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รายการ จำนวน (ลานคน) สัดสวน (รอยละ)

ขอมูลคาดการณสถานการณการทองเที่ยวโลกป 2563 ของ UNWTO

1. จำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ
ที่เดินทางเข้าประเทศ

1.1 จำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ
ที่เดินทางมาจากภูมิภาคเดียวกัน

1.2 จำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
มาจากภูมิภาคอื่น 

2. วัตถุประสงค์ของการเดินทาง

2.1 พักผ่อน นันทนาการและ
ท่องเที่ยวในวันหยุด

2.2 ติดต่อธุรกิจและเกี่ยวกับงาน

2.3 เยี่ยมครอบครัว/เพื่อน 
รักษาพยาบาล 
ประกอบพิธีทางศาสนา เป็นต้น

3. จำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
ออกนอกประเทศ

3.1 จำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
ไปภูมิภาคเดียวกัน

3.2 จำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
ไปภูมิภาคอื่น

4.สัดส่วนนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
ระหว่างประเทศต่อจำนวนประชากร
100 คน แยกตามภูมิภาค
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การเติบโตเฉลี่ย 10 ป (2553-2563)

(รอยละ/ป)
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แหลงที่มา : ดัดแปลงจาก Advance edition presented at UNWTO 19th General Assembly – 10 December 2011

 
การด�ำเนนิงานของอาเซยีนในปี 2562 และ
ทศิทางความรว่มมอืดา้นการท่องเทีย่วในปี 2563
	 ในช่วงระหว่างวนัที ่2 – 4 พฤศจกิายน 2562 ทีผ่่านมา ประเทศไทย
ในฐานะประธานอาเซียนเป็นเจ้าภาพในการจัดประชุมสุดยอดอาเซียน 
(ASEAN Summit) คร้ังท่ี 35 และการประชุมท่ีเก่ียวข้อง ซึ่งเป็นการ
ประชุมใหญ่ส่งท้ายปีในการท�ำหน้าที่ประธานอาเซียนของประเทศไทย 
โดยมีสารัตถะของการประชุมเพื่อเป ็นการต่อยอดแนวคิดหลัก 
ของไทย “ร่วมมือ ร่วมใจ ก้าวไกล ยั่งยืน” (Advancing Partnership 
for Sustainability) โดยแนวคิดดังกล่าวนับได้ว่าสอดคล้องกับกรอบ
ความร่วมมืออาเซียนทางด้านการท่องเที่ยวจากการประชุมสุดยอด
อาเซียนด้านการท่องเที่ยว (ASEAN Tourism Forum (ATF) 2019) 
ครั้งที่ 38 ระหว่างวันที่ 14-18 มกราคม 2562 ที่เมืองฮาลอง ประเทศ
เวียดนาม ภายใต้แนวคิด “ASEAN The Power of One” เป็นการ 
เน้นย�้ำและผนึกก�ำลังชาติอาเซียนสร้างกรอบความร่วมมือด้านการ 
ท่องเที่ยวที่มีประชาชนเป็นศูนย์กลาง เพื่อประโยชน์ของประชาชน 
และมองไปข้างหน้าโดยไม่ทิ้งใครไว้ข้างหลัง (No One Left Behind) 

	 ทีผ่่านมาเกดิความร่วมมอืด้านการท่องเทีย่วอาเซยีนทีเ่ป็นรปูธรรม
หลายเรื่อง ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงศาสนาพุทธ (Buddhist Tourism) 
การส่ือสารในภาวะวิกฤต (Crisis Communication) การพัฒนา
บุคลากรเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบโดย 
การลดขยะ ลดการใช้พลาสติก การสนบัสนนุการส่งเสรมิการท่องเทีย่ว
ส�ำหรับทุกเพศทุกวัย คนพิการให้สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว  
(Tourism for All) การพฒันาการท่องเทีย่วสูด่จิทิลัมากขึน้ เช่น การท�ำ
วซ่ีาออนไลน์ หรอื E-Visa เป็นต้น การสนบัสนนุความก้าวหน้าด้านการ
เชื่อมโยงทางอากาศผ่านตลาดการบินร่วมอาเซียน และการปรับปรุง
ขีดความสามารถของการบริหารจัดการจราจรทางอากาศโดยการ 
จัดตั้งโครงการน่านฟ้าอาเซียนที่ไร้รอยต่อ
	 ส�ำหรับการประชุมครั้งที่ 39 ในปี 2563 จะจัดขึ้นที่ประเทศบรูไน
ดารสุซาลาม ภายใต้แนวคดิ “Together Toward a Next Generation 
of Travel” โดยเน้นประเด็นการพัฒนากลไกและความร่วมมือใน
ระดับต่าง ๆ เพื่อยกเลิกอุปสรรคการเดินทางระหว่างกันเป็นระยะ 
ทัง้อุปสรรคในด้านภาษ ีอปุสรรคจากขัน้ตอนและพธิกีารผ่านแดน รวม
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ทั้งการปรับปรุงระบบและระเบียบต่าง ๆ ให้เกิดการเดินทางระหว่าง
กันที่สะดวกมากขึ้น (Multi-destination) เชื่อมโยงลึกเข้าไปในแต่ละ 
พื้นที่ของกลุ่มประเทศสมาชิก (เช่น ระเบียบการน�ำรถยนต์ส่วนบุคคล
เข้าพื้นที่) ความร่วมมือเหล่านี้จะเป็นการสร้างโอกาสให้เกิดการเดิน
ทาง เชื่อมโยงของประชาชนในประชาคมอาเซียน น�ำไปสู่โอกาสของ 
การท่องเทีย่วรปูแบบต่างๆ เช่น การท่องเทีย่วเพือ่พกัผ่อน การท่องเทีย่ว 
เพื่อสุขภาพ และการท่องเท่ียวเพื่อจับจ่ายซ้ือสินค้า เป็นต้น และ 
ที่ส�ำคัญการพัฒนากลไกความร่วมมือเพื่อให้เกิด ASEAN Common 
Visa และ ASEAN Single Visa จะเป็นปัจจัยสนับสนุนที่ส�ำคัญต่อการ
ส่งเสรมิการท่องเทีย่วภายใต้ ASEAN Brand เพือ่รองรบัการเตบิโตของ 
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในอนาคต
	 นอกจากนั้น รัฐมนตรีท่องเท่ียวอาเซียนได้มีการหารือแนวทาง 
ในการด�ำเนินการตามแผนปฏิบัติการความร่วมมือด้านการท่องเที่ยว 
ACMECS  ปี 2562 – 2566 ครั้งที่ 4 ภายใต้หัวข้อ “สายน�้ำ แห่งชีวิต”  
มหานทีสามสายอิรวดี-เจ ้าพระยา-แม่โขง เพื่อร ่วมกันพัฒนา 
ความร่วมมือทางเศรษฐกิจ การท่องเที่ยว และการลงทุนให้บรรลุ
เจตนารมณ์ที่ว่า “Five Countries, One Destination” ซึ่งเป็นกรอบ 
ความร่วมมือของ 5 ประเทศภายใต้กรอบอาเซียนท่ีไทยเป็นผู้ริเริ่ม
มาตั้งแต่ปี 2546 ประกอบด้วย ไทย เมียนมา ลาว กัมพูชา และ

เวียดนาม มีเป้าหมายหลักคือ การลดช่องว่างด้านการพัฒนาระหว่าง
ประเทศอาเซียนเก่าที่ร่วมมือกันมานานแล้วและพัฒนาเศรษฐกิจไป
ได้ไกลกว่ากับประเทศอาเซียนใหม่ที่ยังต้องปรับตัวให้เข้ากับการเป็น
สมาชิกอาเซียนในฐานะที่เพิ่งเข้าเป็นสมาชิกในสมัยหลัง โดยแผน 
ปฏบิตักิารความร่วมมอืด้านการท่องเทีย่วประกอบด้วย การประชาสมัพนัธ์ 
และการตลาด การเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว การแลกเปลี่ยน 
ข้อมลูด้านการท่องเทีย่วทีเ่กีย่วข้องกบันโยบาย กฎระเบยีบ กรอบกฎหมาย 
และข้อมลูทางเศรษฐกจิ การพฒันาผลิตภัณฑ์การท่องเทีย่วการพฒันา 
บุคลากรด้านการท่องเที่ยว ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว และการมี
ส่วนร่วมของภาคเอกชน เพื่อส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากการจัดการ 
การท่องเที่ยวจากวัฒนธรรมและสินทรัพย์ทางธรรมชาติที่มีความ
โดดเด่นในกลุ่มอนุภูมิภาค ACMECS อาทิ เมืองโบราณ มรดกทาง
วัฒนธรรม เส้นทางตามรอยพระพุทธศาสนา การท่องเที่ยวเชิงอาหาร 
รวมทั้งพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวและการเชื่อมโยง ตลอดจน 
ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องกับนานาชาติ และ
องค์กรภาครัฐมากขึ้น 
	 ส�ำหรับการประชุมรัฐมนตรีท่องเที่ยวยุทธศาสตร์ความร่วมมือ 
ทางเศรษฐกจิ ครัง้ที ่5 จะจดัขึน้ในปี 2564 ณ ประเทศกมัพูชา เพือ่ตดิตาม 
การประชุมสุดยอด ACMECS ครั้งที่ 9 ที่จะมีขึ้นในปี 2563

สถานการณก์ารทอ่งเทีย่วโลก
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สถานการณก์ารทอ่งเทีย่วของไทย

สถานการณ์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
ชาวตา่งชาตใินไทยในชว่งไตรมาส 3 ของปี 2562
	 จากรายงานของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา พบว่า 
มนีกัท่องเทีย่วต่างชาตทิีเ่ดนิทางมาประเทศไทยในไตรมาสที ่3 
ปี 2562 จ�ำนวน 9.70 ล้านคน เพิ่มขึ้นจากช่วงเวลาเดียวกัน
ของปี 2561 ที่มีจ�ำนวน 9.04 ล้านคน คิดเป็นเพิ่มขึ้นร้อยละ 
7.23 ซึ่งเป็นอัตราการเพิ่มขึ้นที่สูงกว่าการเพิ่มขึ้นในช่วงเวลา 
เดียวกันของปี 2561 ท่ีเพิ่มข้ึนเพียงร้อยละ 1.74 โดย 
นักท่องเที่ยวจากเอเชียตะวันออกมีจ�ำนวนมากท่ีสุด 7.10  
ล้านคน เพิ่มขึ้นจากช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมาร้อยละ 
9.41 รองลงมา ได้แก่ นักท่องเท่ียวจากยุโรปด้วยจ�ำนวน 
1.16 ล้านคน ลดลงจากช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมา 
ร้อยละ 2.20 ซึง่ใกล้เคยีงกบัการลดลงของไตรมาสดงักล่าวใน
ปี 2561 เมื่อเทียบกับปี 2560 หมายเหตุ : p หมายถึง ขอมูลเบื้องตน              ที่มา : สำนักงานปลัดกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา

2560 2561 2562

East Asia Europe Other Grand Total

หนวย: จำนวนนักทองเที่ยว (คน)
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จำนวนนักท�องเที่ยวชาวต�างชาติจากภูมิภาคต�าง ๆ แบ�งตามรายไตรมาส 
ไตรมาส 1/2560 - ไตรมาส  3/2562P

สถานการณก์ารท่องเทีย่วของนกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาตใินไทย
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จ�ำนวนนักท่องเที่ยว
ระหว่ำงประเทศของไทย 

CHINA

MALAYSIA

LAOS

INDIA

KOREA

JAPAN

HONG KONG

VIETNAM

SINGAPORE

CAMBODIA

2,867,557

1,030,869

497,069

492,433

492,053

487,308

307,784

304,178

246,411

236,037

+17.27%

+0.08%

+14.16

+28.31%

+8.59%

+7.95%

-1.87%

+1.37%

-0.18%

-5.37%

จ�ำนวนนักท่องเที่ยว (คน)

หมำยเหตุ: P หมำยถึง ข้อมูลเบื้องต้น ที่อำจมีกำรปรับปรุงให้สมบูรณ์ขึ้นภำยหลัง
ที่มำ: กองเศรษฐกิจกำรท่องเที่ยวและกีฬำ (ณ วันที่ 16 ตุลำคม 2562P)

ไตรมำส 3 ปี 2562

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

	 นักท่องเที่ยวจีนยังคงครองอันดับ 1 ของจ�ำนวน 
นั กท่ อ ง เ ที่ ย ว ต่ า งช าติ ที่ เ ดิ น ท างม าปร ะ เ ทศ ไทย 
ในไตรมาสที ่3 ป ี2562 ดว้ยจ�ำนวน 2.87 ลา้นคน รองลง
มา ไดแ้ก ่นกัท่องเทีย่วจากประเทศเพ่ือนบา้นอยา่งมาเลเซีย 
และประเทศลาวดว้ยจ�ำนวน 1.03 ลา้นคน และ 0.50 ล้านคน 
ตามล�ำดับ ตามมาด้วยนักท่องเที่ยวจากประเทศอินเดีย 
เกาหลีใต้ และญี่ปุ่นที่มีจ�ำนวน 0.49 ล้านคนใกล้เคียงกัน 

ฮ่องกง 0.31 ล้านคน เวียดนาม 0.30 ล้านคนสิงคโปร ์
0.25 ล้านคน และกัมพูชา 0.24 ล้านคน โดยส่วนใหญ ่
มีจ�ำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาประเทศไทยเพ่ิมขึ้น 
จากไตรมาสเดียวกันของปี 2561 ทีน่า่สนใจคือนกัท่องเทีย่ว
จากอินเดียที่เพ่ิมขึ้นสูงมากถึงร้อยละ 28.31 เช่นเดียวกับ 
นกัทอ่งเทีย่วจากจนีทีเ่พ่ิมขึน้สูงรอ้ยละ 17.27 และนกัทอ่งเทีย่ว 
จากประเทศลาวทีเ่พ่ิมขึน้ร้อยละ 14.16

สถานการณก์ารทอ่งเทีย่วของไทย
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	 นักท่องเที่ยวต่างชาติมีการใช้จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อวัน 
5,338.01 บาท เพิม่ขึน้จากช่วงเวลาเดยีวกนัของปี 2561 
ร้อยละ 0.38 โดยนกัท่องเทีย่วจากเอเชียตะวนัออกยงัคง 
มกีารใช้จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อวนัสูงสุด 5,815.19 บาท และ
เพิ่มขึ้นจากช่วงเวลาเดียวกันของปี 2561 ร้อยละ 0.14 
ในขณะทีน่กัท่องเทีย่วจากยโุรปมกีารใช้จ่ายเฉลีย่ต่อคน 
ต่อวนัเพยีง 3,999.53 บาท และลดลงจากช่วงเวลาเดยีวกนั 
ของปี 2561 ร้อยละ 1.66

หมายเหตุ : p หมายถึง ขอมูลเบื้องตน       ที่มา : สำนักงานปลัดกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา

2560 2561 2562

East Asia Europe Other Grand Total

หนวย: จำนวนวันพักเฉลี่ย (วัน)
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จำนวนวันพักเฉลี่ยของนักท�องเที่ยวชาวต�างชาติจากภูมิภาคต�าง ๆ
ไตรมาส 1/2560 - ไตรมาส 3/2562P

	 รายได้ทีเ่กดิจากนกัท่องเทีย่วต่างชาตใินช่วงไตรมาส 
3 ของปี 2562 รวม 476.68 พันล้านบาท เพิ่มขึ้นจาก
ช่วงเวลาเดียวกันของปี 2561 ร้อยละ 5.8 จากที่ลดลง
ในช่วงเวลาเดียวกันของปี 2561 เทียบกับปี 2560 โดย
เป็นรายได้ที่เกิดจากนักท่องเท่ียวจากเอเชียตะวันออก
มากที่สุด 303.60 พันล้านบาท กลับมาเพิ่มขึ้นในอัตรา
ที่สูงถึงร้อยละ 10.4 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของ
ปี 2561 ในขณะที่รายได้จากนักท่องเที่ยวยุโรปมีเพียง 
81.86 พันล้านบาท ลดลงร้อยละ 3.94 จากช่วงเวลา
เดียวกันของปี 2561

	 ส�ำหรับจ�ำนวนวันพักเฉลี่ยของนักท ่องเที่ยว 
ชาวต่างชาติในไตรมาสที่ 3 ปี 2562 อยู่ที่ 9.22 วัน  
ลดลงจากช่วงเวลาเดียวกันของปี 2561 0.14 วัน  
โดยนักท ่องเที่ยวจากยุ โรปมีจ�ำนวนวันพักเฉลี่ย 
สูงสุดถึง 17.64 วัน แต่ลดลงจากช่วงเวลาเดียวกัน 
ของปี 2561 0.02 วัน ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวจาก 
เอเชียตะวันออกที่ มีจ�ำนวนวันพักเฉลี่ยต�่ำสุดคือ  
7.35 วัน แต่มีอัตราการเพิ่มขึ้น 0.06 วัน เมื่อเทียบกับ
ช่วงเวลาเดียวกันของปี 2561

หมายเหตุ : p หมายถึง ขอมูลเบื้องตน       ที่มา : สำนักงานปลัดกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา

2560 2561 2562

East Asia Europe Other Grand Total

หนวย: คาใชจายเฉลี่ย (บาท/คน/วัน)
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ค�าใช�จ�ายเฉลี่ยของนักท�องเที่ยวชาวต�างชาติ 
ไตรมาส 1/2560 - ไตรมาสที่ 3/2562P

หมายเหตุ : p หมายถึง ขอมูลเบื้องตน                ที่มา : สำนักงานปลัดกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา

2560 2561 2562

East Asia Europe Other Grand Total

หนวย: รายไดจากการทองเที่ยว 

(ลานบาท)
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รายได�จากนักท�องเที่ยวชาวต�างชาติจากภูมิภาคต�าง ๆ
ไตรมาส 1/2560 - ไตรมาส 3/2562P

จ�ำนวนวันพักเฉลีย่ของนักท่องเท่ียวชาวตา่งชาติจากภมิูภาคต่าง ๆ 
ไตรมาส 1/2560 - ไตรมาส 3/2562P

คา่ใชจ้า่ยเฉล่ียของนกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาติ
 ไตรมาส 1/2560 - ไตรมาส 3/2562P

รายได้จากนกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาติจากภูมิภาคต่าง ๆ 
ไตรมาส 1/2560 - ไตรมาส 3/2562P

หมายเหตุ : p หมายถึง ข้อมูลเบื้องต้น   ที่มา : ส�ำนักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา
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	 รายได้จากนักท่องเที่ยวในช่วงไตรมาสที่ 3 ปี 2562  
มาจากนกัทอ่งเทีย่วจีนมากทีสุ่ดดว้ยมลูคา่ 152.52 พันลา้นบาท 
รองลงมา ได้แก่ รายได้จากนักท่องเที่ยวมาเลเซียด้วย 
มูลค่า 26.78 พันล้านบาท จากนักท่องเที่ยวญี่ปุ่น 23.64  
พันล้านบาท จากนักท่องเที่ยวอินเดีย 22.83 พันล้านบาท 
และจากนกัทอ่งเทีย่วเกาหลใีต ้20.70 พันลา้นบา ตามมาดว้ย 
รายได้จากนักท่องเที่ยวสหรัฐอเมริกาที่มีจ�ำนวน 17.03 
พันลา้นบาท นกัทอ่งเทีย่วจากสหราชอาณาจกัร  16.32  พันลา้น
บาท นกัทอ่งเทีย่วจากลาว 15.34 พันลา้นบาท นกัทอ่งเทีย่วจาก
ออสเตรเลยี 15.33 พันลา้นบาท และนกัทอ่งเทีย่วจากฮ่องกง 
13.03 ลา้นบาท โดยส่วนใหญก่อ่ใหเ้กดิรายไดใ้หป้ระเทศไทย
เพ่ิมขึน้เมือ่เทยีบกบัไตรมาสเดยีวกนัของป ี2561 ทีเ่พ่ิมขึน้
ในสัดส่วนสูงมากคือรายได้ที่เกิดจากนักท่องเที่ยวอินเดียที ่
เพ่ิมขึน้รอ้ยละ 35.77 เชน่เดียวกบัรายได้ทีเ่กิดจากนักท่องเทีย่ว 

จีนที่เพ่ิมขึ้นสูงถึงร้อยละ 18.35 และจากนักท่องเที่ยวลาว 
ที่เพ่ิมขึ้นร้อยละ 11.60 ในขณะที่รายได้จากนักท่องเที่ยว
มาเลเซีย สหราชอาณาจักร ออสเตรเลยี และฮ่องกงลดลง 
จากไตรมาสเดียวกันของปี 2561 เป็นที่น่าสังเกตได้ว่า  
รายได้ทีเ่กดิจากนกัทอ่งเทีย่วสหรัฐอเมรกิา สหราชอาณาจักร 
และออสเตรเลยีมอีนัดบัสูงตดิ 1 ใน 10 อนัดบั ถงึแมมี้จ�ำนวน
นกัทอ่งเทีย่วนอ้ยกว่าประเทศอืน่อยา่งเช่นเวยีดนาม สิงคโปร์ 
และกมัพูชา เชน่เดยีวกบันกัทอ่งเทีย่วจากประเทศญ่ีปุน่ท่ีมี
จ�ำนวนน้อยกว่านักท่องเที่ยวจากสาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาวและจากอินเดีย แต่ก่อให้เกิดรายได้ทางการ 
ทอ่งเทีย่วกบัประเทศไทยมากกวา่ นัน่หมายถงึการใชจ้า่ยใน
การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเหล่านี้ในประเทศไทยต่อคน
สูงกว่า

สถานการณก์ารทอ่งเทีย่วของไทย

รายได้จากนักท่องเที่ยว
ระหว่างประเทศของไทย

CHINA

MALAYSIA

JAPAN

INDIA

KOREA

USA

UNITED KINGDOM

LAOS

AUSTRALIA

HONG KONG

152,520.11

26,775.47

23,644.15

22,826.69

20,704.37

17,027.82

16,316.35

15,336.50

15,327.22

13,033.37

+18.35%

-0.85%

+8.03%

+35.77%

+7.00%

+2.08%

-1.30%

+11.60%

-9.00%

-2.76%

รายได้จากนักท่องเที่ยว (ล้านบาท)

หมายเหตุ: P หมายถึง ข้อมูลเบื้องต้น ที่อาจมีการปรับปรุงให้สมบูรณ์ขึ้นภายหลัง
ที่มา: กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา (ณ วันที่ 16 ตุลาคม 2562P)

ไตรมาส 3 ปี 2562

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10



Tourism Economic Review 15

	 ส�ำหรับการท่องเท่ียวตลอดปี 2562 คาดการณ์ว่าประเทศไทย
จะมีโอกาสต้อนรับนักท่องเที่ยวต่างชาติมากขึ้นจากปีที่ผ่านมาด้วย
จ�ำนวน 39.7 ล้านคน เพิ่มขึ้นร้อยละ 4.2 โดยนักท่องเที่ยวจีนเดินทาง
เข้ามาท่องเที่ยวในไทยสูงเป็นอันดับ 1 ด้วยจ�ำนวน 10.99 ล้านคน 
คิดเป็นเพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 4.3 ส่วนนักท่องเท่ียวจากประเทศ 
ในอาเซียน มีจ�ำนวน 10.6 ล้านคน เพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 4.2 และ 
นักท่องเที่ยวจากยุโรปจ�ำนวน 6.7 ล้านคน ลดลงเล็กน้อยประมาณ
ร้อยละ 0.6 ทั้งนี้ นักท่องเท่ียวจีนยังคงครองอันดับ 1 ในการเดินทาง
มาประเทศไทย รองลงมาเป็นนักท่องเท่ียวจากประเทศในแถบเอเชีย
ที่อยู่ใน 10 อันดับ ได้แก่ มาเลเซีย อินเดีย เกาหลี ลาว ญี่ปุ่น รัสเซีย 
สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ และเวียดนาม ตามล�ำดับ โดยนักท่องเที่ยวจาก
อินเดียขยายตัวสูงสุดถึงร้อยละ 24.8 จากปี 2561 
	 รายได้ที่เกิดจากนักท่องเที่ยวต่างชาติตลอดปี 2562 คาดการณ์ว่า
จะสามารถสร้างรายได้กว่า 1.93 ล้านล้านบาท ซ่ึงมีอัตราการเติบโต
เพิม่ข้ึนประมาณร้อยละ 3.0 โดยรายได้ส่วนใหญ่มาจากนักท่องเทีย่วจนี 
0.54 ล้านล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 4.7 รองลงมาเป็นรายได้ที่เกิดจาก
นักท่องเที่ยวจากมาเลเซีย รัสเซีย ญี่ปุ่น อินเดีย สหรัฐอเมริกา เกาหลี 

สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย และลาวตามล�ำดับ โดยรายได้ที่เกิด
จากนักท่องเที่ยวของทุกประเทศเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะจากนักท่องเที่ยว
อนิเดยีเพิม่ขึน้สูงสุดถงึร้อยละ 27.4 ยกเว้นรายได้จากนกัท่องเทีย่วจาก 
สหราชอาณาจักรและออสเตรเลีย ที่ลดลงจากป ี2561 อย่างไรก็ตาม 
เป็นที่น่าสังเกตว่า จากข้อมูล 3 ไตรมาสแรกพบว่ารายได้ท่ีเกิดจาก 
นักท่องเท่ียวจากสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร และออสเตรเลีย
อยู่ใน 10 อันดับแรก แต่จ�ำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาไม่อยู่ใน 10 
อันดับแรก แสดงให้เห็นถึงการใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคนของนักท่องเที่ยวจาก 
3 ประเทศดังกล่าวอยู่ในอัตราที่ค่อนข้างสูง

ทศิทางตลาดนกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาติในไทยปี 2563
	 แนวโน้มของตลาดนกัท่องเทีย่วต่างชาตเิทีย่วไทยในปี 2563 น่าจะ 
ยังรักษาระดับการเติบโตต่อเนื่องจากในช่วงปลายปี 2562 ที่ผ่านมา 
จากปัจจัยแรงขับเคล่ือนท่ีจะหนุนการเติบโตของตลาดนักท่องเที่ยว
ต่างชาตเิทีย่วไทยทีส่�ำคญัคอืมาตรการกระตุน้การท่องเทีย่วของภาครฐั 
ทัง้มาตรการระยะสัน้ เช่น มาตรการยกเว้นค่าธรรมเนยีมการตรวจลงตรา 
วีซ่า ณ ช่องทางอนุญาตของด่านตรวจคนเข้าเมือง (Visa on Arrival) 

สถานการณก์ารทอ่งเทีย่วของนักท่องเทีย่วชาวต่างชาติในไทยตลอดป ี2562
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และมาตรการกระตุ้นการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียว เป็นต้น ส�ำหรับ
มาตรการกระตุ้นการท่องเท่ียวระยะยาว เช่น การส่งเสริมให้ไทยเป็น 
เจ้าภาพการจัดกิจกรรมมหกรรมระดับโลกหรือกิจกรรมขนาดใหญ่ 
(World Event / Mega Event) และการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว
ไทยในต่างประเทศอย่างต่อเนื่องและครอบคลุมประเทศเป้าหมาย 
เพิ่มขึ้น เป็นต้น 
	 อย่างไรก็ตาม การเติบโตของตลาดนักท่องเท่ียวต่างชาติเที่ยวไทย
ยงัมปีระเดน็ท้าทายทีอ่าจมผีลในทางลบต่อเป้าหมายการเติบโตดงักล่าว 
โดยเฉพาะความเสี่ยงด้านเศรษฐกิจโลกในปี 2563 ที่ยังมีทิศทางชะลอ
ตัวในหลาย ๆ ประเทศ รวมถึงเศรษฐกิจจีน ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อการ
ตัดสินใจในการเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศของนักท่องเที่ยวทั่วโลก 
โดยจากรายงานแนวโน้มเศรษฐกิจโลกในปี 2563 ของธนาคารโลก 
(World Bank) เมื่อเดือนตุลาคม 2562 ได้มีการปรับลดประมาณการ
การเติบโตของเศรษฐกิจโลกในปี 2563 มาอยู่ที่ร้อยละ 2.7 นอกจากนี ้
การจัดการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูร้อนระหว่างวันที่ 24 กรกฎาคม  
- 9 สิงหาคม 2563 ที่ประเทศญี่ปุ่น อาจส่งผลต่อแผนการเดินทาง 
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติในบางช่วงเวลา 
	 แนวโน้มตลาดนกัท่องเทีย่วจีนเทีย่วไทยท่ีครองอันดับ 1 มาหลายปี 
ต่อเนื่องกัน ถึงแม้หลายส�ำนักต่างคาดการณ์ว่าจะมีการเติบโตสูง 
เช่นเดมิ แต่ยงัมปัีจจยัทีค่วบคมุไม่ได้อย่างเศรษฐกิจจนีและค่าเงนิหยวน 
ที่อาจยังไม่เอื้อ บวกกับการแข่งขันด้านการท่องเท่ียวและพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยวจีนที่เปลี่ยนไป ท�ำให้การรักษาการเติบโตต่อเนื่อง
ของตลาดมีความท้าทายมากขึ้น อย่างไรก็ดี ปัจจัยเรื่องการดูแล
ความปลอดภัย คุณภาพ การพัฒนาระบบการคมนาคมเชื่อมต่อ 
แหล่งท่องเที่ยว และมาตรการรักษาและอนุรักษ์สภาพแวดล้อม 
ทางธรรมชาติในแหล่งท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ควรให้ความส�ำคัญในล�ำดับ 
ต้นๆ เพื่อให้ประเทศไทยยังคงเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียว                       
อนัดับต้นๆ ของนกัท่องเทีย่วจนี และรกัษาฐานตลาดให้เตบิโตอย่างยัง่ยนื  
โดยเฉพาะนกัท่องเทีย่วจนี กลุม่นกัท่องเท่ียวแบบอสิระ (FIT - Foreign  
Individual tourism) ที่ถูกมองว่าจะมีความส�ำคัญมากขึ้นในอนาคต 
 ซึง่จ�ำเป็นต้องมกีารพฒันาปัจจยัพืน้ฐานทีเ่หมาะสมรองรับ เช่น ระบบ
การส่ือสารไร้สาย และความปลอดภัย เป็นต้น นอกจากนัน้ นกัท่องเทีย่ว 

กรุงเทพมหานครของประเทศไทย
ติดอันดับ 1 ของปี 2562 จากการ
จัดอันดับ 300 เมืองยอดนิยมของ
นักท่องเที่ยวทั่วโลก ด้วยจำ�นวน
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 
24.6 ล้านคน

อนิเดยีเทีย่วไทยซึง่มอีตัราการเตบิโตสงูสดุในปีทีผ่่านมา ต้องจบัตากลุม่
นักท่องเที่ยวจากเมืองรองของอินเดียที่มีแนวโน้มเติบโตขึ้นจากปัจจัย
ด้านเศรษฐกจิของประเทศทีท่�ำให้กลุม่คนชัน้กลางเพิม่ขึน้ และจ�ำนวน
เทีย่วบนิทีจ่ะเพิม่ขึน้อกี 7 เมอืง รวมถงึนกัท่องเทีย่วประเทศเพือ่นบ้าน
ในอาเซยีนทีมี่ปัจจยัหนนุจากการเตบิโตด้านเศรษฐกจิ และนกัท่องเทีย่ว 
จากเกาหลีใต้และญี่ปุ่นที่ยังคงมีการเติบโตเพิ่มขึ้นสูงอย่างต่อเนื่อง 

กรงุเทพมหานครยงัคงเป็นเมืองยอดนยิมส�ำหรบั
นกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาติ
	 จากรายงาน Tourism Economics เรื่อง Global City Travel: 
2019 to 2025 ได้จัดอนัดบั 300 เมอืงยอดนยิมของนกัท่องเทีย่วทัว่โลก 
ซ่ึงมีจ�ำนวนนักท่องเท่ียวในปี 2562 เกือบร้อยละ 50 ของจ�ำนวน 
นักท่องเที่ยวทั่วโลก และเมืองที่ติดอันดับต้น ๆ 25 เมืองมีจ�ำนวน           
นักท่องเที่ยวในปี 2562 รวมกันถึงร้อยละ 19 ทั้งนี้ กรุงเทพมหานคร
ของประเทศไทยติดอันดับ 1 ของปี 2562 ด้วยจ�ำนวนนักท่องเท่ียว        
ชาวต่างชาติประมาณ 24.6 ล้านคน ขยายตัวเพิ่มขึ้นจากปี 2561  
ร้อยละ 7.6 น�ำหน้าประเทศในเอเชียอย่างฮ่องกง (อันดับ 2) มาเก๊า 
(อันดับ 3) โตเกียว (อันดับ 7) เซิ่นเจิ้น (อันดับ 8) สิงคโปร์ (อันดับ 10) 
และกวัลาลมัเปอร์ (อนัดบั 10) และจะยงัคงครองอนัดบั 1 ต่อไปอีกจน 
ถึงปี 2568 ด้วยการเติบโตของจ�ำนวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติอย่าง 
ต่อเนื่องในช่วง 6 ปี เฉลี่ยร้อยละ 3.8 ต่อปี โดยคาดว่าจะมีจ�ำนวน
ถึง 30.8 ล้านคนในปี 2568 สิ่งที่น่าจับตาคือกรุงกัวลาลัมเปอร์ที่
รายงานระบุว่าจะมีการเติบโตเฉลี่ยสูงสุดในช่วงดังกล่าว (ร้อยละ 7.7) 
ทั้งน้ี นักท่องเที่ยวจากจีนมีสัดส่วนในการเดินทางมากรุงเทพฯ ใน
ปี 2562 ถึงร้อยละ 49 และจะยังคงมีความส�ำคัญต่อการท่องเที่ยว
ของกรุงเทพมหานครและของประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง เช่นเดียวกับ 
นักท่องเที่ยวจากอินเดียที่มีบทบาทเพิ่มขึ้นในภูมิภาคเดียวกันจากการ
เพิ่มขึ้นของชนชั้นกลาง รวมทั้งนักท่องเที่ยวจากสหราชอาณาจักรและ
สหรัฐอเมริกาที่จะมีบทบาทส�ำคัญต่อการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติในกรุงเทพมหานคร

16 Tourism Economic Review
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สถานการณก์ารทอ่งเทีย่วภายในประเทศของไทย

 	 ในช่วงไตรมาส 3 ปี 2562 มีจ�ำนวนผู้เยี่ยมเยือนชาวไทยที่เดินทาง 
ท่องเที่ยวภายในประเทศ 39,564,517 คน-ครั้ง ลดลงร้อยละ 3.4 
จากช่วงเวลาเดียวกันของปีท่ีผ่านมา และก่อให้เกิดรายได้จากการ
ท่องเที่ยวภายในประเทศ 261,822.41 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 3 จาก
ช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมา โดยอัตราการเข้าพักของสถานพัก
แรมในประเทศไทย เท่ากับร้อยละ 64.03 ลดลงร้อยละ 0.92 จาก
ช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมา ปัจจัยที่ส่งผลให้การท่องเที่ยวภายใน
ประเทศของไทยถดถอยลงในช่วงไตรมาสที ่3 ของปี 2562 อาท ิปัญหา
ด้านเศรษฐกิจในประเทศท่ีซบเซาลง ส่งผลกระทบต่อการใช้จ่ายใน 
ด้านต่าง ๆ ซึ่งรวมทั้งการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวไทยที่มีความ
อ่อนไหวด้านรายได้และราคา ปัญหาภัยธรรมชาติจากสถานการณ ์ 
น�้ำท่วมหลายพื้นที่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และสภาพอากาศที่มี 
ฝนตกต่อเนื่องไม่เอื้อต่อการเดินทางท่องเที่ยวในช่วงเดือนกรกฎาคม 
โดยเฉพาะในพื้นที่แถบภูเก็ต กระบ่ี และสมุย ท่ีการท่องเที่ยวเริ่ม
กระเตือ้งขึน้เมือ่สภาพอากาศเริม่มฝีนตกน้อยลงในช่วงเดอืนสงิหาคม- 
กันยายน ประกอบกับเงินบาทท่ีแข็งค่าขึ้น กระตุ้นให้คนไทยเดินทาง 
ท่องเที่ยวต่างประเทศเพิ่มขึ้น ถึงแม้รัฐบาลออกมาตรการกระตุ้น 
เศรษฐกิจและการเดินทางท่องเท่ียวของคนไทยผ่านโครงการ 

“ชิม ช้อป ใช้” แต่การใช้จ่ายเริ่มมีขึ้นในช่วงปลายเดือนกันยายน 
2562 (27 กันยายน 2562) จึงยังไม่ส่งผลมากนักต่อการกระตุ้น 
เศรษฐกิจและการท่องเที่ยวภายในประเทศในช่วงไตรมาส 3 ของปี 
2562

อตัราการเข้าพักของสถานพักแรมไตรมาส 3 ปี 2562
	 อัตราการเข้าพักเป็นเครื่องชี้ที่แสดงให้เห็นถึงระดับการใช้ห้องพัก 
ของสถานพักแรมทั้งหมดของประเทศ ซ่ึงครอบคลุมผู้เข้าพักท้ังท่ี 
เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยในไตรมาส 3 ปี 2562 
สถานพักแรมของประเทศมีอัตราการเข้าพักโดยรวมเท่ากับร้อยละ 
64.03 โดยภูมิภาคที่มีอัตราการเข้าพักสูงสุด 2 อันดับแรก คือ  
กรุงเทพฯ มีอัตราการเข้าพักเท่ากับร้อยละ 78.69 และภาคตะวันออก  
มีอัตราการเข้าพักเท่ากับร้อยละ 67.35 ตามล�ำดับ นอกจากนี้ 
เมื่อเปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมา พบว่า อัตราการ 
เข้าพักโดยรวมลดลงร้อยละ 0.92 ตามการลดลงของอัตราการเข้าพัก 
ในภูมิภาคต่างๆ อาทิ ภาคกลาง ลดลงร้อยละ 2.20 และภาคตะวันตก 
ลดลงร้อยละ 1.85 เป็นต้น ทั้งน้ี เฉพาะกรุงเทพฯ เท่านั้นที่อัตรา 
การเข ้าพักเพิ่ม ขึ้นเ ล็กน ้อยที่ ร ้อยละ 0.22 ตามทิศทางการ 

สถานการณก์ารทอ่งเทีย่วภายในประเทศของไทยไตรมาส 3 ของป ี2562
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ขยายตัวของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติสะท้อนให้เห็นถึงการเดินทาง 
ท่องเที่ยวของประเทศที่หนาแน่นและขยายตัวในส่วนกลาง ขณะที ่
การท่องเที่ยวในส่วนภูมิภาคมีแนวโน้มชะลอตัว โดยเฉพาะภาคใต้ซึ่ง
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญเป็นอันดับ 2 ของประเทศ

สถานการณท์อ่งเทีย่วภายในประเทศของไทยปี 2562
	 ในปี 2562 ชาวไทยเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศจ�ำนวน 166 
ล้านคน-ครั้ง โดยหดตัวร้อยละ 0.06 จากปีท่ีผ่านมา ท้ังนี้ แม้ว่าการ
ท่องเที่ยวในเมืองหลัก และเมืองรอง จะมีจ�ำนวนใกล้เคียงกับปีที่ผ่าน
มา ทว่าโดยภาพรวมพบว่า การท่องเท่ียวเมืองรอง เพิ่มข้ึน (ขยายตัว
ร้อยละ 0.88) ขณะที่เมืองหลักลดลง (หดตัวร้อยละ 0.49)
	 ส�ำหรับรายได้ที่เกิดข้ึนจากการท่องเท่ียวภายในประเทศของชาว
ไทย ในปี 2562 มีมูลค่า 1.08 ล้านล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.18 จาก
ปีทีผ่่านมา โดยจงัหวัดทีม่รีายได้จากการท่องเทีย่วของชาวไทยสงูสดุ 3 
อันดับแรก คือ กรุงเทพฯ เชียงใหม่ และภูเก็ต ตามล�ำดับ

ทศิทางตลาดนกัทอ่งเทีย่วไทยเทีย่วไทยปี 2563
	 ในปี 2563 นกัท่องเทีย่วไทยเดนิทางท่องเทีย่วในประเทศคาดว่าจะ 
ขยายตัวในอัตราที่ใกล้เคียงกับปี 2562 ทั้งนี้ แม้ว่าทิศทางเศรษฐกิจ
ไทยในปี 2563 จะมีความท้าทายสูง ซึ่งอาจจะส่งผลต่อก�ำลังซื้อของ
นักท่องเที่ยวบางกลุ่มลดลง แต่มีนักท่องเที่ยวคนไทยอีกกลุ่มหนึ่งท่ีมี
วัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียวหลากหลายมากขึ้น จะยังคงใช้จ่ายกับ
การท่องเทีย่วในรปูแบบต่าง ๆ  ทีไ่ด้รบัความนยิมเพิม่ขึน้นอกเหนอืจาก 
การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อน และการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อ
ไปเยี่ยมครอบครัว ตัวอย่างเช่น การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อการเข้าร่วม 
ในกจิกรรมด้านกฬีา อาท ิการแข่งขนักฬีาวิง่มาราธอน และการแข่งขนั
ปั่นจักรยานที่มีนักท่องเที่ยวไทยจากหลาย ๆ ที่เดินทางเข้าไปร่วม
การแข่งขัน ซ่ึงที่ผ่านมานับได้ว่ามีส่วนสนับสนุนให้การท่องเที่ยวใน
ประเทศเติบโตอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับการด�ำเนินมาตรการกระตุ้น 
การท่องเที่ยวในประเทศของภาครัฐอย่างต่อเน่ืองเช่นเดียวกับตลาด
นักท่องเที่ยวต่างชาติ เช่น การส่งเสริมการจัดประชุมและสัมมนาใน
ประเทศ การจดักจิกรรมการท่องเทีย่วและการท�ำตลาดประชาสมัพนัธ์ 
แหล่งท่องเที่ยวในประเทศ เป็นต้น ซึ่งน่าจะเป็นแรงช่วยขับเคลื่อนให้
กับตลาดไทยเที่ยวไทยได้เป็นอย่างดี
	 อย่างไรกต็าม ในส่วนของผูป้ระกอบการธรุกจิท่องเทีย่วควรให้ความ 
ส�ำคัญกับการติดตามสถานการณ์ต่าง ๆ ที่จะส่งผลต่ออุตสาหกรรม 
ท่องเท่ียวในประเทศ ทั้งท่ีเป็นปัจจัยบวกส�ำหรับสร้างโอกาสให้กับ 
ธรุกจิ และปัจจัยลบเพือ่น�ำมาปรบัปรงุการด�ำเนนิงานรองรบัได้ทนัท่วงท ี 
เช่น การใช้ประโยชน์จากมาตรการกระตุ้นการท่องเที่ยวของภาครัฐ 
การประชาสมัพันธ์สินค้าและบรกิารให้นกัท่องเทีย่วรับรูโ้ดยเฉพาะผ่าน
ทางสื่อสังคมออนไลน์อย่างต่อเนื่อง การพัฒนาด้านการตลาดดิจิทัล 
(Digital marketing) การติดตามพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เป็น 
เทรนด์ของแต่ละกลุ่มอายุ เพื่อน�ำมาปรับรูปแบบธุรกิจให้รองรับกับ
การเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมดังกล่าว ซ่ึงเกิดขึ้นรวดเร็วมากใน 
โลกปัจจุบัน การน�ำนวัตกรรมและแนวคิดใหม่ ๆ มาพัฒนาสินค้าและ 
บริการให้น่าสนใจและสามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม มากกว่าการเน้นการ
แข่งขันด้านราคา เป็นต้น

ยังมีนักท่องเที่ยวคนไทยอีก
กลุ่มหนึ่งที่มีวัตถุประสงค์ในการ
ท่องเที่ยวหลากหลายมากขึ้นจะยัง
คงใช้จ่ายกับการท่องเที่ยวในรูปแบบ
ต่าง ๆ ที่ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น
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Mega Events กบัการท่องเท่ียวไทย
	 “Mega Events” ได้รับการยอมรับเป็นที่กว้างขวางถึง
ประโยชน์ที่มีต่อการท่องเที่ยว อย่างเช่น UNWTO มองว่า 
สามารถดงึดดูนกัท่องเท่ียวใหเ้ดนิทางทัง้เพ่ือเขา้รว่มกจิกรรม
ในงานและเพ่ือเข้าชมงาน รวมทั้งเป็นการประชาสัมพันธ์ให้
คนทั่วโลกได้รู้จักประเทศเจ้าภาพจัดงาน และยังจุดประกาย 
การพัฒนาการท่องเท่ียวในระยะยาวท้ังดา้นเศรษฐกิจและสังคม 
ทัง้นี ้ประโยชนท์ีไ่ดร้บัมากน้อยตา่งกนัขึน้อยูก่บัแตล่ะกจิกรรม
และความสามารถในการบริหารจัดการ เชน่เดียวกับองค์การ 
เพ่ือความรว่มมอืทางเศรษฐกจิและการพัฒนา (OECD) ทีร่ะบุ 
ถึงบทบาทของ “Mega Events” ว่า ได้รับความส�ำคัญและ 
เตบิโตอยา่งรวดเร็วในลักษณะของการท�ำงานรว่มกันกบัภาค 
การท่องเที่ยว เนื่องจากเปรียบเสมือนตัวแทนของสื่อใน 
การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่หรือของประเทศ 

ช่วยสร้างแบรนด์ กระตุ้นให้เกิดการพัฒนาโครงสร้าง 
พ้ืนฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว  
ก่อให้เกิดการสร้างงาน รวมท้ังสร้างความเข้าใจและ 
การยอมรับถึงความส�ำคัญของกิจกรรม (ส่วนใหญ่เป็น 
กิจกรรมทางกีฬา) ที่น�ำมาผนวกรวมไว้กับวัฒนธรรมและ 
การใช้ชีวิตของผู้คนในพ้ืนท่ีท่ีเช่ือมโยงกับวัตถุประสงค์ 
และเป้าหมายของพ้ืนท่ีหรอืของประเทศ 
	 อย่างไรกต็าม “Mega Events” กอ็าจกอ่ใหเ้กดิผลลบตอ่
ประเทศเจ้าภาพถ้ามีการบริหารจัดการท่ีขาดประสิทธิภาพ 
เช่น ก่อใหเ้กดิหน้ีระยะยาว โครงสรา้งพ้ืนฐานท่ีถกูทิง้รา้งโดย
ไม่ได้ใช้ประโยชน์หลงัสิน้สุดงาน และผลกระทบดา้นสังคมและ 
สิง่แวดล้อม เป็นต้น
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นิยามความหมายของค�ำว่า “Mega Events” 
	 ไม่มีการนิยามความหมายท่ีใช้กันโดยท่ัวไป ขึ้นอยู ่กับแต่ละ 
หน่วยงานหรือองค์กร เช่น
	 องค์การเพ่ือความร่วมมือทางเศรษฐกิจและการพัฒนา (OECD) 
ได้ให้ความหมายของ “Mega Events” ว่า เป็นงานระดับประเทศ 
ทีเ่น้นผูเ้ข้าร่วมกจิกรรมและสือ่ทีเ่ป็นชาวต่างชาตเิป็นหลกั มกีารพฒันา
โครงสร้างพื้นฐานมากมาย ใช้เงินทุนในการจัดกิจกรรมสูง และระยะ
เวลาในการเตรียมงานนาน มีเพียงไม่กี่ประเทศที่มีโอกาสจัดกิจกรรม
รูปแบบนี้ เพราะส่วนใหญ่ไม่ได้จัดทุกปี และต้องมีการเสนอแผนการ
จดังานล่วงหน้าหลายปี แข่งขนักบัประเทศอืน่ทีส่นใจเช่นกนั ส่วนใหญ่
เป็นการจดักจิกรรมแข่งขนักฬีาระดบัโลก ตวัอย่างเช่น การแข่งขนักฬีา
โอลิมปิก (ฤดูร้อนและฤดูหนาว) และการแข่งขันฟุตบอลโลก (FIFA 
World Championship) การแข่งขันฟุตบอลยูโรเปียนคัพ (UEFA)  
ท่ีจัดขึ้นทุก 4 ปี เป็นต้น ซ่ึงสอดคล้องกับ Senja Oklobdzija  
ที่ได้ให้ความหมายของ “Mega Events” ไว้ในบทความเรื่อง The 
Role of Events in Tourism Development (2015) ว่า เป็น

กจิกรรมทีม่ผีลในเชงิเศรษฐกจิต่อประเทศโดยรวม ทัง้ด้านการส่งเสรมิ 
การท่องเที่ยว การลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานของประเทศ และเป็นท่ี
สนใจของสื่อจากทั่วโลก โดยทั่วไปมักจะหมายถึงกิจกรรมการแข่งขัน
กีฬา เช่น การแข่งขันกีฬาโอลิมปิก การแข่งขันพาราลิมปิกเกมส์ และ
การแข่งขนัฟตุบอลโลก (FIFA) เป็นต้น ขึน้อยูก่บัขนาด จ�ำนวนผูเ้ข้าร่วม 
ค่าใช้จ่าย สิ่งก่อสร้าง และผลทางการเมือง
	 ส�ำนักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การ
มหาชน) (สสปน.) ซึ่งเป็นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการจัดการประชุม
และนทิรรศการนานาชาต ิ(MICE) ในประเทศไทย ได้ให้ความหมายของ 
“Mega Events” ไว้ว่า เป็นกิจกรรมที่มีการก�ำหนดจ�ำนวนผู้เข้าชม 
ตลาดเป้าหมาย การลงทุนด้านการเงิน ผลกระทบทางการเมือง 
ครอบคลุมสื่อโทรทัศน์ สิ่งอ�ำนวยความสะดวก และผลกระทบ 
ต่อชุมชน/เศรษฐกิจ โดยทั่วไปเป็นกิจกรรมที่ต้องมีการเสนอแผนงาน
เพื่อเข้าชิง (Bid) ต้องการผู้สนับสนุนด้านเงินทุนและโครงสร้างพื้นฐาน 
ที่ชัดเจน โดยเฉพาะการสนับสนุนจากรัฐบาล มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม
จากต่างประเทศอย่างน้อยร้อยละ 50 ครอบคลุมสื่อต่างประเทศเป็น 
จ�ำนวนมาก และก่อให้เกิดผลต่อประเทศอย่างกว้างขวางเห็นได้ชัด  
ทั้งนี้ มีกิจกรรม Mega Events 5 ประเภทที่อยู่ในการสนับสนุนของ 
สสปน. ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับศิลปะและวัฒนธรรม กิจกรรมทาง
ด้านบันเทิง กิจกรรมไลฟ์สไตล์และสร้างสรรค์ กิจกรรมที่สอดคล้อง
กับนโยบายไทยแลนด์ 4.0 และกิจกรรมทางกีฬาท่ีเป็นไลฟ์สไตล์และ 
มีผู้เข้าร่วมเป็นจ�ำนวนมาก

งานระดับประเทศที่เน้นผู้เข้าร่วม
กิจกรรมและสื่อที่เป็นชาวต่างชาติ
เป็นหลัก มีการพัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐานมากมาย ใช้เงินทุนในการ
จัดกิจกรรมสูง และระยะเวลา 
ในการเตรียมงานนาน
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ความแตกต่างของ “Mega Events” กับการจัด
กิจกรรมระดับนานาชาติขนาดใหญ่ประเภทอื่น 
(Major Events)
	 OECD ได้กล่าวถึงการจัดกิจกรรมระดับนานาชาติขนาดใหญ่ที่อยู่
ในระดับรองลงมาจาก “Mega Events” ที่เรียกว่า “Major Events” 
ซึ่งแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ครอบคลุมทั้งด้านกีฬา ศิลปะ และ
วัฒนธรรม ได้แก่ 
	 1. Niche Events ซ่ึงเป็นการจัดกิจกรรมลักษณะเฉพาะของ
แต่ละแหล่งท่องเที่ยว อาจอยู่ในรูปของอาหารการกิน การแข่งกีฬา
ตาม Theme ของแหล่งท่องเท่ียว หรือการจัดเทศกาลดนตร ี(Music 
Festival) 
	 2. Participatory Sport Events เป็นกิจกรรมที่ส่วนใหญ่
มีคู ่รัก เพื่อน และครอบครัวเดินทางมาร่วมด้วยและอยู่ต่อหลังจบ 
การแข่งขัน เช่น World Master Games และ Junior Sport Events 
เป็นต้น 
	 3. Signature Cultural Events เป็นกจิกรรมทีไ่ด้รับชือ่เสยีง
ในระดับนานาชาติว่า “จะต้องดู” เช่น เทศกาลแสง สี เสียงของเมือง
บาร์เซโลนา หรือเทศกาล White Night ท่ีเป็นการแสดงศิลปะยาม
ค�่ำคืนของกรุงเมลเบิร์น เป็นต้น
	 4. International Sport Events ได้แก่ การจัดแข่งขัน 
World Championship ในกีฬาประเภทต่างๆ ซึ่งนอกเหนือจาก

การน�ำคนเข้าร่วมกจิกรรมเป็นจ�ำนวนมาก ยงัมกีารถ่ายทอดการแข่งขนั
กระจายไปทั่วโลก ช่วยส่งเสริมให้คนรู้จักเมืองและประเทศท่ีจัดการ
แข่งขันได้เป็นอย่างดี 
	 ส�ำหรับประเทศไทย สสปน. ระบุนิยามความหมายของ “Major 
Events” ไว้ว่า มีความแตกต่างกับ “Mega Events” ตรงที่ระดับ
ความเข้มข้นลดลง ทั้งในประเด็นของผู้เข้าร่วมกิจกรรมและจ�ำนวน 
ส่ือต่างชาติที่เหลือเพียงร้อยละ 20 ส่วนโครงสร้างพื้นฐานเป็นการใช้
ของที่มีอยู่เดิม หรือ City Landscape เป็นพื้นที่จัดงาน เป็นกิจกรรม 
ทีส่ามารถพฒันาต่อยอดให้เป็นระดบั Worldwide และม ีProfile ระดบั
ชาต/ิภมูภิาคทีจ่ดักจิกรรม และสามารถก่อให้เกดิผลต่อเศรษฐกจิให้กบั
แหล่งท่องเที่ยวหรือพื้นที่ที่จัดกิจกรรม

กรณีตัวอย่างความส�ำเร็จ/ล้มเหลวของประเทศ 
ที่จัด “Mega Events”
	 การวัดความส�ำเร็จของการจัด “Mega Events” ส่วนใหญ่วัดจาก
จ�ำนวนผูเ้ข้าร่วมงาน จ�ำนวนนกัท่องเท่ียวต่างชาตทิีเ่ข้าร่วมงาน หรอืการ
ใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวที่เกิดขึ้น และประโยชน์ที่เกิดขึ้นต่อเศรษฐกิจ
และสังคมโดยรวมของประเทศในรูปของ GDP และการจ้างงาน 
ที่เพิ่มขึ้น
	 Johan Fourie และ Maria Santana-Gallego (2011) ในรายงาน
เรื่อง The Impact of Mega-sport Events on Tourist Arrivals  

Mega Events กบัการทอ่งเทีย่วไทย

Mega Events

ส่งผลต่อเศรษฐกิจต่อการท่องเที่ยวและ
โดยรวมของประเทศสูง

ส่วนใหญ่เป็นการแข่งขันทางกีฬาที่จัดขึ้นมากกว่า
1 ปีครั้ง และจำเป็นต้องมีการ Bid เพื่อเป็นเจ้าภาพ

ทำให้โอกาสในการเป็นเจ้าภาพมีน้อยกว่า

มีการลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานสูงมาก

ต้องการการสนับสนุนจากภาครัฐอย่างเต็มที่

จำนวนผู้เข้าร่วมงานชาวต่างชาติและสื่อต่างชาติคิดเป็น
สัดส่วนร้อยละ 20 มีการถ่ายทอดกิจกรรมทั้งที่กระจายไปทั่วโลก 
เฉพาะภูมิภาค และเฉพาะบางประเทศ

ส่งผลต่อเศรษฐกิจต่อการท่องเที่ยวและโดยรวมอาจมากกว่า
หรือน้อยกว่า แต่ส่งผลต่อเศรษฐกิจในแหล่งท่องเที่ยวหรือ
พื้นที่ที่จัดกิจกรรมได้มากกว่า

โครงสร้างพื้นฐานเป็นการใช้ของที่มีอยู่เดิม หรือ 
City Landscape เป็นพื้นที่จัดงาน

ต้องการการสนับสนุนจากภาครัฐส่วนหนึ่ง 
ที่เหลือสนับสนุนและให้ความร่วมมือจากภาคเอกชน

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีจำนวนมาก และมาจาก
ทั่วโลก (Worldwide)

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมจำนวนมากแต่น้อยกว่า 
และส่วนใหญ่ไม่ได้มาจากทั่วโลก

จำนวนผู้เข้าร่วมงานชาวต่างชาติและสื่อต่างชาติคิด
เป็นสัดส่วนร้อยละ 50 มีการถ่ายทอดกิจกรรมไปทั่วโลก

ส่วนใหญ่เป็นกิจกรรมการแข่งขันทางกีฬาระดับระหว่างประเทศที่จัดขึ้น
ปีละ 1 ครั้ง และกิจกรรมในรูปแบบอื่น ๆ ที่เป็นลักษณะเฉพาะของพื้นที่ 
เช่น เทศกาลดนตรีและศิลปะ เป็นต้น ทำให้โอกาสในการเป็นเจ้าภาพมี
มากกว่า

Major Events
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ใช้วิธีการวัดผลแบบตรงไปตรงมาคือจ�ำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
เข้าชมงาน โดยกล่าวว่า “Mega Events” ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยว 
แต่ประโยชน์ที่ได้รับมากน้อยต่างกันไปข้ึนอยู่กับประเภทของ “Mega 
Events” ประเทศที่เข้าร่วม และช่วงเวลาของการจัดงานว่าเป็นช่วง
ฤดูกาลท่องเที่ยวหรือไม่ใช่ ทั้งนี้ การแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูร้อน 
และการแข่งขันบอลโลก FIFA ให้ผลประโยชน์ค่อนข้างชัดเจนต่อ 
การท่องเทีย่วมากกว่าการแข่งขนักฬีาโอลมิปิกฤดหูนาว และการแข่งขนั 
รักบี้โลก (Rugby World Cup) ที่มีขนาดเล็กกว่า โดยการแข่งขัน
กีฬาโอลิมปิกฤดูร้อนสามารถเพิ่มจ�ำนวนนักท่องเท่ียวได้ร้อยละ 8.1  
โดยเป็นการเพ่ิมขึ้นของนักท่องเที่ยวจากประเทศท่ีเข้าร่วมกิจกรรม
มากกว่าของประเทศที่ไม่ได้เข้าร่วม นอกจากน้ัน ยังสามารถเพิ่มการ 
ส่งออกในรูปสินค้าและบริการที่เกี่ยวเนื่องกับกิจกรรมได้ถึงร้อยละ 30 
ในขณะทีก่ารแข่งขนัฟตุบอลโลก (FIFA) (ข้อมลูจาก Wikipedia) ดงึดดู
ให้มีผู้เข้าชมทั้งหมดตั้งแต่ปี 2473-2561 (21 ครั้ง) จ�ำนวน 40.53  
ล้านคน หรือคิดเป็นเฉลี่ย 45,036 คนต่อการแข่งขัน 1 นัด (Match) 
โดยการแข่งขันท่ีมจี�ำนวนผูเ้ข้าชมต�ำ่สดุ 363,000 คนคอืทีอ่ติาล ีเมือ่ปี 
2507 และทีส่งูสดุ 3.6 ล้านคนในการแข่งขนัทีส่หรฐัอเมรกิาเมือ่ปี 2537 
	 Krystian Zawadzki (2019) ในการศึกษาเรื่อง Impact of the 
Organization of Mega Sporting Events on Selected Elements 
of the Tourism Sector วิเคราะห์ผลที่เกิดขึ้นกับภาคการท่อง
เที่ยวของประเทศต่างๆ ที่เป็นเจ้าภาพจัดกิจกรรม “Mega Events”  
ในช่วง 20 ปี (2538-2557) เช่น การแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูร้อน 
การแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาว การแข่งขันฟุตบอลโลก FIFA 

และการแข่งขันฟุตบอลยูโรเปียนคัพ (UEFA) เป็นต้น โดยดูจากข้อมูล 
จ�ำนวนนักท่องเท่ียวและการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวต่างชาติใน  
3 ช่วงเวลา ได้แก่ ระยะเตรียมการล่วงหน้า 7 ปี ระยะการจัดกิจกรรม 
และหลังจากเสร็จส้ินกิจกรรมแล้ว 7 ปี โดยสรุปว่า การแข่งขัน 
ฟุตบอลโลก FIFA ที่ประเทศเยอรมนีปี 2549 และการแข่งขัน 
ฟุตบอลยูโรเปียนคัพ UEFA ที่ประเทศออสเตรียปี 2551 ท�ำให้มี 
นักท่องเท่ียวต่างชาติและการใช ้จ ่ายเพิ่มขึ้นในระยะยาวทุกปี 
ในขณะที่การแข่งขันกีฬาโอลิมปิกส่วนใหญ่ไม่ได ้ท�ำให้จ�ำนวน 
นักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นแต่กลับลดลง เช่น การแข่งขันกีฬาโอลิมปิก
ฤดูร ้อนที่ประเทศกรีซปี 2547 และการแข่งขันกีฬาโอลิมปิก
ฤดูหนาวที่ประเทศสหรัฐอเมริกาปี 2545 ที่ลดลงในช่วงของ 
การจัดกิจกรรมการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาวที่ประเทศอิตาลี 
ปี 2549 และการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูหนาวที่ประเทศแคนาดา 
ปี 2553 ทีล่ดลงในช่วงของการเตรยีมงานการแข่งขนั UEFA ทีป่ระเทศ 
โปรตุเกสปี 2547 และการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูร้อนที่ประเทศ 
สหรัฐอเมริกาปี 2539 ที่ลดลงหลังจากเสร็จสิ้นการจัดกิจกรรม 
เป็นต้น ส�ำหรับการใช้จ ่ายของนักท่องเที่ยวต่างชาติโดยท่ัวไป 
จัดได้ว ่าเพิ่มขึ้นท้ังในระยะสั้นและระยะยาวยกเว้นการแข่งขัน 
กีฬาโอลิมปิกฤดูหนาวที่ประเทศญี่ปุ ่นปี 2541 ที่สหรัฐอเมริกา 
ปี 2545 และท่ีประเทศรัสเซียปี 2557 และอีกครั้งเป็นการแข่งขัน 
ฟุตบอลโลก FIFA ที่เกาหลีใต้ปี 2545 ที่การใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว 
ต่างชาติลดลงระยะส้ันในช่วงของการจัดกิจกรรมเมื่อเทียบกับระยะ
เวลาการเตรียมงานก่อนหน้า 1 ปี 
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1. การแข่งขันฟุตบอลโลก FIFA ที่ประเทศบราซิล
เมื่อปี 2557 
	 ซึ่งบทความของ Marilene De Paula. ตุลาคม 2557 ระบุ
ถึงปัญหาที่เกิดขึ้นของการจัดงานท่ีส่งผลกระทบต่อภาคส่วน 
ต่าง ๆ ของประเทศ เช่น เงินลงทุนท่ีเดิมคาดว่าจะมาจากภาค
เอกชนทั้งหมดแต่กลับกลายเป็นน้อยกว่าร้อยละ 15 จากต้นทุน 
ของการจัดงานทั้ งหมด 13.35 พันล ้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่ ง 
ส่วนใหญ่ใช้ไปกับการสร้างและบูรณะสนามกีฬาและระบบการ 
ขนส่งสาธารณะ รวมถึงการปรับปรุงสนามบิน ท�ำให้เป็นภาระ 
งบประมาณของประเทศ ซึ่งขณะนั้นเศรษฐกิจของประเทศบราซิล 
จัดได ้ว ่าอยู ่ ในภาวะตกต�่ำ  นอกจากนั้น เมืองต ่าง ๆ ที่ เป ็น 
เจ้าภาพร่วม 12 เมืองมีหนี้สินสาธารณะเพิ่มขึ้นจากการร่วม 
จัดงานถึงร้อยละ 51 ขณะที่เมืองอื่น ๆ เพิ่มข้ึนเช่นกันด้วยอัตรา
ร้อยละ 20 หรือน้อยกว่า ท่ีส�ำคัญคือมีข้อวิพากษ์วิจารณ์ใน 
ประเด็นการละเมิดสิทธิมนุษยชน รวมถึงการบังคับเวนคืน 
ท่ีดินและสิ่งปลูกสร้างของประชาชนเพ่ือก่อสร้างและยกระดับ 
โครงสร้างพื้นฐานรองรับการจัดงานครั้งน้ี ซ่ึงท�ำให้คะแนนเสียง 
การสนับสนุนจากชาวบราซิลต่อการจัดงานในช่วงก่อนจะถึง 
วนัเริม่งานลดลงจากเดมิร้อยละ 79 เป็นร้อยละ 51 เป็นต้น ในขณะที่ 
FIFA ได้ประโยชน์ทางด้านการเงินประมาณ 5 พันล้านเหรียญ 
สหรัฐฯ อย่างไรก็ตามฟากรัฐบาลบราซิลระบุว่า ประสบความ 
ส�ำเร็จ ทั้งด้านการเงิน จ�ำนวนผู้เข้าร่วมงาน และความปลอดภัย 
ของสถานที่จัดงาน ด้วยค่าใช้จ่ายท้ังหมดท่ีถือว่าต�่ำมาก เม่ือเทียบ 
กับงบประมาณทางด้านการศึกษา และสาธารณสุขของประเทศ  
และยังสามารถสร้างเม็ดเงินในระบบเศรษฐกิจของบราซิลได้ถึง  
30 พันล้านเรอัลบราซิล เม่ือเทียบกับค่าใช้จ่าย 25.6 พันล้าน 
เรอัลบราซิล คิดเป็นร้อยละ 0.7 ของ GDP ประเทศในปี 2556 

ตัวอย่างการจัด Mega Events ที่มีประเด็นวิพากษ์วิจารณ์ถึงความส�ำเร็จ/ความล้มเหลว อาทิ

2. การแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูร้อนที่กรุงเอเธนส์ 
ประเทศกรีซ ปี 2547 
	 ที่ถึงแม้สามารถก่อให้เกิดรายได้จากการจัดงานจ�ำนวน 2.10  
พันล้านยูโร ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 38) เป็นรายได้จากการขายสิทธ ิ
การถ่ายทอด ซึ่งมากกว่าต้นทุนที่เกิดขึ้นจ�ำนวน 1.97 พันล้านยูโร 
แต่นักวิเคราะห์หลายรายต่างออกมากล่าวกันว่า ต้นทุนในการจัดงาน 
ที่ระบุไว ้ต�่ำกว่าความเป็นจริง เนื่องจากยังไม่ได้รวมต้นทุนการ 
เตรียมการในส่วนของการปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐานของประเทศ 
และด้านกีฬา ถนน สนามบิน โรงพยาบาล และระบบการจ่ายไฟฟ้า 
และอื่น ๆ ซึ่งถ ้ารวมเข้าไว ้ด ้วยแล้วจะท�ำให้ต ้นทุนสูงถึง 8.5  
พันล้านยูโร แต่เมื่อหักจากรายได้ค่าลิขสิทธิ์ในการถ่ายทอด ค่าต๋ัว  
ค ่าจ�ำหน่ายสินค้า ผู ้สนับสนุน และค่าใช ้จ ่ายในการปรับปรุง 
โรงพยาบาล และสถาปัตยกรรมต่าง ๆ ที่ไม่ควรรวมไว้แล้วจะเหลือ
ต้นทุนจริงประมาณ 4.5 พันล้านยูโร สูงกว่ารายได้กว่าเท่าตัว อย่างไร
ก็ตาม จากการศึกษาของ The Oxford Olympic Study ในปี 2559 
ระบุถึงต้นทุนการจัดงานเท่ากับ 2.9 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งนับว่า 
ต�ำ่เมือ่เทยีบกบัต้นทนุการจดังานทีร่โิอ เดอ จาเนโร ประเทศบราซลิในปี 
2559 ทีเ่ท่ากบั 4.6 พนัล้านเหรยีญสหรฐัฯ ทีก่รงุปักกิง่ ประเทศจีนในปี 
2551 ทีเ่ท่ากบั 40-44 พนัล้านเหรยีญสหรฐัฯ และทีเ่มอืงโซช ิประเทศ
รสัเซยีทีจ่ดัว่ามต้ีนทนุสูงสุดคือ 51 พนัล้านเหรยีญสหรฐัฯ และยงัถอืว่า
ต�ำ่กว่าต้นทุนของการจดัการแข่งขนักฬีาโอลิมปิกฤดรู้อนตัง้แต่ปี 2503 
ที่มีมูลค่าเฉล่ีย 5.2 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ แต่ที่เป็นประเด็นถกเถียง 
กันหลังจากจบการแข่งขันคือการปล่อยปละละเลยสิ่งก่อสร้างและ
สาธารณปูการต่าง ๆ  ทีล่งทนุไว้ให้เส่ือมโทรม โดยไม่ได้น�ำมาใช้ประโยชน์ 
เนือ่งจากความไม่พร้อมของรฐับาลทีป่ระสบปัญหาวกิฤตหินีส้าธารณะ
สงู ท�ำให้ไม่สามารถจดัสรรงบประมาณในแต่ละปีจ�ำนวน 500 ล้านยโูร
โดยประมาณ ส�ำหรับใช้ในการบ�ำรุงรักษาส่ิงก่อสร้างและสิ่งอ�ำนวย
ความสะดวกต่าง ๆ  ทีปั่จจบุนับางส่วนยงัคงถกูใช้ประโยชน์และบางส่วน
อยูใ่นการดแูลของสมาคมการกฬีาและองค์กรภาคเอกชนได้อย่างเตม็ที่

Mega Events กบัการทอ่งเทีย่วไทย
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3. การแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูร้อนที่กรุงริโอ  
เดอ จาเนโร ประเทศบราซิล ปี 2559 
	 ถึงแม้จะได้รับรางวัล “Olympic Golden Rings Awards” 
ในการถ่ายทอดการแข่งขันท่ีดีท่ีสุด แต่การจัดการแข่งขันคร้ังนี้
มีประเด็นข้อถกเถียงเก่ียวกับความพร้อมของการเป็นเจ้าภาพ
ในขณะที่ประเทศอยู่ในภาวะเศรษฐกิจถดถอยมาตั้งแต่ปี 2533 
และความล้มเหลวจากการหารายได้จากการผลิตน�้ำมัน ในขณะที ่
มีการลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานต่าง ๆ เพื่อรองรับการจัดงานที่มี
มูลค่า 4.6 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ (ไม่รวมการลงทุนในโครงสร้าง
พื้นฐานด้านการขนส่ง การปรับปรุงระบบที่พักและการลงทุน
ทางธุรกิจอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง) ไปแล้ว นอกจากน้ัน ยังมีประเด็น 
ที่ เกี่ยวข้องกับความโปร่งใสของการเสนอเป็นเจ ้าภาพกับ 
คณะกรรมการโอลิมปิกสากลและการจัดงาน สถานการณ์ 
ไวรัสซิกา ป ัญหาด้านสิ่งแวดล้อมที่ เ กิดจากข้อจ�ำกัดด ้าน 
งบประมาณ เช่น สภาพการปนเปื ้อนของอ่างเก็บน�้ำที่ใช้ใน 
การแข่งขันเรือใบ และวินด์เซิร์ฟ ท่ีเกิดจากการร่ัวไหลของขยะ 
ที่จัดเก็บได้เพียงร้อยละ 17 จากแม่น�้ำและแหล่งเสื่อมโทรม 
ที่อยู่รอบชายฝั่ง ถึงแม้ต่อมาได้ด�ำเนินการก�ำจัดขยะเพิ่มข้ึนเป็น
ร้อยละ 60 ในช่วงก่อนการแข่งขันเริ่มต้น เป็นต้น รวมทั้งปัญหา
ความปลอดภัยที่เกิดจากการก่ออาชญากรรมและผู้ก่อการร้าย

ปัจจัยแห่งความส�ำเร็จ (Critical Success Factors) 
	 จากตัวอย่างความส�ำเร็จ/ความล้มเหลวในต่างประเทศ น�ำมาสู ่
บทสรุปความส�ำเร็จของ “Mega Events” ที่ขึ้นอยู่กับปัจจัยส�ำคัญ
หลายประการ อาทิ
	 1.	 รปูแบบของการจดังานทีส่่งผลต่อความส�ำเร็จมากน้อยแตกต่าง
กันไปในแต่ละประเภท อย่างเช่น การแข่งขันฟุตบอลโลก FIFA และ
การแข่งขนักฬีาโอลิมปิกทีป่ระเทศเจ้าภาพรับผิดชอบค่าใช้จ่ายทัง้หมด  
ซึ่งอาจมีความเส่ียงสูงต่อการสร้างประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ ต่างจาก
การจัดงานบางประเภท เช่น World Expo เป็นต้น ที่ประเทศเจ้าภาพ
เตรียมเฉพาะพื้นที่จัดงาน ผู้เข้าร่วมต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายในการ 
ออกร้าน (Booth) เอง 
	 2.	 ลักษณะของกิจกรรมมีความเชื่อมโยงและสอดคล้องกับ 
จุดมุ่งหมายหรือแบรนด์ของพื้นที่หรือประเทศที่จัดกิจกรรม มีการใช้
ประโยชน์จากการจดักจิกรรมเป็นเคร่ืองมอืในการสือ่สารผ่านสงัคมโลก
ถึงภาพลักษณ์และเป้าหมายของประเทศหรือแหล่งท่องเที่ยว
	 3.	 คุณลักษณะและความพร้อมของประเทศเจ้าภาพ ประกอบด้วย 
	 	 3.1 ข้อได้เปรยีบของโครงสร้างทางธรณวีทิยา สภาพภมูอิากาศ 
สภาพแวดล้อม และลักษณะทางภูมิศาสตร์ของเมืองที่จัดงาน 
	 	 3.2 สิ่งอ�ำนวยความสะดวกทั้งในรูปของ 
	  สินทรัพย์ที่มีตัวตนจับต้องได้ (Tangible Assets)  
ซึ่งถ้าเป็นกิจกรรมการแข่งขันด้านกีฬา จะเป็นเรื่องของสนาม อุปกรณ์
และเครือ่งมอืทีเ่กีย่วข้องกบัการฝึกซ้อมและการเล่นจรงิทีไ่ด้มาตรฐาน
และมีจ�ำนวนเพียงพอ รวมถึงความเชื่อมโยงและความพร้อมของ
โครงสร้างพื้นฐานทางการขนส่งและการท่องเที่ยว 
	  สินทรัพย์ที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Assets) ได้แก่ 
การมีนโยบายสร้างแรงจูงใจและความสนใจด้านการกีฬาของผู้คน 
ในเมืองหรือประเทศที่จัดงาน มีสถานที่ที่ถือได้ว่าเป็นจุดขายด้านการ
กีฬา มีประวัติที่แสดงให้เห็นถึงประสบการณ์และความเช่ียวชาญใน
การจดักจิกรรม รวมถงึมกี�ำลังในการสนบัสนนุด้านเศรษฐกจิทีเ่พยีงพอ 
ทั้งในส่วนของภาครัฐและการสนับสนุนของภาคเอกชนที่ควรมีสัดส่วน
ที่เหมาะสมกับสถานการณ์ และปัจจัยที่จะท�ำให้เกิดความสมบูรณ์
มากขึ้นคือการจัดกิจกรรมต้องได้รับการยอมรับและเป็นท่ีต้องการ 
ของประชาชนทั้งในพื้นที่และทั้งประเทศ และกระบวนการที่เปิดกว้าง
ในการสร้างการมีส่วนร่วมของทุกฝ่ายเพื่อการพัฒนาคุณภาพของงาน 
	 4.	 การน�ำสิ่งที่ เหลืออยู ่หลังจากส้ินสุดการจัดกิจกรรมไปใช้
ประโยชน์ได้ต่อไป เช่น โครงสร้างพื้นฐาน สถานที่จัดงาน และที่พัก 
เป็นต้น ซึง่จ�ำเป็นต้องมแีผนรองรบัไว้ล่วงหน้า ยกตวัอย่างเช่น หอไอเฟิล 
ทีปั่จจบุนักลายเป็น Landmark ด้านการท่องเทีย่วของประเทศฝรัง่เศส 
ถือก�ำเนิดขึ้นจากการจัดงาน World Expo หรือกรณีของการจัดการ
แข่งขันกีฬาโอลิมปิกของประเทศญี่ปุ่นในปี 2507 ที่ใช้เป็นเคร่ืองมือ 
ในการฟื้นประเทศคืนสู ่สังคมโลกหลังจาก 20 ปีของสงครามโลก 
ครั้งที่ 2 และท�ำให้ญี่ปุ่นมีทางด่วนขยายถนนใหญ่ที่กินซ่า มีรถไฟ 
ชินกันเซน และได้ใช้ประโยชน์จากโครงสร้างพื้นฐานเหล่านั้นต่อเนื่อง
ทุก 3 ปี ในการจัด “Mega Events”
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	 5.	 ระยะเวลาของการจัดงานว่าเป็นช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวหรือไม่ใช่ เป็นที่น่าสังเกตว่า 
การจัดกิจกรรมในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวโดยเฉลี่ยส่งผลต่อการท่องเท่ียวได้น้อยกว่า 
ที่คาดการณ์ไว้ ต่างจากในช่วงที่ไม่ใช่ฤดูกาลท่องเที่ยว 
	 ปัจจัยดังกล่าวได้ถูกน�ำมาเป็นส่วนหนึ่งในการพิจารณาคัดเลือกประเทศผู้เสนอขอเป็น
เจ้าภาพการจดั “Mega Events” อย่างเช่น กรณขีองการเสนอเป็นเจ้าภาพจดังานการแข่งขนั 
กฬีาโอลมิปิกฤดหูนาวของกรงุมลิาน ประเทศอติาล ีในปี ค.ศ. 2024 และการได้รบัคดัเลอืก
ในเวลาต่อมา ซ่ึงจากรายงานการศึกษาของ Giuseppe Vito, Alessandra Sorrentini, 
Davide D Plama, Vincenzo Raiola และ Maria Tabouras ในปี 2016 มองเห็นถึง
ความเป็นไปได้สูงในการเป็นเจ้าภาพ ด้วยการสนับสนุนของรัฐบาลอย่างเต็มที่ และการ
มีประวัติศาสตร์/วัฒนธรรมของประเทศอิตาลี อันเป็นที่ยอมรับของคนทั่วโลกมาอย่าง 
ช้านาน รวมทั้งโครงสร้างพื้นฐานที่มีความเชื่อมโยงกันระหว่างเมืองและระหว่างประเทศ 
โดยเฉพาะในยุโรป อย่างไรก็ตาม อิตาลีเองยังต้องมีการลงทุนเพิ่มเติมเพื่อเติมเต็มทุกอย่าง 
ให้ดขีึน้ ในขณะทีต้่องรกัษาเสถยีรภาพทางเศรษฐกจิและการเงนิไว้ให้คงที ่เช่นเดยีวกบักรณี
ของประเทศญี่ปุ่นที่ได้รับคัดเลือกให้จัดงานการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกฤดูร้อนที่กรุงโตเกียว 
ในปี 2020 ซึง่จากตาราง SWOT จะช่วยเสรมิบทสรปุของปัจจยัแห่งความส�ำเรจ็ของการได้
รับคัดเลือกเป็นเจ้าภาพจัด “Mega Events” ตามที่ได้กล่าวไว้ข้างต้นได้เช่นกัน

จ�ดแข็ง จ�ดออน

รัฐบาลให้การสนับสนุนเต็มที่

มีประวัติและวัฒนธรรมที่สมบูรณ์

มีระบบเศรษฐกิจและการเงินที่แข็งแกร่ง

มีประสบการณ์ด้านการจัดงานแข่งขันกีฬา

มีระบบการขนส่งที่ดีเลิศ

มีอัตราการเข้าพักของนักท่องเที่ยวสูง 
อาจทำให้จำนวนที่พักไม่เพียงพอ

มีการสนับสนุนจากสาธารณชน
ในระดับปานกลาง 
(ร้อยละ 70 ในเขตกรุงโตเกียว 
และร้อยละ 67 ทั่วประเทศ)

มีการวางแผนเป็นอย่างดีทั้งทางกายภาพ 
สังคม และสิ่งแวดล้อม

เมืองมีความทันสมัยและการพัฒนา
ศูนย์กลางเมือง

ที่เรียกว่า “Tokyo Bay Zone” 

มีแผนการใช้ประโยชน์หมู่บ้านนักกีฬา 
(Olympic Village) 

หลังจากเสร็จสิ้นการแข่งขัน

ปัญหาแผ่นดินไหว (ตั้งอยู่ในเขตแผ่นดินไหว)

ขาดความแน่นอนของงบประมาณ
สำหรับโครงสร้างพื้นฐาน
ด้านการขนส่งและการดำเนินการ
ตามแผนที่กำหนด (Timeline)

โอกาส ขอจำกัด

ตาราง SWOT ของกรงุโตเกยีว ป ี2563

Mega Events กบัการทอ่งเทีย่วไทย
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การจัด “Mega Events” กบัการท่องเทีย่วไทย

	 จากนิยามของ “Mega Events” คงกล่าวได้ว่า ถ้าไม่นับการ 
จดังานพชืสวนโลกเมือ่ปี 2549 ประเทศไทยยงัไม่มโีอกาสจดังานระดบั
นานาชาติที่อยู่ในขนาดท่ีเรียกว่าเป็น “Mega Events” การแข่งขัน
กีฬาซีเกมส์ การแข่งขันกีฬาเอเชียนเกมส์ เป็นต้น รวมทั้งการจัดงาน 
MotoGP World Championship รายการ พีทีที ไทยแลนด ์ 
กรังด์ปรีซ์ ปี 2562 จัดเป็น “Major Event” ประเภท International 
Sport Events
	 MotoGP เป็นการแข่งขันรถจักรยานยนต์ระดับนานาชาติของโลก 
ส�ำหรับประเทศไทยเป็นการจัดงานปีที่ 2 เมื่อวันที่ 4-6 ตุลาคม 2562 
จากทีเ่คยจดัมาแล้วในปี 2561 ณ สนามช้าง อนิเตอร์เนชัน่แนล เซอร์กติ 
จังหวัดบุรีรัมย์ การจัดงาน MotoGP นับได้ว่าประสบความส�ำเร็จเป็น
อย่างสูงทั้ง 2 ปี โดยในปี 2562 ท่ีผ่านมา จากรายงานผลการศึกษา
เบื้องต้นผลกระทบทางเศรษฐกิจของ MotoGP ของกระทรวงการ 
ท่องเที่ยวและกีฬา พบว่า มีผู ้เข้าชมการแข่งขันตลอด 3 วัน รวม 
226,655 คน มากกว่าปี 2561 จ�ำนวน 4,120 คน คิดเป็นเพิ่มข้ึน 

ร้อยละ 1.85 เป็นผู้เข้าชมชาวต่างชาติที่เดินทางมาจาก 41 ประเทศ
ทั่วโลกจ�ำนวน 59,525 คน เพิ่มขึ้นจากปี 2561 ร้อยละ 52.8 และ
ร้อยละ 50 เดินทางมาประเทศไทยเพื่อเข้าชมการแข่งขันโดยเฉพาะ 
ซึ่งส่วนใหญ่ (ร้อยละ 23.7) เป็นกลุ่ม Package Tour ที่จัดโดยบริษัท
น�ำเที่ยวในต่างประเทศและได้รับการสนับสนุนจากส�ำนักงาน ททท. 
ในต่างประเทศ เช่น อินโดนีเซีย ออสเตรเลีย และไต้หวัน เป็นต้น ด้วย
สนนราคาระหว่าง 30,000-80,000 บาทต่อคน สามารถสร้างรายได้ที่
เกิดจากการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงานรวมทั้งส้ิน 2.06 พันล้านบาท  
(รวมการท่องเที่ยวต่อเนื่อง) แบ่งเป็นการใช้จ่ายของชาวต่างชาติ  
1.11 พันล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 54 และที่เหลือร้อยละ 46  
(0.95 พันล้านบาท) เป็นการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวชาวไทย ทั้งนี ้
ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 61.1) เป็นการใช้จ่ายที่เกิดข้ึนภายในจังหวัด
บุรีรัมย์ และที่เหลือ (ร้อยละ 38.9) เป็นการใช้จ่ายในจังหวัดข้างเคียง 
ในขณะที่มีค่าใช้จ่ายในการสนับสนุนและการด�ำเนินงานเกิดข้ึนรวม 
831.66 ล้านบาท (รวมค่าลิขสิทธิ์ และค่าใช้จ่ายด�ำเนินงานของ 
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หน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง) เป็นการสนับสนุนจากภาครัฐและ 
การลงทุนในส่วนที่เกี่ยวข้อง 374.93 ล้านบาทคิดเป็นสัดส่วน 
ร้อยละ 45.08 และอีก 456.72 ล ้านบาท (ร ้อยละ 54.92) 
เป็นการสนับสนุนจากภาคเอกชนและค่าใช้จ่ายในการด�ำเนินงาน 
คิดเป็นเงินหมุนเวียนจากการจัดการแข่งขันสูงถึง 2.89 พันล้านบาท  
โดยร้อยละ 71.25 เป็นเม็ดเงินท่ีเกิดจากการใช้จ่ายของผู้เข้าร่วมงาน 
และ MotoGP สามารถสร้างให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจรวม 3.13  
พนัล้านบาท ภาครฐัได้รายได้ในรปูภาษ ี254.03 ล้านบาท และเกดิการ
จ้างงานรวม 5,466 ต�ำแหน่ง 
	 นอกจากผลประโยชน์ท่ีได้รับในรูปของตัวเงินท่ีเกิดจากการใช้จ่าย
ของผูเ้ข้าร่วมชมการแข่งขนัทัง้จากชาวไทยและชาวต่างชาต ิภาษ ีและ
การจ้างงาน ยงัรวมถงึการเผยแพร่การจดังานและประเทศไทยให้เป็นที่
รูจ้กัในสายตาชาวโลก ผ่านทางการประชาสมัพนัธ์และการถ่ายทอดสด
การแข่งขันจากสื่อต่างๆ โดยในช่วงที่มีการแข่งขัน แฮชแท็ก#ThaiGP 
ติดแทรนด์อันดับ 3 ทวิตเตอร์โลก มีสื่อมวลชนต่างประเทศร่วมท�ำข่าว 
กว่า 483 คน จาก 32 ประเทศทั่วโลก เผยแพร่ทางโทรทัศน์ไปยัง 207 
ประเทศทั่วโลกสู่ผู ้ชมกว่า 800 ล้านคน รวมทั้งผู ้ชมออนไลน์กว่า 

28 ล ้านคนผ ่านทางแพลทฟอร ์มทางการของ MotoGP  
นอกจากนั้นยังเป็นการช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศ  
โดยพบว่าร ้อยละ 19.5 ของนักท่องเท่ียวชาวไทยวางแผน 
ท ่องเที่ยวก ่อน/หลังเข ้าร ่วมงาน ในขณะท่ีนักท ่องเ ท่ียว 
ชาวต่างชาติร้อยละ 67.8 1 วางแผนท่องเที่ยวในประเทศไทย 
ก่อน/หลงัเข้าร่วมงาน และยงัพบว่าร้อยละ 92.3 ของนกัท่องเทีย่ว
ชาวไทย และร้อยละ 82.4 ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จะกลับ
มาท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์อีกในอนาคต
	 การจัดงาน MotoGP ดังกล่าวสามารถน�ำมาถอดบทเรียน
แห่งความส�ำเร็จของการจัดงาน เพื่อใช้เป็นตัวอย่างในการก�ำหนด
นโยบายและแนวทางการพัฒนาส�ำหรับการจัดกิจกรรมด้านการ

MotoGP สามารถนำ�มา
ถอดบทเรียนแห่งความ
สำ�เร็จของการจัดงาน 
เพื่อใช้เป็นตัวอย่างในการ
กำ�หนดนโยบายและแนวทาง
การพัฒนาสำ�หรับการจัด
กิจกรรมด้านการกีฬาระดับ
นานาชาติในประเทศไทย

Mega Events กบัการทอ่งเทีย่วไทย
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กีฬาระดับนานาชาติในประเทศไทย ซ่ึงส่วนใหญ่สอดคล้องกับบริบท
ของปัจจัยความส�ำเร็จของการจัดงาน “Mega Events” ได้แก่ 
	 1. การสนบัสนนุงบประมาณจากภาครฐั ในการจดังานปีละ 
100 ล้านบาท ตลอดระยะเวลา 3 ปีของสญัญาการจดังาน เพือ่จ่ายเป็น
ค่าลขิสทิธิ ์รวมถงึการสนบัสนนุในการด�ำเนนิงานและการลงทนุในส่วน
ที่เกี่ยวข้องอีกจ�ำนวนหนึ่ง สูงเกือบครึ่งหนึ่งของค่าใช้จ่ายทั้งหมด
	 2. ความสอดคลอ้งกบัทิศทางการพัฒนาจังหวดับุรรีมัย์ 
ให้เป็นเมืองกีฬาเพื่อการท่องเที่ยวต้นแบบ ภายใต้แผนพัฒนาการกีฬา
แห่งชาต ิฉบบัที ่6 (พ.ศ.2560-2564) และสอดคล้องกับการวางต�ำแหน่ง
และการสร้างภาพลกัษณ์ของจงัหวดั ในการเป็นศนูย์กลางการท่องเทีย่ว
อารยธรรมขอมและกีฬามาตรฐานโลก 
	 3. มีความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน 
ทั้งส่วนกลางและในพ้ืนที่ ได้แก่ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
ในการสนับสนุนและอ�ำนวยความสะดวก ประสานทุกภาคส่วนให้ม ี
ความพร้อมในการจดังานทัง้หน่วยงานภาครฐั บรษัิท ห้างร้าน ภาคเอกชน 
รวมทั้งสมาคมธุรกิจที่เกี่ยวข้อง ประชาชนในพื้นที่ที่ท�ำหน้าที่เจ้าบ้าน 
ที่ดี และจิตอาสาที่ท�ำงานร่วมกันในฐานะผู้สนับสนุนการจัดงาน 
	 4. ความพร้อมของโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ�ำนวย 
ความสะดวก ได้แก่ ความพร้อมของสถานที่จัดงานแข่งขันซ่ึง  
ช้าง อนิเตอร์เนช่ันแนล เซอร์กติ ได้รบัการรบัรองมาตรฐานให้เป็นสนาม 
แข่งรถมาตรฐานของสมาพันธ์รถยนต์นานาชาติ (FIA) ระดับ 1  
ที่อนุญาตให้ใช้จัดการแข่งขันรถสูตรหนึ่ง (ฟอร์มูลาวัน) ได้ และระดับ 
A ที่สามารถจัดการแข่งขัน MotoGP ได้ การมีสถานท่ีท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมและอารยธรรมขอม และความเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวกับ
จงัหวดัใกล้เคยีงทีช่่วยเสรมิในการเป็นแรงดงึดดูทางด้านการท่องเทีย่ว 
นอกจากนั้น ความพร้อมของสิ่งอ�ำนวยความสะดวกต่าง ๆ  อาทิ ระบบ
การขนส่งที่สะดวกในการเข้าถึงสถานท่ีจัดงานและแหล่งท่องเที่ยว 
ต่าง ๆ ที่พักของแฟนกีฬามอเตอร์สปอร์ต ซึ่งอาจจะยังไม่สามารถ

รองรับได้อย่างเต็มที่ในพ้ืนท่ีจังหวัดบุรีรัมย์ แต่สามารถพักที่จังหวัด 
ใกล้เคียง เช่น สุรินทร์ นครราชสีมา และขอนแก่น เป็นต้น รวมถึง 
ระบบการรักษาความปลอดภัยที่เข้มงวด ซึ่งเป็นประเด็นท่ีถูกให้ 
ความส�ำคัญในล�ำดับแรก 
	 5. แนวทางการตลาดและการประชาสัมพันธ์ที่สร้าง 
จุดสนใจและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ระดับหนึ่ง ด้วยความ
เหมาะสมของราคาบัตรเข้าชมงานและช่องทางการจับจองท่ีมีท้ังผ่าน
ร้านสะดวกซ้ือและการจับจองทางออนไลน์ การประชาสัมพันธ์ที่ผ่าน
หลายช่องทาง ทั้งส่ือออนไลน์และส่ือมวลชนที่ร่วมน�ำเสนอข่าวทั้งใน
และต่างประเทศ รวมทั้งการถ่ายทอดสดทางโทรทัศน์ทั้งในประเทศ
และไปยังหลายประเทศทั่วโลก โดยเฉพาะสื่อประชาสัมพันธ์ภายใน
ประเทศที่ด�ำเนินการตลอดทั้งปี (มกราคม-ตุลาคม 2562) ที่ส�ำคัญคือ
การสนับสนุนให้เกิดแพ็กเกจการเดินทางเพื่อเข้าร่วมชมการแข่งขัน 
ของบริษัทน�ำเที่ยวในต่างประเทศ ด้วยการสนับสนุนจากส�ำนักงาน 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในต่างประเทศ ซึ่งถ้าหากได้รับ 
ความร่วมมือให้ครอบคลุมประเทศต่าง ๆ เพิ่มขึ้น ทั้งจากการจัด 
แพ็กเกจของบริษัทน�ำเที่ยวในต่างประเทศและของไทย น่าจะช่วย 
เสริมให้จ�ำนวนผู้เข้าร่วมชมการแข่งขันชาวต่างชาติเพิ่มมากขึ้นได้
	 นอกจากนั้น เมื่อเดือนมกราคม 2562 ประเทศไทยได้ยื่นเอกสาร
แสดงความจ�ำนง (Bid) ในการเป็นเจ้าภาพจัดการแข่งขันกีฬาโอลิมปิก
เยาวชนฤดูร้อนปี 2569 (Summer Youth Olympic Games 2026)  
ต่อคณะกรรมการโอลิมปิกสากล (IOC) แข่งกับอีก 2 ประเทศคือ  
เมืองมานากัว เมืองหลวงของสาธารณรัฐนิการากัว ประเทศในทวีป 
อเมรกิากลาง ทีเ่คยจดัการแข่งขนั Central America Games ปี 2560 
และเมืองมุมไบ เมืองท่าที่ส�ำคัญและเป็นที่รู้จักในชื่อ “Bollywood” 
เมืองอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของประเทศอินเดีย ซึ่งถ้าประเทศไทย 
ได้รบัการคัดเลือก อาจเรยีกได้ว่าจะเป็นการจดักจิกรรมด้านกฬีาระดบั 
“Major Events” ที่ย่ิงใหญ่ของประเทศไทยอีกครั้งหนึ่งเช่นเดียวกับ  
MotoGP โดยคาดว่าจะก่อให้เกิดรายได้และเงินหมุนเวียนในระบบ 
เศรษฐกิจสูงประมาณพันล้านบาท ทั้งนี้ จังหวัดชลบุรีเป็นเมืองท่ีจะ 
เป็นเจ้าภาพจดังาน ด้วยความพร้อมของโครงสร้างพืน้ฐาน เช่น สนามบนิ 
อู ่ตะเภา และทางรถไฟความเร็วสูงสายตะวันออกที่เดินทางจาก
กรุงเทพฯ โดยใช้เวลาเพียง 30 นาที และเคยเป็นเจ้าภาพร่วมในการ
จัดการแข่งขันซีเกมส์ครั้งที่ 24 ปี 2550 ที่มีจังหวัดนครราชสีมาเป็น
เจ้าภาพหลัก
	 ส�ำหรับการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกเยาวชน (Youth Olympic 
Games) จัดได้ว่าเป็นกิจกรรมประเภท International Multi-sport 
Event ที่เพิ่งเกิดขึ้นใหม่ ซึ่งเป็นระดับเล็กกว่าการจัดแข่งขันกีฬา 
โอลิมปิกที่ด�ำเนินการโดยคณะกรรมการโอลิมปิกสากล (IOC)  
แต่มกีารจัดทกุ 4 ปีและแบ่งเป็นฤดรู้อนและฤดหูนาวเหมอืนการแข่งขนั 
กีฬาโอลิมปิก ส�ำหรับการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกเยาวชนฤดูร้อน 
เริ่มจัดครั้งแรกเมื่อเดือนสิงหาคม ปี 2553 ที่ประเทศสิงคโปร์ ซึ่งต่อมา 
มีการจัดที่เมืองหนานจิง ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน ปี 2557  
กรงุบวัโนสไอเรส ประเทศอาร์เจนตนิา ปี 2561 และเมอืงดาการ์ ประเทศ
เซเนกัล จะจัดในปี 2565 ส�ำหรับการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกเยาวชน 
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ฤดหูนาวเริม่จดัครัง้แรกเมือ่เดอืนมกราคม ปี 2555 ทีป่ระเทศออสเตรยี 
และต่อเนื่องอีก 2 ครั้งที่ประเทศนอร์เวย์ ปี 2559 และเมืองโลซาน 
ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ ปี 2563 โดยต้นทุนในการจัดงานประมาณ 
30 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ ส�ำหรบัการจดัการแข่งขนักีฬาโอลมิปิกเยาวชน
ฤดูร้อน และประมาณ 15-20 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ส�ำหรับการจัดการ
แข่งขันกีฬาโอลิมปิกเยาวชนฤดูหนาว แต่ไม่รวมการพัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐานส�ำหรับการก่อสร้างสถานท่ีจัดการแข่งขัน ซ่ึงผู้จัดงานต้อง 
รับผิดชอบค่าใช้จ่ายในส่วนนี้เอง IOC จะจ่ายเฉพาะค่าเดินทางไป
ยังเมืองที่จัดงานและค่าท่ีพักส�ำหรับนักกีฬาและกรรมการประมาณ 
11 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ที่ผ่านมาค่าใช้จ่ายในการจัดงานของประเทศ
สิงคโปร์อยู่ที่ 284 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และของออสเตรียอยู่ที่ 22.5 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ไม่รวมค่าใช้จ่ายในการปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐาน
และสถานที่จัดการแข่งขัน) 

	 จากการประเมินผลของการจัดการแข่งขันกีฬาโอลิมปิกเยาวชน 
ทีป่ระเทศสิงคโปร์โดย Deloitte ระบถุงึผลกระทบทีไ่ด้รบัในเชงิเศรษฐกจิ 
ในช่วง 13 วันของการจัดงาน สามารถดึงดูดให้มีนักท่องเที่ยวต่างชาติ
เดนิทางมามากกว่า 31,000 คน รวมทัง้นกักฬีาจ�ำนวน 3,180 คน และ
เจ้าหน้าที่ 3,865 คน ก่อให้เกิดการใช้จ่ายประมาณ 68.1 ล้านเหรียญ
สิงคโปร์ สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับเศรษฐกิจของประเทศ 41.9 ล้านเหรียญ
สิงคโปร์ มีการใช้จ่ายผ่านบัตรเครดิตของคนต่างชาติ (วีซ่า) เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 28 และมีชาวต่างชาติท่ีเดินทางมาร้อยละ 81 จะเดินทางมา
อีกคร้ังในอีก 3 ปีข้างหน้า คิดเป็นมูลค่าเพิ่มที่ประมาณการไว้ส�ำหรับ
การเดินทางกลับมาซ�้ำอยู่ที่ 32 ล้านเหรียญสิงคโปร์ นอกจากนั้นยัง 
ก่อให้เกดิผลในการกระตุน้ความสนใจของคนสงิคโปร์ทีม่ต่ีอกฬีาใหม่ ๆ 
หลายประเภท มีการจัดตั้งสมาคมกีฬาในระดับชาติขึ้นส�ำหรับกีฬา
แฮนด์บอล ยกน�ำ้หนกั และการแข่งขันจกัรยาน รวมถงึความร่วมมอืของ
ทัง้ภาครฐัและเอกชนในการสนบัสนนุการแข่งขนักฬีาส�ำหรบัเยาวชนใน
ระดบัชมุชน ทัง้น้ี ความส�ำเรจ็ของการจดัการแข่งขนัเกดิขึน้ได้ด้วยความ
ร่วมมือของทุกภาคส่วน โดยเฉพาะอาสาสมัครที่มีถึง 2 หมื่นคน และที่
ส�ำคัญคงหนีไม่พ้นในเรื่องของความพร้อมด้านฐานะทางเศรษฐกิจของ
ประเทศและความสมบูรณ์ของโครงสร้างพื้นฐานรองรับ

Mega Events กบัการทอ่งเทีย่วไทย

ประเทศไทยมีความพร้อม
ในเรื่องของความสวยงาม
และหลากหลายทางด้าน
ภูมิศาสตร์ที่มีทั้งที่ราบลุ่ม 
ที่ราบสูง ภูเขาและพื้นที่ป่า 
รวมทั้งพื้นที่ติดทะเลและ 
เกาะแก่งต่างๆ ที่มีชื่อเสียง
และเป็นแหล่งท่องเที่ยวที ่
ทั่วโลกยอมรับ ติดอันดับ 
ต้นๆ ของโลก
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ความพร้อมของประเทศไทยในการเป็นเจา้ภาพจดังาน 
“Mega Events” เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยว
	 จากบทสรุปปัจจัยความส�ำเร็จของการจัดงาน “Mega Events” 
ตัวอย่างประเทศที่ได้รับการคัดเลือกให้เป็นเจ้าภาพการแข่งขัน
กีฬาโอลิมปิกในต่างประเทศ และบทเรียนแห่งความส�ำเร็จของการ
จัดกิจกรรมการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติของต่างประเทศและ 
ของประเทศไทยที่เป็นระดับรองลงมาอย่าง MotoGP สามารถน�ำมา
วิเคราะห์หาข้อสรุปความพร้อมของประเทศไทยในการเป็นเจ้าภาพ 
จัดงาน “Mega Events” ในเบื้องต้นได้ดังนี้
	 1. ความพร้อมในระดับนโยบาย ประเทศไทยมีนโยบาย 
ส่งเสริมการเป็นเจ้าภาพจดังานระดบันานาชาตทิัง้ในรปูของการประชมุ 
และนทิรรศการนานาชาต ิ(MICE) และการท่องเทีย่วเชิงกฬีา การพัฒนา 
อุตสาหกรรมกีฬาอย่างครบวงจรเพื่อสนับสนุนการจัดการแข่งขัน 
กีฬาระดับโลก บรรจุไว้ในแผนระดับชาติอย่างแผนพัฒนาเศรษฐกิจ 
และสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 12 ปี 2560-2564 และแผนที่รองรับ 
กับนโยบายของแผนชาติอาทิ  แผนพัฒนาเศรษฐกิจการกีฬา 
ของประเทศไทย ฉบับที่ 1 (พ.ศ.2562-2564) ที่สอดคล้องกับ 
ยุทธศาสตร ์ที่  4 ของแผนพัฒนาการกีฬาแห ่งชาติฉบับที่  6  
(พ.ศ.2560-2564) โดยให้ความส�ำคัญกับประเด็นการพัฒนา
ศักยภาพเมืองกีฬา เป้าหมายเพื่อรองรับการจัดงานกีฬาระดับ
นานาชาติ และการส่งเสริมและสนับสนุนการได้เป็นเจ้าภาพจัดกีฬา 
ระดับนานาชาติ การส่งเสริมการเพ่ิมการใช้จ่ายของกลุ่มเป้าหมายที่
เข้าร่วมกิจกรรมกีฬา และการเช่ือมโยงการจัดงานกีฬากับภาคการ
ท่องเท่ียวเพื่อเพิ่มรายได้ให้กับพื้นที่ เช่นเดียวกับแผนยุทธศาสตร์ด้าน
การจัดประชุมและนิทรรศการ (MICE) ที่มีการสนับสนุนให้เกิด MICE 
City กระจายไปยังจังหวัดต่าง ๆ  ทั่วประเทศ ซึ่งนโยบายเหล่านี้จ�ำเป็น
ต้องได้รบัการผลกัดนัไปสูก่ารปฏบิตัอิย่างเตม็ที ่เพือ่วางรากฐานในการ
เป็นเจ้าภาพจัดงาน “Mega Events” ในอนาคต
	 2. การสนับสนุนจากรัฐบาล จากบทเรียนของประเทศที่ได้
รับการคัดเลือกให้จัดการแข่งขันกีฬาโอลิมปิก รัฐบาลให้การสนับสนุน
งบประมาณเพื่อการใช้จ่ายในการจัดงานอย่างเต็มท่ี ซ่ึงบางคร้ังอาจ
ต้องรวมถึงการการันตีการให้ความช่วยเหลือค่าใช้จ่ายในส่วนที่ไม ่
เพยีงพอขององค์กรการจดังานสากล อย่างเช่น คณะกรรมการการจดังาน 
โอลมิปิกสากล (IOC) เป็นต้น รวมถงึการสนบัสนนุงบประมาณเพือ่สร้าง
และปรับปรุงสิง่อ�ำนวยความสะดวกและความพร้อมทางด้านอืน่ ๆ  ทัง้นี ้
ศกัยภาพของรฐับาลในการด�ำเนนิการดงักล่าวได้ จ�ำเป็นทีป่ระเทศต้อง
มีเสถียรภาพทางเศรษฐกิจและการเงินที่เข้มแข็ง ซึ่งประเทศไทยจัดได้
ว่ามคีวามมัน่คงและเสถยีรภาพทางเศรษฐกจิทีเ่พยีงพอในการสนับสนนุ
การจัดงาน “Mega Events” แต่อาจมีปัญหาท่ีเกิดจากค่าเงินบาท 
ที่แข็งค่า และภาวะเศรษฐกิจโลกที่เปราะบางจากสถานการณ์ต่าง ๆ  
ที่ไทยไม่สามารถควบคุมได้ เช่น สงครามการค้าระหว่างสหรัฐอเมริกา
และจีนที่ยืดเยื้อ ความไม่แน่นอนของ Brexit การประท้วงในฮ่องกง  
เป็นต้น

	 3. ความพร้อมของการท�ำงานร่วมกันของทุกภาคส่วน 
ที่เกี่ยวข้อง 
		  3.1 หน่วยงานภาครฐั ประเทศไทยมหีน่วยงานภาครฐัสนบัสนุน
การจัดกิจกรรมระดับนานาชาติ คือ ส�ำนักงานส่งเสริมการจัดประชุม
และนิทรรศการ (องค์กรมหาชน) (สสปน.) ท�ำหน้าที่ส่งเสริม สนับสนุน 
และพัฒนาการจัดประชุมและนิทรรศการของประเทศให้มีมาตรฐาน
สากล (MICE) รวมถึงเป็นตัวแทนของประเทศในการจัดท�ำข้อเสนอ 
ต่อหน่วยงานต่างประเทศหรือระหว่างประเทศ เพื่อขอรับเป็นเจ้าภาพ
ในการจัดประชุมและนิทรรศการในประเทศระดับนานาชาติ ได้แก ่
การประชุมและการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล การประชุมนานาชาติ 
งานแสดงสินค้านานาชาติ และงานเทศกาล “Mega Events” 
และอีกหน่วยงานหนึ่งที่เป็นกลไกหลักในการสนับสนุนกิจกรรม
การแข่งขันด้านกีฬาโดยเฉพาะทั้งในประเทศและระดับนานาชาติ 
คือ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ซึ่งรับผิดชอบในการจัดท�ำ
ยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยว แผนการพัฒนาทางกีฬา และแผน
พัฒนาเศรษฐกิจการกีฬา รวมทั้งผลักดันให้เกิดการน�ำไปปฏิบัติ
ร ่วมกับหน่วยงานอ่ืนที่ เกี่ยวข้อง ซึ่งทั้งสองหน่วยงานจัดได้ว ่า 
มีประสบการณ์ความพร้อมในการจัดกิจกรรมในส่วนท่ีเกี่ยวข้อง
ระดับหนึ่ง ประเด็นที่ต ้องให ้ความส�ำคัญคือ ความร ่วมมือใน
การท�ำงานร่วมกันอย่างเป็นบูรณาการและบทบาทการท�ำงาน 
ที่มีเจ้าภาพชัดเจน 
	 3.2 ภาคเอกชนและภาคประชาชน ถึงแม้บทเรียนที่ได้รับจาก 
การจัดงาน MotoGP แสดงให้เห็นถึงความเต็มใจและต้ังใจให้ความ
ร่วมมอืของคนในพืน้ทีแ่ละของภาคเอกชนทีม่ทีัง้รายธรุกจิและสมาคม
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ธุรกิจที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งประชาชนในพื้นที่ที่ท�ำหน้าที่เจ้าบ้านที่ดี และ
จิตอาสาที่ท�ำงานร่วมกันในฐานะผู้สนับสนุน การจัดงาน ซึ่งส่วนหน่ึง 
มาจากการที่จังหวัดมีเป้าหมายและทิศทางการพัฒนาที่เกี่ยวข้อง 
ไว้ชดัเจนในการเป็นเมอืงกฬีาต้นแบบ และเป็นศนูย์กลางการท่องเทีย่ว 
ด้านกีฬามาตรฐานโลก ต้องมีการสร้างทิศทางการพัฒนาในลักษณะ 
เดียวกัน เพื่อสร้างการยอมรับของภาคเอกชนและประชาชนในระดับ
พื้นที่ส�ำหรับจังหวัดที่มีศักยภาพ 
	 4. สภาพทางภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม 
ประเทศไทยมีความพร้อมในเรื่องของความสวยงามและหลากหลาย
ทางด้านภูมิศาสตร์ที่มีทั้งที่ราบลุ่ม ที่ราบสูง ภูเขาและพื้นที่ป่า รวมทั้ง
พื้นที่ติดทะเลและเกาะแก่งต่าง ๆ ที่มีชื่อเสียงและเป็นแหล่งท่องเที่ยว
ที่ทั่วโลกยอมรับ ติดอันดับต้น ๆ ของโลก อย่างเช่น กรุงเทพมหานคร 
เชียงใหม่ ภูเก็ต กระบี่ พังงา และชลบุรี (พัทยา) เป็นต้น มีภูมิอากาศ
ที่ไม่หนาวมากหรือร้อนมาก มีวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ท่ีคนทั่วโลก
ต่างชื่นชมและยอมรับ มีประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับการกีฬามาอย่าง
ช้านาน เช่น มวยไทย เป็นต้น รวมทั้งเป็นเจ้าภาพจัดการแข่งขันกีฬา
ระดับนานาชาติ เช่น กีฬาซีเกมส์ จ�ำนวน 3 ครั้ง ในปี 2528 ปี 2538 
และปี 2550 รวมทั้งอยู่ระหว่างรอการยืนยันในการจัดครั้งท่ี 33 ใน
ปี 2568 โดยเป็นการจัดที่กรุงเทพมหานคร 1 ครั้ง เชียงใหม่ 1 ครั้ง 
และนครราชสีมา 1 ครั้งร่วมกับกรุงเทพมหานคร ชลบุรี และปทุมธานี 
นอกจากนั้น ยังเป็นเจ้าภาพในการจัดการแข่งขันกีฬาเอเชียนเกมส์

จ�ำนวน 4 คร้ัง มากทีส่ดุในเอเชยี โดยตดิต่อกนัในปี 2509 และปี 2513 
ปี 2521 และปี 2541 ตลอดจนเป็นที่ตั้งของส�ำนักงานใหญ่สมาพันธ์
กีฬาแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
	 5. โครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวก
ประเทศไทยจัดได้ว่ามีความพร้อมในการจัดกิจกรรมขนาดใหญ่ทั้งใน
รปูแบบของการจดัประชมุและนทิรรศการ (MICE) และการเป็นเจ้าภาพ 
จัดการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติขนาดใหญ่ เนื่องจาก
	 	 5.1 มีสถานที่รองรับการจัดกิจกรรมระดับนานาชาติเป็น
จ�ำนวนมาก ทั้งการจัดงานประชุมและนิทรรศการที่ได้มาตรฐานของ 
สสปน. อาทิ กรุงเทพมหานครที่มีสถานที่จัดงานถึง 51 แห่ง และท่ี 
สามารถรองรับการจัดงานขนาดใหญ่ เช่น อิมแพ็ค เมืองทองธาน ี
ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค เป็นต้น เชียงใหม่ 13 แห่ง 
ภูเก็ต 9 แห่ง ขอนแก่น 7 แห่ง และพัทยา 14 แห่ง ที่อยู่ในรูปของ 
ศูนย์การประชุมและแสดงสินค้านานาชาติของภาครัฐ และสถานท่ีจัด
กิจกรรม (Arena) ของเอกชน ซึ่งรวมถึงแผนการลงทุนร่วมกันของ 
ภาคเอกชนไทยและยักษ์ใหญ่ด้านการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ระดับโลก 
อย่าง Anschutz Entertainment Group (AEG) ภายใต้โครงการ  
Bangkok Arena และ EM Live ทีจ่ะเป็นสถานทีจ่ดักจิกรรมระดบัโลก 
ด้านบันเทิง ดนตรี กีฬา ศิลปวัฒนธรรม และการประชุมนานาชาต ิ
(MICE) ภายในอีก 2-3 ปีข้างหน้า นอกจากนั้น ประเทศไทยยังมี 
สนามกีฬาทั้งของภาครัฐและเอกชนที่ได้มาตรฐานและบางแห่ง 

Mega Events กบัการทอ่งเทีย่วไทย
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จัดแข่งกีฬาระดับโลกมาแล้วรวมเกือบ 60 แห่ง ครอบคลุมกว่า 
25 จังหวัดทั่วประเทศ มีสนามแข่งรถที่ ได ้มาตรฐาน 3 แห่ง  
มีสนามฟุตบอลอีกเป ็นจ�ำนวนมาก รวมท้ังสนามกีฬาในร ่ม  
สนามกีฬาอเนกประสงค์ และสนามมวยจ�ำนวน 6 แห่ง อย่างไรก็ตาม 
สถานที่จัดกิจกรรมระดับนานาชาติส่วนใหญ่ยังกระจุกตัวอยู่ในเมือง
หลักของประเทศ หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องจึงได้มีการวางแนวทางพัฒนา
เมืองรองที่มีศักยภาพทั้งในการเป็น MICE City และการเป็นเมืองกีฬา
ต้นแบบ ซึ่งถ้าได้รับการพัฒนาตามแผนท่ีก�ำหนดไว้ปัญหาเรื่องการ 
กระจุกตัวของสถานที่การจัดกิจกรรมนานาชาติขนาดใหญ่จะลดลง 
	 	 5.2 มีโรงแรมท่ีจดทะเบียนถูกต้องเป็นจ�ำนวนมากถึง 9,663 
แห่ง กระจายไปยงัทัว่ภมูภิาคของประเทศ (กระทรวงมหาดไทย, 2561) 
เฉพาะในกรุงเทพมหานครมีถึง 710 แห่ง ที่มากสุดคือภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ รองลงมา ได้แก่ ภาคใต้ ภาคเหนือ ภาคกลาง และภาค 
ตะวันออก ตามล�ำดับ โดยภาคใต้และกรุงเทพมหานครมีจ�ำนวน 
ห้องพักสูงสุด อย่างไรก็ตาม จ�ำนวนท่ีพักยังกระจุกตัวในเมืองหลัก 
ท่ีเป็นเมืองท่องเที่ยวของแต่ละภูมิภาค เช่น กระบ่ี (509 แห่ง) 
ประจวบคีรีขันธ์ (389 แห่ง) เชียงราย (353 แห่ง) นครศรีธรรมราช 
(305 แห่ง) ชลบุรี (267 แห่ง) นครราชสีมา (287 แห่ง) อุดรธานี (218 
แห่ง) ภูเก็ต (299 แห่ง) และชุมพร (220 แห่ง) ตามล�ำดับ เป็นต้น 
และโรงแรมที่มีห้องประชุมสัมมนามีอยู่เพียงร้อยละ 17.5 ของจ�ำนวน
โรงแรมที่จดทะเบียนทั้งหมดเท่านั้น 
	 5.3 เป็นศูนย์กลางการคมนาคมของอาเซียนท่ีมีระบบคมนาคม
ขนส่งทางอากาศที่เชื่อมโยงเส้นทางไปยังประเทศต่าง ๆ ของอาเซียน
และของประเทศต่าง ๆ ท่ัวโลกด้วยสนามบินนานาชาติทั้งหมด 
กว ่า 10 แห ่ง และสนามบินท่ีเ ช่ือมโยงระหว ่างจังหวัดและ 
แหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ทั่วประเทศ มีระบบการคมนาคมทางถนน 
ท่ีได้มาตรฐานเชื่อมโยงระหว่างจังหวัดและเข้าสู ่แหล่งท่องเที่ยว 
ได้อย่างทั่วถึง มีการพัฒนาระบบเครือข่ายอินเทอร์เน็ตที่สมบูรณ ์ 
อย่างไรก็ตาม ระบบการคมนาคมยังต้องได้รับการพัฒนาเพิ่มเติมและ
ต่อเนื่องในประเด็นความปลอดภัยบนท้องถนน และการแก้ไขปัญหา
การจราจรทีค่บัคัง่ ความรวดเรว็ สะอาด และปลอดภัยของการเดนิทาง
โดยรถไฟ จ�ำนวนและประสิทธิภาพของการให้บริการขนส่งสาธารณะ 

ปัจจุบัน คนไทยมีความตื่นตัว 
ทางด้านกีฬาค่อนข้างสูง 
เนื่องจากมีการเข้าร่วมการ
แข่งขันในระดับนานาชาติ
และประเทศไทยสามารถคว้า
รางวัลและติดอันดับต้น ๆ 
ของการแข่งขันในหลาย
รายการ

ทีไ่ด้มาตรฐานและปลอดภยั รวมทัง้พฒันาความสะดวกในการเชือ่มโยง
และติดต่อด้วยระบบอินเทอร์เน็ต (Wifi) สาธารณะรองรับกับจ�ำนวน 
ผู ้เข้าร่วมกิจกรรมและผู ้เข้าชมที่จะมีจ�ำนวนมากส�ำหรับการจัด  
“Mega Event”
	 นอกจากนั้น กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา โดยการกีฬา 
แห่งประเทศไทยมีการจัดท�ำโครงการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานรองรับ 
ที่นับได้ว่าจะช่วยรองรับการจัดการแข่งขันกีฬาระดับนานาชาติได ้
เป็นอย่างดี อาทิ การสร้างเมืองกีฬาเพื่อการท่องเท่ียวต้นแบบ 
โครงการเพื่อยกระดับวงการกีฬาไทยสู ่ระดับโลกด้วยสโลแกน 
“Thailand is Sport Nation” ที่มุ ่งเน้นการพัฒนาวิทยาศาสตร ์
และเทคโนโลยีทางการกีฬาให้ทันสมัยเทียบเท่าระดับนานาชาต ิ
ในทุกมิติ โครงการการจัดตั้งศูนย์ฝึกกีฬาแห่งชาติที่มีขนาดใหญ ่
ได้มาตรฐานและทันสมัย (Smart National Sport Park) ที่ม ี
เป้าหมายครอบคลุมทั่วทุกภูมิภาคของประเทศ และการปรับปรุง 
สนามกฬีา 4 สนามหลกัทีอ่ยูใ่นความดแูลของการกฬีาแห่งประเทศไทย
	 6. การยอมรับและเห็นด้วยของประชาชนทั้งในพ้ืนที่และ
ระดับประเทศ ปัจจุบันคนไทยมีความตื่นตัวทางด้านกีฬาค่อนข้างสูง 
เน่ืองจากมีการเข้าร่วมการแข่งขันในระดับนานาชาติและประเทศไทย
สามารถคว้ารางวลัและตดิอนัดบัต้น ๆ  ของการแข่งขนัในหลายรายการ
ด้วยกัน ประกอบกับกระแสของการเกิดขึ้นและการจัดแข่งขันฟุตบอล
สโมสรเป็นประจ�ำทุกปี ที่ส่วนใหญ่เป็นทีมฟุตบอลลีกประจ�ำจังหวัด  
แต่ที่น่าเป็นห่วงคือปัญหาการกระจายรายได้ที่อาจท�ำให้คนไทย 
ส่วนหนึง่ไม่สามารถมสีว่นร่วมในกิจกรรมได ้รวมทั้งการกระจายขอ้มลู 
ข่าวสารที่สร้างความเข้าใจและเห็นความส�ำคัญของการจัดกิจกรรม 
อย่างถูกต้องซ่ึงอาจไม่สามารถเข้าถึงคนไทยกลุ่มหนึ่งได้อย่างท่ัวถึง 
ทั้งประเทศ
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ขอ้เสนอแนะเชิงนโยบาย
ภาครัฐ
	 1. ควรศกึษาศกัยภาพของประเทศไทยในการจดั “Mega Events” 
และการจัดงานในระดับอื่น ๆ โดยเปรียบเทียบจากบทเรียนความ
ส�ำเร็จของประเทศต่างๆ และที่เกิดขึ้นจากการจัดงานระดับนานาชาติ 
ในประเทศไทย เพือ่คดัเลอืกรายการทีม่คีวามเป็นไปได้สงูส�ำหรบัก�ำหนด
เป็นเป้าหมายของการส่งเสริมและสนับสนุนการได้เป็นเจ้าภาพจัดงาน 
“Mega Events” และ “Major Events” จดัท�ำออกมาในรปูของเส้นทาง 
สู่การจัด (Roadmap) ของแต่ละรายการที่มีกรอบระยะเวลาและ 
การด�ำเนินงานที่ชัดเจน และที่ส�ำคัญคือมีการจัดท�ำประชาพิจารณ์ 
เพือ่สร้างการยอมรบัและความต้องการของประชาชนทัง้ในระดบัพืน้ที่
และทั้งประเทศ
	 2. รัฐบาลควรให้ความส�ำคัญและถือเป็นนโยบายของประเทศ 
อย่างต่อเนือ่งในการส่งเสรมิและสนบัสนนุการจดังาน “Mega Events”, 
“Major Events” และการจัดงานในระดับรองลงมาในประเภทต่าง ๆ 
โดยก�ำหนดหน่วยงานรบัผดิชอบหลกัทีชั่ดเจน เพือ่มหีน้าทีใ่นการจัดท�ำ 
แผนรองรบัทัง้ในระยะสัน้และระยะยาว และการผลกัดนัให้เกดิแนวทาง
การปฏิบัติตามแผนและเส้นทางสู่การจัดท่ีได้จัดท�ำข้ึน ในเบื้องต้น 
ควรเร่งผลักดันโครงการภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจการกีฬาของ
ประเทศไทย ฉบับที่ 1 (พ.ศ. 2562-2564) ที่จะมีส่วนสนับสนุน 
การท่องเที่ยวเชิงกีฬาในภาพรวมและในแต่ละพื้นที่ให้สู ่การปฏิบัต ิ
ได้อย่างเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะโครงการยกระดับวงการกีฬาไทย 
สู่ระดับโลก เพื่อสร้างให้ประเทศไทยมีศักยภาพความพร้อมทางด้าน 
กีฬา และแนวคิดการสร้างเมืองกีฬาเพื่อการท่องเที่ยวต้นแบบ 
รวมทั้งสนับสนุนโครงการ MICE City เพื่อเตรียมความพร้อมส�ำหรับ 
การจัดประชุมและนิทรรศการนานาชาติขนาดใหญ่ 
	 3. เตรียมความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ�ำนวย 
ความสะดวกให้ดียิ่งขึ้น เพื่อรองรับการเป็นเจ้าภาพจัดงาน “Mega 
Events” อย่างต่อเน่ือง ทั้งความพร้อมของสถานท่ีจัดงาน เครื่องมือ
และอปุกรณ์ทีไ่ด้มาตรฐานเพยีงพอ ความพร้อมด้านทีพ่กัทีมี่มาตรฐาน 

มีการพัฒนาระบบการคมนาคมขนส่งสาธารณะที่สะดวก ปลอดภัย 
และได้มาตรฐานเช่ือมโยงกันท้ังทางบก ทางน�้ำ และทางอากาศ  
ทั้งการเข้าสู ่พื้นที่จัดงาน ที่พัก และแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ จัดท�ำ
มาตรการแก้ไขปัญหารถติด ลดปัญหาฝุ่นละอองในอากาศ (PM 2.5) 
พฒันาระบบอนิเทอร์เนต็ (Wifi) สาธารณะ และทีส่�ำคัญคือระบบรกัษา 
ความปลอดภัยทั้งในและนอกพื้นที่การจัดงาน 
	 4. พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวของไทยอย่างต่อเนื่อง ทั้งที่ เป ็น 
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และสนับสนุนการพัฒนาสถานที่ 
ท่องเท่ียวที่มนุษย์สร้างขึ้น เพื่อดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวและ
สื่อต่างชาติที่จะเป็นกลไกส�ำคัญในการช่วยประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์
การท่องเที่ยวของพื้นที่ที่จัดการแข่งขันและของประเทศออกสู่สายตา
ชาวโลก
	 5. จัดท�ำมาตรการส่งเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ์งาน
ควบคูก่บักิจกรรมส่งเสรมิการท่องเทีย่ว ทัง้ในรปูแบบของ “Roadshow” 
ครอบคลุมทุกพื้นที่ทั่วประเทศ และในต่างประเทศที่มีนักท่องเที่ยว
หลักและมีศักยภาพในการเดินทางเข้าชมงาน ผ่านทางหน่วยงาน 
ด้านการท่องเที่ยวและสถานทูตในต่างประเทศ ตลอดจนใช้ช่องทาง 
ส่ืออเิล็กทรอนกิส์ในการกระจายการประชาสมัพนัธ์ให้ครอบคลมุทัว่ถงึ
	 6. สร้างความเข้าใจให้กบัคนไทยทัว่ประเทศเหน็ถงึความส�ำคญัของ 
การจัดงาน และสร้างกระบวนการการมีส่วนร่วม ซ่ึงอาจท�ำในรูปของ 
จติอาสาหรอืการจ้างงานคนในพืน้ที ่การก�ำหนดราคาเข้าชมทีเ่หมาะสม 
การมีมาตรการสนับสนุนและกระตุ ้นให้คนไทยทุกระดับสามารถ 
เข้าชมงานโดยเฉพาะผู้มีรายได้ต�่ำกว่าระดับปานกลาง 
	 7. มีระบบการติดตามและประเมินผลที่ได้รับจากการจัดกิจกรรม
ระหว่างประเทศในทุกระดับ และครอบคลุมทั้งในเชิงเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อมโดยรวมและระดับพื้นที่ ตลอดจนสาขาทางเศรษฐกิจ 
ที่เกี่ยวข้องโดยเฉพาะด้านการท่องเท่ียว น�ำมาถอดเป็นบทเรียน 
แห่งความส�ำเรจ็/ล้มเหลว เพ่ือใช้ประโยชน์ในเชงินโยบายและแนวทาง
ในการจัดกิจกรรมอื่น ๆ ต่อไป 
	

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมและนักท่องเท่ียวอย่างเป็นมิตรไมตรีและสร้าง 
ความประทบัใจ ให้ความช่วยเหลือและสอดส่องดแูลรกัษาความปลอดภยั 
ในแหล่งท่องเที่ยว ที่สาธารณะ และในสถานประกอบการอย่างเต็มท่ี  
เข้าร่วมในการเป็นจิตอาสาสนับสนุนการด�ำเนินกิจกรรมให้สามารถ
ลุล่วงได้ด้วยดี ด้วยความตระหนักถึงความส�ำคัญและการเป็นส่วนหนึ่ง
ของกิจกรรมของประเทศ
	 3. ชุมชนร่วมกันอนุรักษ์และพัฒนาสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์
และวัฒนธรรม รวมทั้งสิ่งอ�ำนวยความสะดวกต่าง ๆ โดยเฉพาะ 
ด้านการท่องเที่ยว เช่น ที่พัก Homestay กิจกรรมด้านการท่องเที่ยว 
และแหล่งท่องเทีย่ว เป็นต้น ให้อยูใ่นสภาพทีส่มบรูณ์และพร้อมต้อนรบั 
นักท่องเที่ยวที่คาดว่าจะมีจ�ำนวนเพิ่มขึ้น 

ภาคเอกชน/ภาคประชาชน

	 1. บรษัิท ห้างร้าน และองค์กร/สมาคมภาคเอกชนร่วมเป็นเจ้าภาพ 
ในการสนบัสนนุเงนิทนุส�ำหรบัการจดังาน โดยเฉพาะหน่วยงานตวัแทน
ภาคเอกชนที่เก่ียวข้องเข้ามามีบทบาทในการเผยแพร่ข้อมูล ข่าวสาร
เกี่ยวกับการจัดงาน การจัดแพ็กเกจการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับ 
Theme หรือพ้ืนทีก่ารจัดงาน รวมทัง้เป็นตวักลางประสานความร่วมมอื 
ระหว่างผู ้ประกอบการและหน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข้อง เพื่อให ้
ภาคเอกชนปฏิบัติตามกฎหมายอย่างเคร่งครัดในการขายสินค้าและ
บรกิารให้นกัท่องเทีย่วต่างชาติ ซึง่ต้องเป็นสนิค้าหรอืบริการท่ีมคีณุภาพ
มาตรฐาน เป็นไปตามข้อตกลงระหว่างผูป้ระกอบการและนกัท่องเทีย่ว 
และการด�ำเนินธุรกิจโดยไม่เอารัดเอาเปรียบ 
	 2. ประชาชนทุกภาคส่วนร่วมกันเป็นเจ้าบ้านท่ีดีในการต้อนรับ 

Mega Events กบัการทอ่งเทีย่วไทย
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	 การวิง่ตามภมูปิระเทศ (Trail Running) ชือ่ทีห่ลายคนอาจ 
จะยงัไมคุ่น้หรอืรูจ้กัมากนกั แต่จริงๆ แล้ว การวิง่ในรปูแบบ
น้ีกลายเป็นเทรนด์ที่ได้รับความนิยมจากคนทั่วโลกมากขึ้น  
โดยเฉพาะสามารถตอบโจทยพ์ฤติกรรมความต้องการของคน 
รุน่ใหมท่ีจ่ะเลอืกกฬีาทีพ่วกเขาสามารถเล่นได ้ไดเ้ล่น ไดร้วมตวั 
กับกลุ่มเพ่ือนที่มีความชอบเหมือนกัน ได้เชื่อมโยง พูดคุย  
แบ่งปัน ยั่วยุ และเย้ยหยัน เพ่ือสร้างให้เกิดแรงบันดาลใจ 
ระหวา่งกนั (Social Sport) เปน็กีฬาทีม่ลัีกษณะเฉพาะท่ีเปน็ 
อตัลกัษณแ์กผู่เ้ล่น (Identity Style) เชน่ การมเีครือ่งแบบ 
อุปกรณ์เครื่องใช้ท่ีเฉพาะเจาะจงน่าซื้อหามาใช้ รองเท้าที่
แยกประเภทตามระยะทางและภูมิประเทศ และเสื้อผ้าท่ีเหมาะ 

ส�ำหรับการวิ่งตามภูมิประเทศในแต่ละสภาพภูมิประเทศ
โดยเฉพาะ เป็นต้น เป็นการกีฬาท่ีมีความหมายและมีผล 
ต่อจิตใจ ความรู้สึกท้าทายและภาคภูมิใจต่อความส�ำเร็จ 
ที่ได้รับ มีประสบการณ์พิเศษที่อย่างน้อยเป็นสิ่งที่เกิดขึ้น 
ครั้งหนึ่งในชีวิต (Meaningful) และเป็นสิ่งที่พาเขาให้เกิด 
การเปลี่ยนแปลงจากสิ่งเดิมๆ เช่น การเดินทางออกจาก 
สถานท่ีเดมิ การพบและเจอภาพและเรือ่งราวใหม่ ๆ รวมทัง้ 
การได้ออกไปสู่โลกกว้าง เป็นต้น เพ่ือแสวงหาหนทาง
หลุดพ้นจากการใช้ชีวิตประจ�ำวันท่ีอยู่ภายใต้ภาวการณ์ 
แข่งขันสูง ถูกจ�ำกัดพ้ืนท่ีและเวลา และมีการใช้ชีวิตซ�้ำ ๆ 
กันทุกวนัจนรูสึ้กเบ่ือ (Take me to Somewhere) 

Trail Running
การวิง่ตามภูมิประเทศ : เทรนด์ความทา้ทายของคนรุน่ใหม ่
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การวิ่งตามภูมิประเทศคืออะไร
	 การวิ่งตามภูมิประเทศ (Trail Running) เป็นการวิ่งระยะไกล 
(มาราธอน) แบบผจญภัยบนเส้นทางธรรมชาติ เช่น ป่า ภูเขา ทุ่งหญ้า 
ตามภูมิประเทศที่แตกต่างกันออกไปและมีความท้าทายด้วยสุดจะ 
คาดเดาว่าจะเจอทางวิ่งแบบไหน จะเป็นเนิน หิน ดิน ทราย ซึ่งต่าง 
จากการว่ิงแบบปกตใินเมอืงทีจ่ะวิง่ตามทางเรียบ เช่น ตามท้องถนน สะพาน 
ในตวัเมอืง หรือสวนสาธารณะ เป็นต้น ส�ำหรบัระยะการวิง่มหีลากหลาย
ตัง้แต่ 5 กโิลเมตร ไปจนถงึมากกว่า 100 ไมล์ (161 กโิลเมตร) โดยเส้นทาง 
หลายแห่งที่ใช้ระยะทางเดียวกับของอัลตรา มาราธอน การว่ิงตาม
ภมูปิระเทศมคีวามคล้ายคลงึกบัการวิง่ในรปูแบบอืน่ ๆ  เช่น การวิง่ข้ามทุง่ 
และแบบ Fell Running เป็นต้น แต่แตกต่างจากการว่ิงข้ามทุ่งตรงที ่
พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นการวิ่งบนภูเขาที่มีทางขึ้นลงและมีหญ้าปกคลุม
มากกว่า และการวิ่งข้ามทุ่งโดยทั่วไปยังต้องอยู่ภายใต้ข้อก�ำหนด 
ของสหพันธ์สมาคมกรีฑานานาชาติ (International Association 
of Athletics Federations: IAAF) ท่ีให้เป็นการวิ่งระยะส้ัน 
ส่วนความแตกต่างจากการว่ิงแบบ Fell Running อยู่ตรงที่การวิ่ง 
ตามภูมิประเทศมีการก�ำหนดเส ้นทางท่ีมีเคร่ืองหมายบอกไว ้
ชัดเจนโดยผู ้จัดงาน ซึ่ งนั่นหมายถึงมองแล ้วว ่าเป ็นเส ้นทาง 
ที่ปลอดภัย รวมทั้งมีจุดให้ความช่วยเหลือเป็นระยะทุก 5-10 
กิโลเมตร ในขณะที่การว่ิงแบบ Fell Running ผู้วิ่งต้องหาเส้นทาง 
ของตนเอง (Navigate) และสภาพแวดล้อมมีความทรหดมากกว่า 
นอกจากนั้น การวิ่งตามภูมิประเทศต่างจากการว่ิงบนถนน (Road 
Running) ที่มักจะมีการจ�ำกัดจ�ำนวนผู้เข้าร่วมเนื่องจากส่วนใหญ่เป็น
เส้นทางที่แคบและมักจะอยู่ในพื้นที่เขตป่าสงวนแห่งชาติ ซึ่งต้องค�ำนึง
ถึงเรื่องของสภาพแวดล้อมด้วย 

สถานการณ์การวิ่งตามภูมิประเทศของโลก
	 จากข้อมูล Wikipedia จ�ำนวนการจัดกิจกรรมวิ่งตามภูมิประเทศ 
ทั่วโลกเติบโตเพ่ิมขึ้นอย่างมากในช่วง 10 ปี ที่ผ ่านมา (พ.ศ.  
2551-2561) จากจ�ำนวนทีม่กีารจดั 160 รายการ มาเป็น 1,800 รายการ 
ทั่วโลก เน่ืองจากผู้นิยมการวิ่งตามภูมิประเทศมองถึงประโยชน ์
ในเรื่องการส่งเสริมสุขภาพให้แข็งแรง และช่วยเสริมสร้างสมาธิ 
ได้เป็นอย่างดี ด้วยเส้นทางที่ล�ำบากท�ำให้ต้องจดจ่อกับการวิ่งมากขึ้น 
รวมทั้งได้สัมผัสกับธรรมชาติและสถานที่ท่องเท่ียวอย่างใกล้ชิดนั่นเอง 
และยังช่วยสร้างมิตรภาพระหว่างกลุ่มผู้เข้าร่วมการวิ่ง ซึ่งบางครั้ง 
ต้องอาศัยความช่วยเหลือของกันและกันในการดูเส้นทาง ท�ำให้การวิ่ง 
ตามภูมิประเทศได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้นอย่างรวดเร็ว
	 การวิ่งตามภูมิประเทศที่เป็นลักษณะของการแข่งขันกีฬาชนิดหนึ่ง 
อย่างเป็นทางการ จัดได้ว่ายังเพิ่งเกิดขึ้นได้ไม่นานนัก ท�ำให้มีองค์กร 
ที่จัดตั้งขึ้นเพื่อการจัดการวิ่งตามภูมิประเทศยังมีไม่มาก ยกตัวอย่าง 
เช่น สมาคมการวิ่งตามภูมิประเทศของอเมริกา (The American Trail 
Running Association) ที่ก่อตั้งขึ้นในปี 2539 สมาคมการวิ่งตาม 
ภมูปิระเทศของสหราชอาณาจกัร ทีก่่อตัง้ขึน้ในปี 2534 และท่ีควรกล่าว
ถึงคือ สมาคมการวิ่งตามภูมิประเทศนานาชาติ (The International 
Trail Running Association : ITRA) ที่ก่อตั้งขึ้นในปี 2557 ซึ่งต่อมา
ได้รบัการรบัรองโดย IAAF ในปี 2558 โดยองค์กรนีท้�ำหน้าทีต่รวจสอบ 
พจิารณาคุณภาพสนาม ให้ความร่วมมอืช่วยเหลือสมาชกิในทกุภมูภิาค
ต่าง ๆ ของโลก นอกจากนั้น ยังมี Ultra Trail World Tour (UTWT) 
ซึ่งเป็นองค์กรดูแลก�ำกับการแข่งขันรายการว่ิงตามภูมิประเทศต่างๆ 
เป็นซีรีส์ทั่วโลกทั้ง 2 องค์กรจัดได้ว่ามีบทบาทคล้ายกับ FIFA ในวงการ
ฟุตบอล และอีกองค์กรหนึ่งที่ควรกล่าวถึงคือ The International  
Association of Ultrarunners (IAU) เป็นองค์กรระดับโลกท่ีด�ำเนิน
การภายใต้การอุปถัมภ์และกฎกติกาของ IAAF ท�ำหน้าที่ก�ำหนด 
กฎ ระเบยีบ และอนมุตักิารจดัรายการแข่งขนั Ultra Running ชิงแชมป์
โลกและในระดับภูมิภาคในยุโรป เอเชีย และอเมริกาด้วยระยะทาง  
50 กิโลเมตร และ 100 กิโลเมตร และรายการวิ่ง 24 ชั่วโมง ซึ่งเป็น
ระยะทางที่ไกลกว่าการวิ่งมาราธอน 
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	 ในแต่ละปี มีการจัดแข ่งขันการวิ่งตามภูมิประเทศทั่วโลก 
ทัง้รายการเลก็และรายการใหญ่มากกว่า 10,000 ครัง้ เฉพาะในประเทศ
ฝรั่งเศสประเทศเดียวมีรายการว่ิงตามภูมิประเทศมากถึง 2,500 คร้ัง  
ในจ�ำนวนนี้ 150 ครั้งเป็นการว่ิงระยะไกลเกิน 100 กิโลเมตรขึ้นไป  
ส�ำหรับสหรัฐอเมริกา การวิ่งตามภูมิประเทศได ้รับความนิยม 
เพิ่มข้ึนเกือบเท่าตัวในช่วง 8 ปี (ปี 2549-2557) จากจ�ำนวน 4.5  
ล้านคนเพิ่มเป็น7.58 ล้านคนโดยในปี 2558 มีนักว่ิงที่สนใจวิ่ง 
ตามภมูปิระเทศในสหรัฐอเมริการาว 1 ใน 10 คนของจ�ำนวนผู้สนใจ 
ออกก�ำลังกายด้วยการวิ่ง
	 การแข ่ง ขัน ว่ิงตามภูมิประเทศท่ีได ้รับความนิยมสูง เช ่น  
The Ultra-Trail du Mont-Blanc ในยุโรป และ The Western 
States Endurance Run ในสหรฐัอเมริกา เป็นต้น นอกจากนัน้ ยงัมอีกี 
หลายรายการในแต่ละภูมิภาคของโลก ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นการวิ่ง 

 ทวีปอเมริกาเหนือ 
•	 Badwater Ultramarathon: 217 กิโลเมตร
•	 Bear 100 Mile Endurance Run: 160 กิโลเมตร
•	 Dipsea Race: 12.1 กิโลเมตร เป็นการว่ิงเทรล
	 ทีเ่ก่าแก่ทีส่ดุในสหรฐัอเมรกิา
•	 Hardrock Hundred Mile Endurance Run: 160 กิโลเมตร
•	 Leadville Trail 100: 160 กิโลเมตร
•	 Western States Endurance Run: 160 กิโลเมตร
•	 Barkley Marathons: 160 กิโลเมตร
•	 Grand to Grand Ultra self-supported 
	  stage race 273 กิโลเมตร

 ทวีปยุโรป
•	 Fruškogorski maraton: 
	 125 กิโลเมตร (ตัง้แต่ปี 2521)
•	 Transvulcania: 83 กโิลเมตร
•	 Ultra-Trail du Mont-Blanc: 
	 166 กิโลเมตร 
•	 Tor des Géants: 330 กิโลเมตร
•	 Scenic Trail: 167 กโิลเมตร

 ทวีปเอเชีย
•	 Ultra-Trail Mount Fuji (UTMF): 	 	
	 161 กิโลเมตร (ตัง้แต่ปี 2555)
•	 Trans Japan Alps Race (TJAR): 	 	
	 415 กิโลเมตร (ตัง้แต่ปี 2545)
•	 Gobi March in Mongolia: 
	 (ตัง้แต่ปี 2546]
•	 Rinjani 100: 100 km (ต้ังแต่ปี 2559)
•	 Geo park Trail Qeshm - Iran 
	 (30 - 70 กโิลเมตร)
•	 Oman by UTMB (50 กิโลเมตร 
	 130 กิโลเมตร 170 กโิลเมตร)

 โอเชียเนีย
•	 Ultra Trail Australia: 100 กโิลเมตร 50 	 	
	 กโิลเมตร 22 กิโลเมตร in Blue Mountains,  	
	 Australia
•	 Five Peaks Ultramarathon: 58 กโิลเมตร 		
	 (Adelaide, South Australia) 
•	 Kepler Challenge: 60 กโิลเมตร และ the 		
	 Luxmore Grunt 28 กโิลเมตร (New Zealand)
•	 Kokoda Challenge Race: 96 กิโลเมตร

 ทวีปแอฟริกา
•	 Fish River Canyon Ultra Marathon
•	 Kalahari Augrabies Extreme Marathon
•	 Namib Race (ตัง้แต่ปี 2548)
•	 Mount Cameroon Race of Hope
•	 Peninsula Ultra Fun Run: 80 กโิลเมตร 
•	 Rhodes Trail Run
•	 Black Mountain Challenge: 50 กิโลเมตร 
•	 Stage Event (Bloemfontein, 
	 Thaba Nchu, South Africa)

 ทวีปอเมริกาใต้
•	 San Martin de los Andes, Patagonia 	 	
	 Argentina 110 กโิลเมตร 70 กิโลเมตร 
	 42 กิโลเมตร 21 กโิลเมตร 10 กิโลเมตร
•	 USHUAIA by UTMB 35 กิโลเมตร 
	 50 กิโลเมตร 70 กโิลเมตร 130 กิโลเมตร
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ระยะทางไกล (มากกว่า 100 กโิลเมตร) และหลายรายการทีม่กีารจดัการ 
แข่งขนัมาอย่างต่อเนื่องหลายสิบปีติดต่อกัน รายการแข่งขันที่ได้รับ 
ความนิยมดังกล่าวจะมีการถ่ายทอดสด (Live) ติดตามการแข่งขัน
ตั้งแต่ต้นจนจบ ท�ำให้สามารถสร้างกระแสความนิยมได้แพร่หลาย 
และท�ำให้มีผู ้สนใจเป็นสปอนเซอร์สนับสนุนการจัดอย่างต่อเนื่อง 
ประกอบกับการวิ่งตามภูมิประเทศแต่ละครั้งจ�ำเป็นต้องมีอุปกรณ ์
ที่ออกแบบเป็นพิเศษเฉพาะเพื่อสนับสนุนการวิ่งให้ได ้รับความ 
ปลอดภัยและสะดวกสบาย อาทิ รองเท้า เส้ือผ้าที่สวมใส่ท่ีต้องม ี
เน้ือผ้าที่เหมาะสม ขวดใส่น�้ำดื่ม ครีมทาผิว แว่นกันแดด หมวก 
สนับแข ้ง สเปรย ์ ฉีดกันแมลง ตะเกียงคาดศีรษะ หูโทรศัพท ์ 
ฯลฯ ท�ำให ้มีผลิตภัณฑ ์ เพื่อการนี้ โดยเฉพาะเกิดขึ้นมากมาย 
และต่างสนใจที่จะเป็นสปอนเซอร์
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	 ตัวอย่างของรายการแข่งขันที่จัดได้ว่าได้รับความนิยมสูงจาก 
นกัวิง่เทรลทัว่โลกคอืรายการ “Ultra-Trail du Mont-Blanc (UMTB)” 
เป็นรายการแข่งขันวิ่งตามภูมิประเทศท่ีจัดขึ้นครั้งแรกในปี 2546  
ในช่ือว่า “The Ultra-Trail World Tour” ภายใต้การก�ำกบัดแูลโดย ITRA 
ต่อมามีภาคเอกชนรับเป็นผู้สนับสนุนการจัดแข่งขันรายใหญ่ (บริษัท 
Northface ตั้งแต่ปี 2549 จนถึงปี 2557 และบริษัท Columbia 
Sportwear ตั้งแต่ปี 2558) และยังมีผู้สนับสนุนทางด้านการจัดการ
สิ่งแวดล้อม (Kuala4K ตั้งแต่ปี 2547) เป็นประจ�ำทุกปีในช่วงสัปดาห์
สุดท้ายของเดือนสิงหาคมหรือสัปดาห์แรกของเดือนกันยายนใน 
เทือกเขาแอลป์ ซึ่งเป็นช่วงเวลาเดียวกันกับการจัดเทศกาลเฉลิมฉลอง
เป็นเวลา 1 สปัดาห์รอบเมอืงชาโมนกิซ์ของประเทศฝรัง่เศส ด้วยระยะทาง 
ประมาณ 171 กิโลเมตร (106 ไมล์) จากฝรั่งเศสไปอิตาลีและส้ินสุด
ที่สวิตเซอร์แลนด์ ขึ้นชื่อว่าเป็นการแข่งขันที่โหดรายการหนึ่งของโลก
ด้วยความสูงชันรวมกันประมาณ 1 หม่ืนเมตร (32,000 ฟุต) และมี 
ผูเ้ข้าร่วมจ�ำนวนสงูถงึ 2,500 คน ณ จดุเริม่ต้น ซึง่ถอืว่ามากทีสุ่ดในโลก 
และมีการเติบโตสูงมาตั้งแต่เริ่มต้นจัดการแข่งขันที่มีแค่ 700 คน ด้วย
เหตดุงักล่าวท�ำให้ต้องมกีารก�ำหนดวธิใีนการจ�ำกดัผูเ้ข้าร่วมการแข่งขนั
ที่ต้องมีคุณสมบัติตามที่ต้องการ โดยจะต้องมีคะแนนสะสมส�ำหรับ 
การเข้าแข่งขนัวิง่ตามภูมปิระเทศท่ีมกีารจดัเพือ่ท�ำคะแนนสะสมในช่วง  
2 ปี ก่อนการแข่งขัน โดยในช่วงปี 2558 และปี 2559 มีนักว่ิงเทรล 
ทีไ่ม่สามารถวิง่ถงึเส้นชยัถงึเกอืบครึง่ของผูเ้ข้าร่วมการแข่งขนั (ร้อยละ 
42 และร้อยละ 34 ตามล�ำดับ) เนื่องจากระยะทางที่ไกลและล�ำบาก 
ซึง่ผูท้ีท่�ำคะแนนได้ดทีีส่ดุใช้เวลามากกว่า 20 ชัว่โมงเลก็น้อย ในขณะที่ 
ค่าเฉลี่ยของคนทั่วไปตกอยู่ที่ 32-46 ชั่วโมง นั่นหมายถึงหลายคนอาจ
ต้องวิ่งอย่างไม่หยุดพักถึง 2 คืนเพื่อได้ชัยชนะเลยทีเดียว ท�ำให้ต่อมามี 
การจัดรายการแข่งขันที่ปรับระยะทางให้สั้นลงในบางรายการจนถึง
ปัจจุบันมี 7 รายการแข่งขัน
	 เนื่องจากจ�ำนวนผู้เข้าร่วมการแข่งขันมีจ�ำนวนมากประกอบกับ
ความยากล�ำบากของระยะทาง ท�ำให้จ�ำเป็นต้องมีการจัดหาสิ่งอ�ำนวย
ความสะดวกให้ผู้เข้าร่วมการแข่งขันไว้อย่างครบครัน โดยมีจุดส�ำหรับ
อาหารและเครื่องดื่มไว้ให้ตลอดเส้นทางทุก 10-15 กิโลเมตร และมี 
ฐานทีม่ัน่หลกั 4 แห่งทีม่อีาหารร้อนจดัให้นักวิง่ พร้อมทีน่อนและบรกิาร
นวด รวมทัง้ม ี2 จดุระหว่างเส้นทางทีน่กัวิง่สามารถรบัสัมภาระของตน
ทีท่ิง้ไว้จากจดุเริม่ต้นได้ และจะได้รบัแถบแม่เหลก็ส�ำหรบัใช้บนัทกึระยะ
เวลาและเส้นทางที่ไปถึงอย่างเป็นปัจจุบัน ตลอดจนอันดับการแข่งขัน
ของตนได้ ณ จดุตรวจสอบแต่ละแห่ง มอีาสาสมคัรจ�ำนวนมาก (15,000 
คนในการแข่งขันปี 2558) ถึงแม้การแข่งขันรายการน้ีถือว่านักวิ่ง 
ต้องดูแลตัวเองเป็นหลัก ไม่มีการท�ำเครื่องหมายเส้นทางบอก หรือ 
จดุให้ความช่วยเหลอื มเีพียงจดุสนบัสนนุเพยีงไม่ก่ีแห่ง กระท่อมบนภเูขา 
ร้านค้าและร้านอาหารในท้องถ่ินส�ำหรับอาหารและที่พัก ท�ำให้นักว่ิง
จ�ำเป็นต้องพึ่งพาเครื่องมืออย่าง GPS แผนที่ และหนังสือคู่มือเกี่ยวกับ
ถนนและระยะทาง และต้องปฏบิตัติามกฎ กตกิาทีก่�ำหนดให้นกัวิง่ต้อง
มอีปุกรณ์อย่างต�ำ่เพ่ือความปลอดภัย ได้แก่ เสือ้คลมุกนัฝน เสือ้ผ้าทีใ่ห้
ความอบอุ่นเพียงพอ น�้ำและอาหาร นกหวีด ผ้าห่มกันชีพ และตะเกียง
คาดศีรษะ

สถานการณ์การวิ่งตามภูมิประเทศของไทย
	 ส�ำหรับเมืองไทยการวิ่งตามภูมิประเทศถือว่าอยู่ใน 
ระยะเริ่มต้น และส่วนใหญ่เป็นการจัดวิ่งเฉพาะกลุ่มคน 
ทัง้ไทยและตา่งชาตทิี่สนใจผา่นทางเฟซบุก๊ของกลุม่ผูจ้ดั 
ท่ีปัจจุบันมีจ�ำนวนมากข้ึน แต่ ยังไม่ มีการจัดการ
วิ่งตามภูมิประเทศในระดับนานาชาติ ท่ีนับได้ว่าเป็น 
การจัดวิ่งตามภูมิประเทศครั้งแรกคือท่ีอ�ำเภอสวนผึ้ง 
จังหวัดราชบุรี เม่ือเดือนพฤศจิกายนปี 2558 ในพ้ืนที ่
อุทยานธรรมชาติวิทยา โดยมีเส้นทางวิ่งไปสู่ยอดเขา 
ของเทือกเขาตะนาวศรี ระดับความสูง 1,100 เมตร 
ด้วยแนวคิด “ทางวิ่ง ทางกันไฟ ทางเดียวกัน” ด้วย
จ�ำนวนนักวิ่งประมาณ 2 พันคน ซ่ึงถือว่าเป็นการวิ่ง
ตามภูมิประเทศท่ีมีเป้าหมายเพ่ือกิจกรรมทางสังคม 
โดยมอบรายได้จากการจัดงานไว้เป็นทุนสนับสนุน 
การท�ำงานของเจ้าหน้าท่ีอุทยานแห่งชาติท่ีปฏิบัติงาน 
อย่างเข้มแข็งสู้กับไฟป่าท่ีเป็นภัยร้ายของป่าไม้ไทย 
ในผืนป่าตะวนัตก ท่ีเป็นปา่ตน้น�ำ้
	 การจัดการวิ่งตามภูมิประเทศในประเทศไทยมีทั้งที่ 
จัดโดยภาคเอกชนหรือกลุ่มคนผู้สนใจและการจัดโดย
หน่วยงานภาครัฐ ซ่ึงยังไม่ไดมี้การรวบรวมข้อมูลไว้อยา่ง
เป็นทางการ อย่างไรก็ตาม จากการรวบรวมข้อมูลใน
เวบ็ไซตข์องผูจ้ดักจิกรรมการวิง่ตามภมูปิระเทศของไทย
ในปี 2562 พบวา่ มีท้ังหมด 35 รายการ ใน 20 จังหวัด 
ไดแ้ก่ ชลบุร ี4 รายการ นครนายก ชัยภูมิ และเชยีงใหม่ 
จงัหวดัละ 3 รายการ กาญจนบุร ีระยอง สระแก้ว ภเูก็ต 
น่าน และเชียงราย จังหวดัละ 2 รายการ นอกนัน้จงัหวัด
ละ 1 รายการมีกระบี่ ปัตตานี สระบุรี พิษณุโลก พัทลุง 
สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช ประจวบคีรีขันธ์ ราชบุรี 
และแม่ฮ่องสอน โดยเป็นการจัดของหน่วยงานภาครัฐ 
จ�ำนวน 2 รายการ ได้แก่ “Trail for Heroes วิ่งเทรล
เพ่ือผู้พิทกัษ์ปา่” จดัโดยมลูนธิ ิSCG รว่มกบักรมอทุยาน
แห่งชาติ สัตว์ป่าและพันธุ์พืช เมื่อวันที่ 24 พฤษภาคม 
2562 ท่ีอุทยานแห่งชาติปางสีดา จังหวัดสระแก้ว  
และอีกรายการคือการวิ่งเทรลบนเส้นทางประวัติศาสตร์ 
จดัโดยกระทรวงกลาโหม เม่ือวนัท่ี 13-15 ธันวาคม 2562 
ท่ีจังหวดักาญจนบุรี 
	 จากผลการส�ำรวจการแขง่ขนัวิง่เทรลใน 2 รายการของ
ปี 2562 ไดแ้ก่ รายการ Ultra – Trail Panoramic 2019 
ณ จังหวดัแม่ฮ่องสอน ระหวา่งวนัท่ี 6-8 ธันวาคม 2562 
จ�ำนวน 127 ตัวอย่าง และรายการ Tanaosri Trail ณ 
จงัหวดัราชบุร ีระหวา่งวนัท่ี 7-8 ธันวาคม 2562 จ�ำนวน 
377 ตวัอย่าง สรปุไดว่้า
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1. ข้อมูลทั่วไปของผู้เข้าร่วมกิจกรรม
	 1.1 ผู้เข้าร่วมวิ่งเทรลเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิงท้ัง 2 รายการ 
แต่รายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 สัดส่วนผู้เข้าร่วมว่ิงเทรล
เพศชายมากกว่าเพศหญงิค่อนข้างมาก (ร้อยละ 66.1 ต่อร้อยละ 33.9) 
ในขณะที่รายการ Tanaosri Trail สัดส่วนผู้เข้าร่วมว่ิงเทรลเพศชาย
มากกว่าเพศหญิงเพียงเล็กน้อยเท่านั้น (ร้อยละ 53.3 ต่อร้อยละ 46.7) 
ทั้งนี้ เนื่องจากรายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 มีรายการวิ่ง 
ให้เลอืกในระยะทางยาวสงูสดุถงึ 100 ไมล์ ส่วนรายการ Tanaosri Trail 
ระยะทางสูงสุดคือ 110 กิโลเมตร
	 1.2 การวิ่งเทรลนับได้ว่าเป็นกีฬาที่ได้รับความนิยมของคนรุ่นใหม่
เป็นส่วนใหญ่เมื่อพิจารณาจากช่วงอายุของผู้เข้าร่วมวิ่งทั้ง 2 รายการที่
ถึงแม้มีหลายช่วงอายุ ตั้งแต่ต�่ำกว่า 25 ปีไปจนถึงมากกว่า 46 ปีขึ้นไป 
แต่ส่วนใหญ่อยู่ในวัยท�ำงานและประมาณครึ่งหนึ่งมีอาชีพเป็นลูกจ้าง/
พนักงานภาคเอกชน (ร้อยละ 51.4) โดยผู้เข้าร่วมรายการ Ultra-Trail 
Panoramic 2019 ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 30.7) อยู่ในช่วงอายุระหว่าง  
36-40 ปี ในขณะที่ผู ้เข้าร่วมรายการ Tanaosri Trail ส่วนใหญ ่ 
(ร้อยละ 32.6) อยู่ในช่วงอายุ 31-35 ปี นอกจากนั้น ผู้เข้าร่วมวิ่งเทรล 
ทั้ง 2 รายการมีทุกระดับการศึกษาตั้งแต่ต�่ำกว่าปริญญาตรีจนถึงระดับ
ปริญญาเอก แต่ส่วนใหญ่จบการศึกษาในระดับปริญญาตรีในสัดส่วน 
ใกล้เคียงกันทั้ง 2 รายการ (ร้อยละ 62.2 ส�ำหรับรายการ Ultra-Trail 
Panoramic 2019 และร้อยละ 66.0 ส�ำหรับรายการ Tanaosri Trail) 
	 1.3 ผู้เข้าร่วมวิ่งเทรลทั้ง 2 รายการเดินทางมาจากทุกภูมิภาค แต่
ส่วนใหญ่มาจากกรุงเทพฯ และปริมณฑล โดยสัดส่วนของรายการ  
Tanaosri Trail มากกว่าของรายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 
(ร้อยละ 69.5 และร้อยละ 53.5 ตามล�ำดับ) เน่ืองจากระยะทาง 
ในการเดนิทางจากกรงุเทพฯ ไปยงัจงัหวดัทีจ่ดัการแข่งขนัของรายการ 
Tanaosri Trail ใกล้กว่า
	 1.4 ผู้เข้าร่วมวิ่งเทรลทั้ง 2 รายการมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อเข้าร่วม
วิ่งเทรล (ร้อยละ 92.9 ส�ำหรับรายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 
และร้อยละ 92.0 ส�ำหรับรายการ Tanaosri Trail) มีเพียงส่วนน้อย 
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(ร้อยละ 4.0 และร้อยละ 4.5 ตามล�ำดับ) ที่มาเพื่อท่องเที่ยว/พักผ่อน 
ในขณะที่ร้อยละ 3.1 และร้อยละ 2.9 ตามล�ำดับ เดินทางมาเพ่ือการ
แข่งขันกีฬา/การเล่นกีฬาอื่นๆ อย่างไรก็ตาม ผู้เข้าร่วมวิ่งเทรลทั้ง 2 
รายการส่วนใหญ่ (ร้อยละ 80.5 ส�ำหรบัรายการ Ultra-Trail Panoramic 
2019 และร้อยละ 70.6 ส�ำหรับรายการ Tanaosri Trail) จะเดินทาง
ท่องเที่ยวต่อหลังจากสิ้นสุดการแข่งขัน
	 1.5 ในภาพรวมผู้เข ้าร ่วมวิ่งเทรลทั้ง 2 รายการส่วนใหญ่มี
ประสบการณ์ในการว่ิงเทรลมาแล้วตั้งแต่ 2 ปีข้ึนไป โดยส่วนใหญ่  
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วัตถุประสงค์หลักในการเดินทาง

ระยะเวลาที่เข้าร่วมในกีฬาวิ่งเทรล

วัตถุประสงคหลักในการเดินทาง
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(ร้อยละ 33.1) เคยวิ่งเทรลมาแล้ว 2 ปี และร้อยละ 19.4  
ทีเ่คยวิง่เทรลมาแล้วมากกว่า 3 ปีขึน้ไป แสดงถงึความชืน่ชอบ 
ในกจิกรรมวิง่เทรลอย่างต่อเนือ่ง โดยมสีมาชกิใหม่ถงึร้อยละ 
25.5 ที่มาวิ่งเทรลเป็นครั้งแรกไม่เกิน 1 ปี ท้ังนี้ กลุ่มท่ี 
วิ่งเทรลเป็นครั้งแรกไม่เกิน 1 ปีของรายการ Tanaosri 
Trail มสีดัส่วนมากกว่าของรายการ Ultr-Trail Panoramic 
2019 (ร้อยละ 29.4 และร้อยละ 14.2 ตามล�ำดับ)
	 1.6 ในภาพรวมผู้เข ้าร ่วมวิ่งเทรลทั้ง 2 รายการ 
ร้อยละ 89.3 เคยวิ่งเทรลมาแล้วในปี 2561 เฉลี่ย 4.50 
ครั้ง โดยส่วนใหญ่ (ร้อยละ 21.8) เข้าร่วมวิ่งเทรลจ�ำนวน 
3 ครัง้ และอกีส่วนหนึง่ท่ีเข้าร่วมว่ิงเทรลมามากกว่า 1 ครัง้  
ในขณะที่ ร้อยละ 0.9 เคยเข้าร่วว่ิงเทรลมากถึง 30 ครั้ง  
ส�ำหรับปี 2562 มีผู้เข้าร่วมที่เคยว่ิงเทรลมาแล้วเฉลี่ย  
4.57 ครัง้ โดยส่วนใหญ่ (ร้อยละ 16.7 เท่ากนั) เข้าร่วมวิง่เทรล
จ�ำนวน 2-3 ครั้ง ในขณะที่ร้อยละ 0.2 เคยเข้าร่วมวิ่งเทรล 
มากถึง 25 ครั้ง
	 1.7 ในภาพรวมผู้เข้าร่วมวิ่งเทรลทั้งสองรายการ 
มีเพียงส่วนน้อย (ร้อยละ 13.0) ที่เคยเข้าร่วมวิ่งเทรล 
ในต่างประเทศเฉล่ีย 2.30 ครัง้ โดยส่วนใหญ่ (ร้อยละ 51.7) 
เข้าร่วมจ�ำนวน 1 ครั้ง ในขณะที่ร้อยละ 1.7 เข้าร่วมถึง  
15 ครัง้ ในหลากหลายรายการส่วนใหญ่อยูใ่นภมูภิาคใกล้เคียง 
เช่น Fuji Japan / Vietnam Mention / เวียดนามเทรล/ 
และหลวงพระบางเทรล เป็นต้น

2. ระยะเวลา/พฤติกรรมการเดินทางเข้าร่วม
กิจกรรม
	 2.1 ระยะเวลาทีใ่ช้ในการเข้าร่วมกิจกรรมแตกต่างกันไป 
ขึ้นอยู่กับระยะทางของการเดินทางและจ�ำนวนวันที่มีการ
จดักจิกรรม โดยผูเ้ข้าร่วมรายการ Ultra-Trail Panoramic 
2019 ใช้เวลาในการเดินทางนานพอสมควร ส่วนใหญ ่ 
(ร้อยละ 24.4 และร้อยละ 23.6) ส�ำหรับระยะเวลา 5 วนั และ 
4 วันตามล�ำดับ เนื่องจากจังหวัดแม่ฮ่องสอนค่อนข้างไกล 
และการเดนิทางค่อนข้างล�ำบาก ซึง่ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 33.9 
และร้อยละ 30.7 ตามล�ำดบั) ใช้เวลาอยูใ่นจงัหวดัทีว่ิง่เทรล 
3 วัน และ 4 วัน แต่ใช้เวลาอยู่ในจังหวัดอื่นค่อนข้างน้อย 
ส่วนใหญ่เพยีง 1-2 วนั ในขณะทีผู้่เข้าร่วมรายการ Tanaosri 
Trail ใช้เวลาในการเดินทางไม่มากนัก เนื่องจากจังหวัด
ราชบรุอียูไ่ม่ไกลและการเดนิทางสะดวก ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 
43.6 และร้อยละ 37.5) อยู ่ในช่วง 2 วัน และ 3 วัน 
ตามล�ำดับ โดยส่วนใหญ่ (ร้อยละ 49.2 และร้อยละ 30.9 
ตามล�ำดับ) ใช้เวลาอยู่ในจังหวัดที่ว่ิงเทรล 2 วัน และ  
3 วัน แต่ใช้เวลาอยู่ในจังหวัดอื่นค่อนข้างน้อยส่วนใหญ่
เพียง 1 วัน

ระยะเวลาที่เข�าร�วมในกีฬาว�่งเทรล
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	 2.2 ผู้เข้าร่วมว่ิงเทรลทั้ง 2 รายการต่างพักค้างคืนใน
จงัหวดัทีว่ิ่งเทรลเกอืบทัง้หมด โดยเฉพาะผูเ้ข้าร่วมรายการ 
Ultra-Trail Panoramic 2019 ทีพ่กัค้างคืนทกุคน (ร้อยละ 
100.0) โดยส่วนใหญ่ (ร้อยละ 51.5) พักค้างคืนแค่ 1 คืน  
รองลงมา (ร้อยละ 39.8) พกัค้างคนื 3 คนื ในขณะท่ีผูเ้ข้าร่วม 
รายการ Tanaosri Trail เกือบทั้งหมด (ร้อยละ 97.9)  
พกัคา้งคืนเช่นกนั โดยส่วนใหญ ่(ร้อยละ 34.6) พกัค้างคืน 
2 คืน รองลงมา (ร้อยละ 29.1) พกัค้างคืน 3 คืน ซึง่จ�ำนวน 
คนืทีพ่กัค้างของผูเ้ข้าร่วมรายการ Tanaosri Trail ส่วนใหญ่ 
มากกว่าของรายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 
นับได้ว่าสอดคล้องกับแผนการเดินทางของผู ้เข้าร่วม 
วิง่เทรลรายการ Tanaosri Trail ทีส่่วนใหญ่ (ร้อยละ 74.0) 
วางแผนเดนิทาง 1 จงัหวดั รองลงมา (ร้อยละ 19.1) จ�ำนวน 
2 จังหวัด โดยสูงสุดไม่เกิน 5 จังหวัด ในขณะท่ีผู้เข้าร่วม 
รายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 
52.8) วางแผนในการเดนิทาง 2 จงัหวดั รองลงมา (ร้อยละ 
40.2) จ�ำนวน 1 จังหวัด โดยสูงสุดไม่เกิน 4 จังหวัด
	 2.3 ผูเ้ข้าร่วมว่ิงเทรลทัง้ 2 รายการต่างเดนิทางด้วยตวั
เองทั้งหมด และส่วนใหญ่เดินทางมากับครอบครัว/ญาติ/ 
เพื่อน (ร้อยละ 65.4 โดยผู้เข้าร่วมรายการ Ultra-Trail 
Panoramic 2019 และร้อยละ 75.3 โดยผู ้เข้าร่วม 
รายการ Tanaosri Trail) ในขณะท่ีสัดส่วนของผู้เข้าร่วม
รายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 ที่เดินทางมาเป็น
หมู่คณะและเดินทางคนเดียวมีสัดส่วนสูงกว่าของรายการ 
Tanaosri Trail (ร้อยละ 19.7 เทียบกับร้อยละ 15.4 
และร้อยละ 15.0 เทียบกับร้อยละ 9.3 ตามล�ำดับ) ทั้งนี ้ 
อาจเนื่องจากข้อจ�ำกัดของระยะทางในการเดินทาง

3. ค่าใช้จ่ายในการเข้าร่วมกิจกรรม
	 ค่าใช้จ่ายแตกต่างกันไปตามระยะเวลาของกิจกรรม 
ลักษณะของเส้นทางวิ่งและระยะทางวิ่ง รวมทั้งระยะทาง 
ในการเดนิทางไปยงัจงัหวดัทีจ่ดักจิกรรมเป็นหลกั ท�ำให้ค่า
ใช้จ่ายเฉล่ียของผู้เข้าร่วมรายการ Ultra-Trail Panoramic 
2019 สูงกว่าของรายการ Tanaosri Trail กว่าเท่าตัว 
ด้วยค่าใช้จ่ายเฉลี่ยคนละ 31,298.20 บาท ประกอบด้วย 
ค่าลงทะเบียน/ค่าอุปกรณ์ต่างๆ จ�ำนวน 17,216.90 
บาท และค่าที่พัก/ค่าอาหารและเครื่องดื่ม/ค่าพาหนะ
เดินทาง/ค่าใช้จ่ายเพื่อความบันเทิง/ค่าซื้อสินค้าและ 
ของที่ระลึก ฯลฯ จ�ำนวน 14,081.30 บาท ในขณะที่ผู้เข้า
ร่วมรายการ Tanaosri Trail มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยเพียงคนละ 
12,062.20 บาท ประกอบด้วย ค่าลงทะเบยีน/ค่าอุปกรณ์
ต่าง ๆ  จ�ำนวน 7,338.60 บาท และค่าทีพ่กั/ค่าอาหารและ
เครือ่งดืม่/ค่าพาหนะเดินทาง/ค่าใช้จ่ายเพือ่ความบนัเทิง/
ค่าซื้อสินค้าและของที่ระลึกฯลฯ จ�ำนวน 4,723.60 บาท

จำนวนครั้งที่เข�าร�วมว�่งเทรลในป� 2561
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4. การรับรู้ข้อมูลข่าวสาร
	 	 ในภาพรวมกลุ ่มตัวอย่างผู ้ เข ้าร ่วมวิ่งเทรล 
ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 93.1) รับรู ้ข ้อมูลข่าวสารด้าน 
การวิ่งเทรลจากสื่อสังคมออนไลน์ ได้แก่ Facebook 
มากที่สุด (ร้อยละ 99.1) รองลงมา Line (ร้อยละ 10.2) 
ในขณะที่ Instagram และ Twitter มีเพียงส่วนน้อย 
(ร้อยละ 2.6 และร้อยละ 0.4 ตามล�ำดับ) นอกจากน้ี
ยังรับรู้ข้อมูลข่าวสารจากเว็บไซต์ (ร้อยละ 86.1) ได้แก่ 
เว็บไซต์ของผู้จัดการแข่งขันมากท่ีสุด (ร้อยละ 67.5) 
รองลงมาเว็บไซต์สื่อ (ร้อยละ 48.4) ในขณะที่เว็บไซต ์
ผูส้นบัสนนุมเีพียงส่วนน้อย (ร้อยละ 6.7) บางส่วน (ร้อยละ 
28.2) รับรูข้้อมลูจากสือ่ออฟไลน์ต่าง ๆ  ได้แก่ การบอกเล่า 
/แนะน�ำของเพื่อนหรือญาติมากท่ีสุด (ร้อยละ 76.1)  
รองลงมาเป็นโทรทัศน์ (ร้อยละ 16.9) ในขณะท่ีป้าย  
Billboard หนังสอืพมิพ์ วารสาร มเีพยีงส่วนน้อย (ร้อยละ 
4.2 ร้อยละ 2.1 และร้อยละ 1.4 ตามล�ำดับ)

5. ปัจจัยที่ท�ำให้เข้าร่วมกิจกรรม
	 	 5.1 ปัจจัยหลัก 3 อันดับแรกท่ีท�ำให้ผู้เข้าร่วม 
วิง่เทรลทัง้ 2 รายการสนใจกฬีาวิง่เทรลทีเ่หมอืนกนั ได้แก่ 
การสร้างความแปลกใหม่ในการว่ิงมากข้ึน (เฉลีย่ร้อยละ 
43.5) การได้สัมผัสธรรมชาติที่ร ่มร่ืน/ได้รับอากาศ
บริสุทธิ์ (เฉลี่ยร้อยละ 36.9) และการได้ออกก�ำลังกาย 
ในสภาพแวดล้อมที่อากาศบริสุทธิ์  (เฉลี่ยร ้อยละ 
15.2) ในขณะที่การช ่วยระดมทุนเพื่อสาธารณะ
ประโยชน์และความต้องการได้รับรางวัลเพื่อเป็น
เกียรติประวัติไม่มีผลต่อความสนใจกีฬาว่ิงเทรล (เฉลี่ย
ร้อยละ 0.8 และร้อยละ 0.0 ตามล�ำดับ)
	 5.2 ปัจจัยหลักที่ท�ำให้ผู้เข้าร่วมวิ่งเทรลใช้ประกอบ
การตัดสินใจเลือกรายการว่ิงเทรลท่ีเข้าร่วมแตกต่างกัน
ระหว่าง 2 รายการ โดยผู้เข้าร่วมรายการ Ultra – Trail Pan-
oramic 2019 ตดัสินใจเลอืกรายการวิง่เทรลนีด้้วยความ
น่าสนใจของสถานที่จัดว่ิงเทรลเป็นส่วนใหญ่ (ร้อยละ 
50.4) และรองลงมา (ร้อยละ 21.3) ได้แก่ ชื่อเสียง 
ของผูจ้ดัการวิง่เทรล ในขณะทีผู้่เข้าร่วมรายการ Tanaosri 
Trail ตัดสินใจเลือกรายการวิ่งเทรลนี้ด้วยชื่อเสียงของ
ผู้จัดการวิ่งเทรล (ร้อยละ 37.8) และความน่าสนใจของ
สถานที่จัดวิ่งเทรล (ร้อยละ 33.8) ในระดับใกล้เคียง 
กัน ในขณะที่ปัจจัยอื่นๆ เช่น รายการระดมทุนเพื่อ
สาธารณประโยชน์ และค่าสมัคร/ค่าใช ้จ ่ายอื่นๆ                        
ในการเข้าร่วมมผีลค่อนข้างน้อย (ร้อยละ 4.6 และร้อยละ 
3.0 ตามล�ำดับ)
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(วัน)

จำนวนวันในจังหวัดที่จัดวิ่ง
เทรล (วัน)

1  2  3   4    5    6    7 1  2  3  4   5 1 2 3 5

ระยะเวลา/พฤติกรรม การเดินทางเข้าร่วมกิจกรรม

ประสบการณ์เข้าร่วมวิ่งเทรลในต่างประเทศ

Ultra-Trail Panoramic 2019
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25.0%

50.0%
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23.6% 24.4%

3.0% 2.4%
0.8% 1.6%

16.5%

33.9%
30.7%

15.0%

2.4%

47.2%

33.3%

6.9%

11.1%

1.4%

2     3      4      5     6      7      8 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5

จำนวนวันในจังหวัดที่จัดวิ่ง
เทรล (วัน)

จำนวนวันในจังหวัดอื่น
(วัน)

Tanaosri Trail

0.0%

50.00%

100.0%

6.0%

43.6%
37.5%

6.2%
0.6% 0.4% 1.0%

14.1%

49.2%

30.9%

4.8%
1.1%

82.1%

14.3%

2.4% 1.2%

จำนวนวันเดินทางครั้งนี้ (วัน) จำนวนวันในจังหวัดอื่น
(วัน)

จำนวนวันในจังหวัดที่จัดวิ่ง
เทรล (วัน)

1  2  3   4    5    6    7 1  2  3  4   5 1 2 3 5



44 Tourism Economic Review

กลุ่มองค์กรเดียวกัน/
บริษัทเดียวกัน

คณะทัวร์

สถาบันการศึกษาที่เรียน

อื่น ๆ

รวม

มากับครอบครัว/ญาติ/เพื่อน

Ultra-Trail Panoramic 2019Tanaosri Trail

75.3%

6.9%

58.6%

1.7%

32.8%

15.4%

9.3%

65.4%

60.0%

40.0%

19.7%

15.0%มาคนเดียว

เป็นหมู่คณะ

กลุ่มองค์กรเดียวกัน/
บริษัทเดียวกัน

อื่น ๆ

รวม

มากับครอบครัว/ญาติ/เพื่อน

มาคนเดียว

เป็นหมู่คณะ

Ultra-Trail Panoramic 2019

ค่าใช้จ่ายทั้งหมดเฉลี่ยต่อคน

16,748.4

31,298.3

3,832.8
2,733.3

17,216.9
4,800.8
4,583.6

3,302.8
3,007.1

1,436.5
1,380.0

823.3
3,771.4

14,081.3

หน่วย : บาท

ค่าอุปกรณ์สำหรับวิ่งเทรล

ค่าลงทะเบียนเข้าร่วมรายการวิ่งเทรล

อื่น ๆ

รวม
ค่าพาหนะเดินทาง

ค่าที่พัก

ค่าใช้จ่ายเพื่อความบันเทิง สันทนาการ และ...

ค่าอาหารและเครื่องดื่ม

ค่าซื้อสินค้า ของฝาก และของที่ระลึก

ค่าบริการด้านสุขภาพและความงาม

ค่าบัตรผ่านประตูหรือค่าเข้าชมศิลปะและ...

ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ

รวม

ค่าใช้จ่าย
ที่ใช้ในการ

เดินทาง
ครั้งนี้

ค่าใช้จ่าย
สำหรับ

การวิ่งเทรล

กลุ่มองค์กรเดียวกัน/
บริษัทเดียวกัน

คณะทัวร์

สถาบันการศึกษาที่เรียน

อื่น ๆ

รวม

มากับครอบครัว/ญาติ/เพื่อน

Ultra-Trail Panoramic 2019Tanaosri Trail

75.3%

6.9%

58.6%

1.7%

32.8%

15.4%

9.3%

65.4%

60.0%

40.0%

19.7%

15.0%มาคนเดียว

เป็นหมู่คณะ

กลุ่มองค์กรเดียวกัน/
บริษัทเดียวกัน

อื่น ๆ

รวม

มากับครอบครัว/ญาติ/เพื่อน

มาคนเดียว

เป็นหมู่คณะ

Trail Running เทรนดค์วามทา้ทายของคนรุน่ใหม ่

Tanaosri Trail Ultra – Trail Panoramic 2019

Ultra – Trail Panoramic 2019Tanaosri Trail

พฤติกรรมการเดินทางเข้าร่วมวิ่งเทรล

ค่าใช้จ่ายการเดินทางเข้าร่วมวิ่งเทรล

Tanaosri Trail 

ค่าใช้จ่ายทั้งหมดเฉลี่ยต่อคน 12,062.2

หน่วย : บาท

ค่าอุปกรณ์สำหรับวิ่งเทรล

ค่าลงทะเบียนเข้าร่วมรายการวิ่งเทรล
อื่น ๆ

รวม

ค่าพาหนะเดินทาง

ค่าที่พัก
ค่าใช้จ่ายเพื่อความบันเทิง สันทนาการ และกีฬา

ค่าอาหารและเครื่องดื่ม

ค่าซื้อสินค้า ของฝาก และของที่ระลึก

ค่าบริการด้านสุขภาพและความงาม

ค่าบัตรผ่านประตูหรือค่าเข้าชมศิลปะและวัฒนธรรม

ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ

รวม

ค่าใช้จ่าย
ที่ใช้ในการ

เดินทาง
ครั้งนี้

ค่าใช้จ่าย
สำหรับ

การวิ่งเทรล

7,236.9
2,343.9
2,750.0

7,338.6
1,718.4
1,413.3
1,336.4
1,331.2
1,100.0
1,005.3
600.0
1,666.7

4,723.6
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Ultra-Trail 
Panoramic 2019

38
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%

Tanaosri Trail

ปจจัยหลัก

ที่มีผลตอ

การตัดสินใจ

เลือกรายการว�่งเทรลที่เขารวม ภาพรวม

ความน่าสนใจของสถานที่จัดวิ่งเทรล

ชื่อเสียงของผู้จัดการวิ่งเทรล

เป็นรายการวิ่งเทรลขนาดใหญ่ที่มีคน
เข้าร่วมวิ่งจำนวนมาก
ช่วงเวลาที่จัดวิ่งเทรลตรงกับวันหยุด

เป็นการระดมทุนเพื่อสาธารณะประโยชน์

ค่าสมัครและค่าใช้จ่ายอื่น ๆ 
ในการเข้าร่วมวิ่งเทรล
อื่น ๆ

33
.6

%
11

.9
%

8.
2%

4.
6%

3.
0%

0.
8%

50
.4

%
21

.3
%

6.
3%

14
.2

%
3.

1%
1.

6% 3.
1%

33
.8

%
37

.8
%

13
.8

%
6.

1%
5.

1%
3.

5%

0.
0%

38.0%

33.6%

11.9%

8.2%

4.6%

3.0%

0.8%

50.4%

21.3%

6.3%

14.2%

3.1%

1.6%

3.1%

33.8%

37.8%

13.8%

6.1%

5.1%

3.5%

0.0%

ภาพรวม

99.1%Facebook

LINE

Instagram

รวม
เว็บไซต์ผู้จัดแข่งขัน

เว็บไซต์สื่อ
เว็บไซต์ผู้สนับสนุน

เว็บไซต์อื่น ๆ

บอกเล่า/แนะนำของเพื่อนหรือญาติ
โทรทัศน์

หนังสือพิมพ์

อื่น ๆ

รวม

สื่อสังคม
ออนไลน์

Twitter

วารสาร

Billboard

เว็บไซต์

สื่อ
ออฟไลน์

รวม

10.2%
2.6%
0.4%

93.1%
67.5%

48.4%
6.7%
0.2%

86.1%
76.1%

16.9%
4.2%

2.1%
1.4%
0.7%

28.2%

ภาพรวม

Ultra – Trail Panoramic 2019

การรับรู้ข้อมูลข่าวสาร

ปัจจัยหลักที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกรายการวิ่งเทรล



46 Tourism Economic Review

6. ความพึงพอใจ/ประโยชน์ที่ได้รับจากการเข้าร่วม
กิจกรรม
	 6.1 ผู้เข้าร่วมวิ่งเทรลท้ัง 2 รายการส่วนใหญ่ต่างมีความพึงพอใจ
ต่อการเข้าร่วมกิจกรรมในระดับปานกลาง (ร้อยละ 55.9 ส�ำหรับ 
ผู้เข้าร่วมรายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 ในขณะท่ีผู้เข้าร่วม 
รายการ Tanaosri Trail ร ้อยละ 80.9) ในขณะท่ีผู ้ เข ้าร ่วม 
รายการ Ultra-Trail Panoramic 2019 มีระดับความพึงพอใจมาก 
ถึงร้อยละ 36.2 สูงกว่าของผู้เข้าร่วมรายการ Tanaosri Trail ที่มีเพียง
ร้อยละ 11.9 
	 6.2 ในภาพรวมผู้เข้าร่วมว่ิงเทรลท้ัง 2 รายการต่างมองว่าได้รับ
ประโยชน์จากการเข้าร่วมกิจกรรมมากที่สุด คือการได้ออกก�ำลังกาย/
สุขภาพแข็งแรง (เฉลี่ยร้อยละ 77.2) รองลงมาได้เห็นความส�ำคัญ 
ในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ (เฉลี่ยร้อยละ 12.7) ในขณะที่ 
การช่วยสนบัสนนุให้บรรลตุามวตัถุประสงค์การจดังานมเีพยีงส่วนน้อย 
(ร้อยละ 2.0) ท�ำให้ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 95.8) มีแผนในการเข้าร่วม 
รายการวิง่เทรลอกี และส่วนใหญ่ (ร้อยละ 94.0) จะแนะน�ำญาต/ิเพือ่น/
คนรู้จักเข้าร่วมกีฬาวิ่งเทรล เนื่องจากเห็นว่าเป็นประโยชน์ต่อสุขภาพ

7. ปัญหาและข้อเสนอแนะ
	 7.1 ปัญหาส่วนใหญ่เป็นเรื่องการอ�ำนวยความสะดวกให้ผู้เข้าร่วม 
ร่วมกิจกรรม เช่น การเดินทางระหว่างที่พักและจุดเริ่มต้นการวิ่งท่ีอยู่ 
ไกลกนั ไม่มทีีท่ิง้ขยะทัง้ในระหว่างการวิง่และจดุพกั อาหารและเครือ่งดืม่ 
ไม่เพียงพอ ห้องน�้ำหายากและไม่เพียงพอ นอกจากนั้นยังมีปัญหาของ 
ผู้เข้าร่วมกิจกรรมเองที่ส�ำคัญคือสภาพร่างกายที่ไม่พร้อมกับการวิ่ง
ระยะทางไกลๆ ท�ำให้บาดเจ็บและไม่สามารถเข้าถึงเส้นชัยได้ 
	 7.2 ควรมีระบบการบริหารจัดการและสิ่งอ�ำนวยความสะดวก 
ที่เหมาะสมมากขึ้น เช่น ที่ทิ้งขยะที่ไม่กระทบต่อธรรมชาติ การอ�ำนวย
ความสะดวกในการเดินทางจากที่พักไปจุดเริ่มต้น/จุดจัดงาน จัดหา
ห้องน�้ำให้เพียงพอและสะดวกในการเข้าถึง เพ่ิมร้านอาหารและ 
เครื่องดื่มให้หลากหลายมากขึ้น และควรให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมใน
กิจกรรม 

	 ส�ำหรับในปี 2563 ภาครัฐโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
ร ่วมกับกระทรวงกลาโหม กระทรวงมหาดไทย และกระทรวง
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่ งแวดล ้อม จะมีการจัดการแข ่งขัน 
ว่ิงตามภูมิประเทศ 2 รายการ คือการว่ิงตามมาตรฐาน UTMB-Ultra 
Trail Mont Blanc ในรายการ Ultra Trail Thailand 2020 ที่อุทยาน
แห่งชาตดิอยอนิทนนท์ จงัหวัดเชยีงใหม่ วนัที ่14-16 กมุภาพนัธ์ 2563 
แบ่งเป็น 4 ระยะทาง คือ 170, 110, 80 และ 25 กิโลเมตร เนื่องจาก
อุทยานแห่งชาติดอยอินทนนท์ถือเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง
ของภาคเหนือ มีความหลากหลายของชนเผ่าพื้นเมือง และมีสถานที่
ท่องเที่ยวน่าสนใจมากมาย ซึ่งผู้เข้าร่วมกิจกรรมจะได้สนุกและตื่นเต้น
ท้าทายไปพร้อม ๆ  กบัการชืน่ชมธรรมชาตทิีส่วยงาม และอกีรายการคอื 
Ultra Trail Thailand Series ประจ�ำปี 2563 ที่จังหวัดพัทลุง

ความพึงพอใจต�อการเข�าร�วมว�่งเทรลในครั้งนี้

Ultra-Trail 
Panoramic 2019

Tanaosri Trailภาพรวม
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พึงพอใจน้อยที่สุด

พึงพอใจปานกลาง

ไม่พึงพอใจ

ความพึงพอใจต่อการเข้าร่วมวิ่งเทรล

Trail Running เทรนดค์วามทา้ทายของคนรุน่ใหม ่
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มาตรฐานการจัดการแข่งขันวิ่งตามภูมิประเทศที่ต้อง
ค�ำนึงถึง
	 ยั ง ไม ่ มี การก� ำหนดมาตรฐานหรือการก� ำหนดให ้ต ้ อ งมี 
การขออนุญาตจัดกิจกรรมวิ่งตามภูมิประเทศภายในประเทศไว้ชัดเจน 
แต่ถ้าเป็นการจดัการแข่งขันวิง่ตามภมูปิระเทศระดบันานาชาต ิจ�ำเป็น
ต้องได้รบัการรบัรองตามมาตรฐานของหน่วยงาน ITRA หรอืมาตรฐาน
ขององค์กรที่ได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติ อย่างเช่น  UTMB- 
Ultra Trail Mont Blanc เป็นต้น อย่างไรกต็าม เพือ่ให้หน่วยงานภาครฐั 
และเอกชนที่จัดกิจกรรมวิ่งตามภูมิประเทศใช้เป็นแนวทางในการ 
ตรวจสอบ ประเมินผล และพัฒนาการจัดกิจกรรมวิ่งตามภูมิประเทศ 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถลดปัญหาความไม่พร้อมและลด 
ความเสีย่งอนัตรายต่อชวีติ ร่างกาย และทรพัย์สนิของผูเ้ข้าร่วมกิจกรรม 
และเพื่อเป็นการส่งเสริมให้ประชาชนใช้กิจกรรมว่ิงตามภูมิประเทศ
ในการออกก�ำลังกาย การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ตลอดจนท�ำให้
ประชาชนตระหนักถึงความส�ำคัญของการอนุรักษ์ธรรมชาติและ 
สิง่แวดล้อม รวมทัง้ส่งเสรมิและสนบัสนนุการมส่ีวนร่วมของทุกภาคส่วนใน 
พืน้ทีใ่ห้เกิดการกระจายรายได้ควบคูกั่บการใช้ประโยชน์พืน้ท่ีธรรมชาติ 
ส่งเสริมกิจกรรมการกีฬาเพื่อการท่องเที่ยวและนันทนาการในพื้นที่
เมืองรองตามนโยบายของรัฐบาล กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา
จึงได้ออกประกาศกระทรวงฯ เรื่อง “แนวทางปฏิบัติการจัดกิจกรรม 

วิ่งตามภูมิประเทศ (Trail Running)” ขึ้นเมื่อวันที่ 28 สิงหาคม 2562 
โดยก�ำหนดให้
	 1. ผู้จัดกิจกรรมวิ่งตามภูมิประเทศด�ำเนินการตามแนวทางปฏิบัติ 
การจัดกิจกรรมวิ่ งตามภูมิประเทศและคู ่มือการจัดกิจกรรม 
วิ่งตามภูมิประเทศ
	 2. แนวทางปฏิบัติการจัดกิจกรรมวิ่งตามภูมิประเทศให้ถือเป็น
เอกสารประกอบการพิจารณาและก�ำกับดูแลร่วมของผู้จัดกิจกรรม 
วิ่งตามภูมิประเทศ ส่วนราชการ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
	 3. ส ่วนราชการหรือหน่วยงานที่ เกี่ยวข ้องทั้งในส่วนกลาง 
ส่วนภูมิภาค และท้องถิ่นสามารถใช้แนวทางปฏิบัติการจัดกิจกรรม
วิ่งตามภูมิประเทศเป็นกรอบในการพิจารณาให้การสนับสนุน ทั้งนี้ 
สามารถพิจารณาแต่งตั้งคณะกรรมการเฉพาะกิจเพื่อพิจารณาและ
ก�ำกับดูแลได้ตามความเหมาะสม
	 4. ให้ผู้จดักจิกรรมวิง่ตามภูมปิระเทศรายงานผลการด�ำเนนิการและ
บทเรียนที่ส�ำคัญจากการจัดกิจกรรมว่ิงตามภูมิประเทศให้กระทรวง 
การท่องเที่ยวและกีฬาทราบและใช้เป็นฐานข้อมูลต่อไป 
	 ส�ำหรับ “คู่มือการจัดกิจกรรมวิ่งตามภูมิประเทศ” ไม่ได้เน้นกล่าว 
ถึงกฎ กติกาการแข่งขันหรือข้อบังคับที่จะต้องปฏิบัติตาม แต่เป็น 
แนวปฏิบตัเิพือ่ให้การจดักิจกรรมวิง่ตามภูมปิระเทศเป็นไปตามมาตรฐาน 
และมีความปลอดภัย เน่ืองจากกิจกรรมว่ิงตามภูมิประเทศแต่ละ
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รายการมีลักษณะเป็นการเฉพาะตัว ส่งผลให้ข้อปฏิบัติหลายประการ 
อาจต้องประยกุต์ตามพืน้ทีก่ารแข่งขนัจรงิ เพราะมตีวัแปรหลายประการ 
ที่ไม่สามารถควบคุมได้เช่นเดียวกับการจัดกิจกรรมวิ่งประเภทอ่ืน 
ดงัน้ัน คูม่อืการจดักจิกรรมวิง่ตามภูมปิระเทศจงึเป็นเพียงการเรยีบเรยีง 
แนวทางการด�ำเนินการที่ส�ำคัญ เพื่อช่วยจัดตารางงานและตารางเวลา 
เพื่อให้พร้อมกับการจัดกิจกรรม โดยมีการระบุถึง
	 1. ลักษณะของกิจกรรม ที่เป็นค�ำแนะน�ำแก่ผู ้จัดกิจกรรม 
ทีจ่ะต้องค�ำนงึถงึเป็นประการแรกและต้องพจิารณาตดัสนิใจเมือ่มกีารรเิริม่ 
โครงการหรือจัดกิจกรรม ได้แก่ ระยะทางและเส้นทางการแข่งขัน การ 
เตรียมแผนความปลอดภัยส�ำหรับการวิ่งระยะทางตั้งแต่ 8 กิโลเมตร 
ขึ้นไป ซึ่งถือว่าเป็นกิจกรรมที่มีการผจญภัย รวมถึงความพร้อม 
ของแผนที่และระบบน�ำทาง
	 2. ความปลอดภัยและการประเมินความเสี่ยง เป็น
ปัจจัยส�ำคัญของการวิ่งตามภูมิประเทศ ซ่ึงผู้จัดกิจกรรมท่ีถือว่าเป็น 
ผูร้บัผดิชอบแต่เพียงผูเ้ดยีวจะต้องมกีารประเมนิความเสีย่งเพือ่น�ำมาใช้
ในการจัดท�ำแผนความปลอดภัยและการช่วยเหลือฉุกเฉิน 
	 3. การเตรียมการก่อนการแข่งขัน ควรมีการขออนุญาต
จัดการแข่งขันจากหน่วยงานต่างๆ ที่รับผิดชอบในพื้นที่ และข้อควร
อนุญาตอื่นๆ ที่เก่ียวข้อง เช่น การใช้ถนน การใช้เสียง การผ่านทาง 
การใช้พื้นที่จัดกิจกรรม เป็นต้น ให้ถูกต้องตามที่ข้อกฎหมายก�ำหนดไว ้

การประกันภัยให้ผู้เข้าร่วมกิจกรรม ผู้จัดกิจกรรม และเจ้าหน้าท่ี  
รวมถงึการประกนัความรบัผดิชอบสาธารณะ (ถ้ามงีบประมาณเพยีงพอ)  
ควรศึกษาและตรวจสอบข้อพึงปฏิบัติเมื่อผ่านชุมชนในแต่ละพื้นท่ี  
และการใช้เส้นทางวิ่งในพื้นที่ส่วนบุคคล ชุมชน และสาธารณะ การใช้
แผนทีท่ีเ่หมาะสม การส�ำรวจเส้นทางวิง่ล่วงหน้า การเลอืกวนัจดักิจกรรม
ที่ไม่ควรตรงกับการแข่งขันรายการอื่นๆ การก�ำหนดเส้นทางและ 
การป้องกนัการเสยีหายหรอืบดิเบอืนเส้นทางการแข่งขนั การปรบัปรุง
สาธารณประโยชน์บนเส้นทาง เช่น เครื่องหมายบอกทางสาธารณะ  
สายไฟฟ้าและแสงสว่างบนถนน ห้องน�้ำ หญ้ารกริมทาง สะพาน 
ข้ามคลอง หรอืส่ิงก่อสร้างสาธารณะ เป็นต้น การประชาสัมพนัธ์ก่อนการ 
รับสมัคร การจัดให้มีเจ้าหน้าที่และอาสาสมัครในจ�ำนวนที่เพียงพอ
และมีความรู ้ในบทบาทหน้าที่ที่รับผิดชอบ การจัดท�ำแผนความ
ปลอดภัยและซักซ้อมก่อนวันแข่งจริง การจัดให้มีที่จอดรถ แผนที่และ
สัญลักษณ์ทาง รวมทัง้เครือ่งหมายบอกทางเป็นระยะๆ หรอืการใช้ GPS  
เป็นเครื่องช่วยน�ำทาง
	 นอกจากนั้น มีข ้อแนะน�ำเรื่องการบริหารจัดการในวันแข่ง  
แนวความคิดในการด�ำเนินการของผู้จัดกิจกรรม และที่ส�ำคัญคือการ
จดัการความปลอดภัย แผนการแพทย์และการช่วยเหลือฉุกเฉนิ ซึง่เป็น
ประเดน็ทีร่ฐัมนตรีว่าการกระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา (นายพพิฒัน์ 
รชักิจประการ) ให้ความส�ำคญัในล�ำดบัต้น ๆ  ของการวิง่ตามภมูปิระเทศ

Trail Running เทรนดค์วามทา้ทายของคนรุน่ใหม ่
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ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการวิ่งตามภูมิประเทศ 
 ของไทย
	 1. ประชาสัมพันธ์ประโยชน์ของแนวทางปฏิบัติการจัดกิจกรรม 
วิ่งตามภูมิประเทศ และการใช้คู่มือการจัดกิจกรรมว่ิงตามภูมิประเทศ 
ให้เข้าถึงทุกภาคส่วนที่เก่ียวข้อง เพื่อให้ผู้จัดกิจกรรมท้ังภาครัฐและ
เอกชน ตลอดจนหน่วยงานทีเ่กีย่วข้องมคีวามรู ้ความเข้าใจ และใช้เป็น
แนวทางปฏิบัติที่ถูกต้องและเหมาะสม โดยเฉพาะการให้ความส�ำคัญ 
กับประเด็นด้านความปลอดภัยและการรักษาสิ่งแวดล้อม 
	 2. สนบัสนนุการยกระดบัการจดักจิกรรมวิง่ตามภูมปิระเทศให้เป็น
ระดบันานาชาต ิเพือ่เพิม่จ�ำนวนผูส้นใจทีเ่ป็นนกัท่องเทีย่วชาวต่างชาติ
ทัง้จากการเข้าร่วมกจิกรรม การร่วมจดังาน และการร่วมชมการแข่งขนั 
โดยการศึกษารูปแบบของการจัดงานในต่างประเทศท่ีได้รับความนิยม 
ความต้องการของผู้เข้าร่วมการแข่งขัน และมาตรฐานสากลในการ 
จัดงานระดับนานาชาติ โดยเฉพาะนักวิ่งจากจีนซึ่งเติบโตรวดเร็วมาก
ในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมา และจะยังคงได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องไป
อีกนานส�ำหรับกิจกรรมการผจญภัยและการวิ่งที่ใช้เวลามากกว่า 1 วัน 
ซึ่งแนวทางหนึ่งที่ด�ำเนินการและประสบความส�ำเร็จมาแล้วจากการ
จัดวิ่งมาราธอนที่จังหวัดเชียงใหม่เมื่อ 2-3 ปีที่ผ่านมา คือการประสาน
การท�ำงานร่วมกันระหว่างหน่วยงานด้านการท่องเท่ียวของไทยและ
ตวัแทนการท่องเทีย่ว (Travel Agency) ในประเทศจนี (South China 

การส่งเสริมให้การวิ่งตาม
ภูมิประเทศเป็นมาตรการหนึ่ง
ของการกระจายรายได้ด้าน
การท่องเที่ยวไปสู่เมืองรอง

morning Post. May 2019)
	 3. ส่งเสริมให้การวิ่งตามภูมิประเทศเป็นมาตรการหนึ่งของ 
การกระจายรายได้ด้านการท่องเที่ยวไปสู่เมืองรอง โดยมอบหมายให้
แต่ละจังหวัดจัดท�ำแผนพัฒนาการว่ิงตามภูมิประเทศที่มีเส้นทางและ
กิจกรรมเหมาะสมกับสภาพของพื้นท่ีและเอกลักษณ์ประจ�ำจังหวัด
ให้สอดคล้องกับความต้องการของพฤติกรรมความชอบของกลุ ่ม 
คนรุ่นใหม่ที่นิยมการวิ่งตามภูมิประเทศ 
	 4. พัฒนาความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ�ำนวย 
ความสะดวก อาทิ ถนนหนทางเข้าสู่เส้นทางการวิ่ง ระบบการขนส่ง
สาธารณะ ทีพ่กัในรปูแบบต่าง ๆ  เช่น ลานกางเตน็ท์ โฮมสเตย์ บ้านพกั
ในลกัษณะกลมกลนืกบัธรรมชาต ิ(Log Cabin บ้านดนิ หรือ Bamboo 
Hut) เป็นต้น ตลอดจนมกีารพฒันาสนิค้าและบรกิารส�ำหรบัการวิง่ตาม
ภูมปิระเทศทีมี่คุณภาพและเป็นเอกลักษณ์ของกจิกรรมการวิง่ในแต่ละ
จังหวัด หรือแนวคิดการจัดงานแต่ละครั้ง และที่ส�ำคัญคือภาพลักษณ์
ของประเทศด้านความปลอดภัยและอาชญากรรม 
	 5. จัดท�ำระบบฐานข้อมูลกลุ่มผู้จัดกิจกรรมทั้งภาครัฐและเอกชน 
ผู้เข้าร่วมการแข่งขัน และผู้สนใจในการว่ิงตามภูมิประเทศ รวมท้ัง 
มีศูนย์กลางประสานข้อมูลและการจัดกิจกรรมการวิ่งตามภูมิประเทศ 
ทั้งในระดับพื้นที่และระดับประเทศ เพื่อเป็นแหล่งข้อมูลข่าวสารที่ 
ทันสมัยและครบถ้วน การให้ค�ำแนะน�ำและค�ำปรึกษาแก่ผู้ที่สนใจ 
	 6. จดัให้มกีารประกวดการวิง่ตามภูมปิระเทศดเีด่นทัง้ในระดบัพืน้ที่
และระดบัประเทศ เพือ่ให้เกดิแรงจงูใจในการพฒันาการจดังานให้เข้าสู่
มาตรฐานทีด่ ีรวมทัง้เป็นการสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัผู้เข้าร่วมกจิกรรม 
	 7. พัฒนาประสิทธิภาพของบุคลากรที่เกี่ยวข้องทั้งของภาครัฐกับ
เอกชน รวมทั้งจิตอาสาอย่างต่อเนื่อง เพื่อสร้างความประทับใจให้กับ 
ผูเ้ข้าร่วมกิจกรรม ซึง่ถือเป็นปัจจัยหนึง่ทีส่�ำคญัในการให้เกดิการเข้าร่วม 
ใหม่อีกครั้ง นอกเหนือจากการมีเส้นทางและสิ่งอ�ำนวยความสะดวก 
ที่ตรงกับความต้องการของผู้เข้าร่วม 
	 8. ประสานการท�ำงานร่วมกันของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง 
อย่างเป็นบูรณาการ ระหว่างหน่วยงานด้านการท่องเที่ยวและกีฬา 
หน่วยงานอนุรักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม หน่วยงาน
รกัษาความปลอดภยัของผูเ้ข้าร่วมกจิกรรม และหน่วยงานเจ้าของพืน้ที่ 
ซึ่งรวมทั้งภาคเอกชนและชุมชน 
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ผลกระทบของอตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว
ต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ
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	 จากขอ้มลูบญัชปีระชาชาตดิา้นการทอ่งเทีย่ว (Tourism Satellite 
Account : TSA) แสดงให้เหน็ถงึบทบาทส�ำคญัของอตุสาหกรรม
การท่องเท่ียวท่ีมีต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศไทยมาอย่าง 
ตอ่เนือ่งตลอดชว่งเกอืบ 10 ปทีีผ่่านมา (ป ี2553-2561e) โดยกอ่
ให้เกดิผลติภณัฑ์มวลรวมในประเทศ (Gross Domestic Product: 
GDP) จากการใชจ้า่ยของนกัทอ่งเทีย่วทัง้ชาวไทยและนกัท่องเท่ียว
ชาวตา่งชาตโิดยเฉลีย่ 2,010,883.17 ลา้นบาทต่อป ีคดิเป็นสดัสว่น
เฉลีย่ตอ่ปรีอ้ยละ 15.00 ของ GDP รวมทัง้ประเทศ และกอ่ใหเ้กดิ
การจ้างงานเฉลี่ยปีละ 4,129,382 คน คิดเป็นสัดส่วนเฉลี่ยต่อปี 
รอ้ยละ 10.82 ของการจ้างงานทัง้ประเทศ 

	 ส�ำหรับในช่วง 3 ไตรมาสแรกของปี 2562 ประมาณการไว้ว่า 
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของไทย จะสามารถสร้างผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ (GDP) จ�ำนวน 2,184,988.47 ลา้นบาท แบ่งเปน็
ไตรมาสแรก 815,817.36 ล้านบาท ไตรมาสที ่2 จ�ำนวน 648,363.27 
ล้านบาท และไตรมาส 3 จ�ำนวน 720,807.84 ล้านบาท คิดเป็น
สัดส่วนร้อยละ 19.36 ร้อยละ 15.65 และร้อยละ 17.37 ของ GDP  
รายไตรมาสของประเทศ ตามล�ำดับ โดยก่อให้เกิดการจ้างงานใน
ระบบเศรษฐกทิัง้ 3 ไตรมาสเฉลีย่ 4,408,439 คน คดิเปน็สดัสว่น
เฉลีย่ตอ่ปีรอ้ยละ 11.64 ของการจา้งงานทัง้ประเทศ แบ่งเปน็ไตรมาส
แรก 4,368,345 คน ไตรมาสที ่2 จ�ำนวน 4,462,625 คน และไตรมาส
ท่ี 3 จ�ำนวน 4,394,347 คน คดิเป็นสดัสว่นร้อยละ 11.59 รอ้ยละ 11.81 
และ รอ้ยละ 11.53 ของจ�ำนวนการจา้งงานรวมทัง้ประเทศ ตามล�ำดับ

ผลกระทบของอตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่วตอ่ระบบเศรษฐกจิของประเทศ

หมายเหตุ : e หมายถึง ข้อมูลประมาณการ (ประมาณการ ณ วันที่ 24 ธันวาคม 2562)
ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศด้านการท่องเที่ยว (Tourism GDP) เป็นการรวม TGDP ทางตรง และ ทางอ้อม (ไม่รวม Induced impact)

	 รายละเอียด	 หน่วย	 2560	 2561e	 2561e	 2562e
	 	 	 	 	 	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1	 Q2	 Q3

Tourism Economic Review 51

	 ค่าใช้จ่ายจากการท่องเที่ยว	 ล้านบาท	 2,853,370.23	 2,978,717.98	 812,569.29	 647,241.68	 727,743.64	 791,163.37	 842,783.17	 662,129.39	 738,497.69
	 (รายได้จากการท่องเที่ยว) 

	 (Tourism Expenditure)	
	 %การเปลี่ยนแปลง	 ร้อยละ	 +10.55	 +4.39	 +11.14	 +2.46	 - 0.44	 +4.16	 +3.72	 +2.30	 +1.48
	 (Y-o-Y)

	 ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายใน	 ล้านบาท	 2,780,736.39	 2,899,143.78	 787,460.04	 633,755.29	 708,699.48	 769,228.98	 815,817.36	 648,363.27	 720,807.84
	 ประเทศด้านการท่องเที่ยว 
	 (Tourism GDP)

		  - ทางตรง	 ล้านบาท	 1,135,032.39	 1,178,550.78	 317,757.04	 258,395.29	 288,386.48	 314,011.98	 328,618.36	 264,370.27	 294,211.10
		  - ทางอ้อม	 ล้านบาท	 1,645,704.00	 1,720,593.00	 469,703.00	 375,360.00	 420,313.00	 455,217.00	 487,199.00	 383,993.00	 426,596.74
	 ภาษีจากการท่องเที่ยว 	 ล้านบาท	 81,042.11	 87,481.98	 23,513.24	 19,857.06	 21,021.18	 23,090.49	 24,204.00	 20,186.43	 21,045.52	
	 (ทางตรง)	

	 ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายใน	 ล้านบาท	 15,451,955.00	 16,318,033.00	 4,050,667.00	 3,996,056.00	 4,043,718.00	 4,227,592.00	 4,214,931.00	4,143,746.00	 4,150,369.00
	 ประเทศ* (GDP of the 

	 Country)	
	 สัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวม	 ร้อยละ	 18.00	 17.77	 19.44	 15.86	 17.53	 18.20	 19.36	 15.65	 17.37		
	 ภายในประเทศด้าน

	 การท่องเที่ยว/ผลิตภัณฑ์

	 มวลรวมภายในประเทศ 

	 (Tourism GDP/ Total GDP)	

	 - สัดส่วน TGDP ทางตรง 	 ร้อยละ	 7.35	 7.22	 7.84	 6.47	 7.13	 7.43	 7.80	 6.38	 7.09	  	
	 / ผลิตภัณฑ์มวลรวม

	 ภายในประเทศ 	
	 - สัดส่วน TGDP ทางอ้อม	 ร้อยละ	 10.65	 10.54	 11.60	 9.39	 10.39	 10.77	 11.56	 9.27	 10.28
	 / ผลิตภัณฑ์มวลรวม

	 ภายในประเทศ	
	 การจ้างงานในด้าน	 คน	 4,318,297	 4,393,294	 4,763,532	 4,424,900	 4,894,160	 4,571,252	 4,368,345	 4,462,625	 4,394,347
	 การท่องเที่ยว (Total 

	 Employment in 

	 Tourism Sector)	
	 การจ้างงานทั้งหมด	 คน	 37,458,250	 37,864,550	 37,361,500	 37,884,500	 38,301,000	 37,911,200	 37,702,700	 37,781,800	 38,125,614
	 สัดส่วนการจ้างงานใน	 ร้อยละ	 11.53	 11.60	 12.75	 11.68	 12.78	 12.06	 11.59	 11.81	 11.53
	 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

	 ต่อการจ้างงานทั้งหมด 

	 (ร้อยละ)	
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	 Country	 2560	 2561	 	                        2561	  	  	  	 2562	  
	 of Nationality	 Y	 Y	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1	 Q2	 Q3P	 	
		 	 East Asia	 7.00	 6.91	 6.72	 6.74	 7.29	 6.90	 6.69	 6.69	 7.35
	 Europe	 17.21	 16.84	 17.00	 16.13	 17.66	 16.54	 16.97	 16.12	 17.64
	 Other	 11.98	 11.68	 11.97	 11.13	 12.00	 11.57	 11.65	 10.91	 11.60
	 Grand Total	 9.60	 9.35	 9.82	 8.55	 9.36	 9.55	 9.67	 8.51	 9.22

	 Country	 2560	 2561	 	 	 2561	  	  	  	2562	  
	 of Nationality	 Y	 Y	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1	 Q2	 Q3P	 	
		 	 East Asia	 -0.02	 -0.09	 +0.00	 +0.00	 +0.00	 +0.00	 -0.03	 -0.05	 +0.06
	 Europe	 +0.24	 -0.37	 +0.00	 +0.00	 +0.00	 +0.00	 -0.03	 -0.01	 -0.02
	 Other	 +0.05	 -0.30	 -0.11	 -0.13	 -0.05	 -0.13	 -0.32	 -0.22	 -0.40
	 Grand Total	 -0.03	 -0.25	 +0.00	 +0.00	 +0.00	 +0.00	 -0.15	 -0.04	 -0.14

	 East Asia	 23,846,387	 25,970,856	 6,722,703	 6,458,501	 6,492,159	 6,297,493	 6,932,426	 6,469,672	 7,103,042
	 Europe	 6,514,011	 6,760,331	 2,493,289	 1,106,313	 1,186,395	 1,974,334	 2,439,791	 1,098,143	 1,160,305
	 Other	 5,231,580	 5,447,007	 1,362,255	 1,282,391	 1,363,680	 1,438,681	 1,423,029	 1,406,286	 1,433,038
	 Grand Total	 35,591,978	 38,178,194	 10,578,247	 8,847,205	 9,042,234	 9,710,508	 10,795,246	 8,974,101	 9,696,385

	 East Asia	 +10.43	 +8.91	 +18.36	 +11.31	 +2.26	 +4.69	 +3.12	 +0.17	 +9.41
	 Europe	 +5.49	 +3.78	 +11.99	 -1.91	 -1.46	 +0.95	 -2.15	 -0.74	 -2.20
	 Other	 +9.88	 +4.12	 +6.80	 +2.19	 +2.11	 +5.34	 +4.46	 +9.66	 +5.09
	 Grand Total	 +9.41	 +7.27	 +15.21	 +8.09	 +1.74	 +4.00	 +2.05	 +1.43	 +7.23

จำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ปี พ.ศ. 2560 - 2562p  
และอัตราการเปลี่ยนแปลง (Y-o-Y)

	 Country	 2560	 2561	 	 	 2561	  	  	  	 2562	  
	 of Nationality	 Y	 Y	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1P	 Q2P	 	 Q3P

	 Country	 2560	 2561	 	 	 2561	  	  	  	 2562	  
	 of Nationality	 Y	 Y	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1	 Q2	 	 Q3P	 	
		

หน่วย: จำ�นวนนักท่องเที่ยว  (คน)

หน่วย: % การเปลี่ยนแปลง (Y-o-Y)

หมายเหตุ: p หมายถึง ข้อมูลเบื้องต้น ณ เดือนพฤศจิกายน 2562 ซึ่งอาจจะมีการปรับปรุงในอนาคตและมีผลทำ�ให้จำ�นวนเปลี่ยนแปลงเล็กน้อย
ที่มา: กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา สำ�นักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

จำ�นวนวันพักเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ปี พ.ศ. 2560 - 2562p  
และการเปลี่ยนแปลง (Y-o-Y)

หน่วย: จำ�นวนวันพักเฉลี่ย  (วัน)

หน่วย: จำ�นวนวันพักเฉลี่ยที่เปลี่ยนแปลง  (Y-o-Y)

หมายเหตุ: p หมายถึง ข้อมูลเบื้องต้น ณ เดือนพฤศจิกายน 2562 ซึ่งอาจจะมีการปรับปรุงในอนาคตและมีผลทำ�ให้จำ�นวนเปลี่ยนแปลงเล็กน้อย
ที่มา: กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา สำ�นักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา
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	 East Asia	 1,024,238.70	 1,057,570.91	 281,353.47	 243,118.70	 275,001.50	 257,945.95	 295,373.93	 244,785.68	 303,595.56		
	 Europe	 464,602.99	 472,961.17	 176,329.16	 69,951.46	 85,220.76	 141,492.43	 172,902.78	 69,994.21	 81,861.42
	 Other	 342,263.31	 345,604.82	 86,605.47	 73,615.08	 90,340.78	 95,162.14	 88,668.90	 80,846.56	 91,218.30
	 Grand Total	 1,831,105.00	 1,876,136.90	 544,288.10	 386,685.24	 450,563.04	 494,600.52	 556,945.61	 395,626.45	 476,675.28

	 Country	 2560	 2561	 	                         2561	  	  	  	 2562	  
	 of Nationality	 Y	 Y	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1P	 Q2P	 	 Q3P	 	
	

	 Country	 2560	 2561	 	 	 2561	  	  	  	 2562	  
	 of Nationality	 Y	 Y	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1	 Q2	 	 Q3P	 	
		 	 East Asia	 +16.10	 +3.25	 +15.02	 +2.54	 -4.36	 +1.15	 +4.98	 +0.69	 +10.40
	 Europe	 +4.94	 +1.80	 +13.72	 -9.03	 -4.82	 -1.14	 -1.94	 +0.06	 -3.94
	 Other	 +10.92	 +0.98	 +4.62	 -2.14	 -4.15	 +5.73	 +2.38	 +9.82	 +0.97
	 Grand Total	 +12.10	 +2.46	 +12.82	 -0.65	 -4.40	 +1.33	 +2.33	 +2.31	 +5.80

	 Country	 2560	 2561	 	 	 2561	  	  	  	2562	  
	 of Nationality	 Y	 Y	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1P	 Q2P	 Q3P
	 East Asia	 6,153.51	 5,892.31	 6,224.72	 5,588.88	 5,806.84	 6,223.69	 6,365.15	 5,654.26	 5,815.19
	 Europe	 4,141.91	 4,154.76	 4,160.10	 3,920.91	 4,067.13	 4,550.13	 4,175.80	 3,953.74	 3,999.53 
	 Other	 5,601.71	 5,552.79	 5,313.07	 5,158.29	 5,519.34	 6,219.68	 5,350.79	 5,158.29	 5,487.40 
	 Grand Total	 5,404.11	 5,255.78	 5,239.30	 5,114.05	 5,320.79	 5,630.55	 5,335.65	 5,182.25	 5,338.01

	 Country	 2560	 2561	 	 	 2561	  	  	  	 2562	  
	 of Nationality	 Y	 Y	 Q1	 Q2	 Q3	 Q4	 Q1	 Q2	 	 Q3P	 	
		 	 East Asia	 +5.43	 -4.24	 -2.72	 -3.57	 -6.28	 -4.80	 +2.26	 +1.17	 +0.14
	 Europe	 -1.97	 +0.31	 +1.37	 +2.02	 -2.44	 -0.39	 +0.38	 +0.84	 -1.66
	 Other	 -1.38	 -0.87	 -1.13	 -3.07	 -5.75	 +10.42	 +0.71	 +2.12	 -0.58
	 Grand Total	 +2.88	 -2.74	 -1.58	 -1.16	 -5.08	 -2.80	 +1.84	 +1.33	 +0.32

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ปี พ.ศ. 2560 - 2562p  
และอัตราการเปลี่ยนแปลง (Y-o-Y)

หน่วย: ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย  (บาท/วัน)

หน่วย: %การเปลี่ยนแปลง  (Y-o-Y)

หมายเหตุ: p หมายถึง ข้อมูลเบื้องต้น ณ เดือนพฤศจิกายน 2562 ซึ่งอาจจะมีการปรับปรุงในอนาคตและมีผลทำ�ให้จำ�นวนเปลี่ยนแปลงเล็กน้อย
ที่มา: กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา สำ�นักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

รายได้จากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ปี พ.ศ. 2560 - 2562p  
และอัตราการเปลี่ยนแปลง (Y-o-Y)

หน่วย: รายได้  (ล้านบาท)

หน่วย: %การเปลี่ยนแปลง  (Y-o-Y)

หมายเหตุ: p หมายถึง ข้อมูลเบื้องต้น ณ เดือนพฤศจิกายน 2562 ซึ่งอาจจะมีการปรับปรุงในอนาคตและมีผลทำ�ให้จำ�นวนเปลี่ยนแปลงเล็กน้อย
ที่มา: กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา สำ�นักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา
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เพราะเมอืงไทยไม่แพ้ทีใ่ดในโลก
อนทิุน ชาญวีรกลู
รองนายกรฐัมนตรี

สมัภาษณพิ์เศษ

นโยบายด้านการท่องเที่ยวที่ท่านให้ความส�ำคัญ 
เป็นพิเศษในปี 2563
	 ผมคิดว่าในด้านการพัฒนาการท่องเทีย่วนัน้ กเ็ป็นไปตามทีร่ฐัมนตรี
ว่าการกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้แถลงและให้นโยบายไปแล้ว 
สิง่ส�ำคญัคอืการผลกัดนัให้การด�ำเนนิงานนัน้บรรลตุามเป้าหมายในทกุด้าน 
โดยเฉพาะด้านความปลอดภยัส�ำหรบันกัท่องเทีย่ว การสร้างความเป็น
ธรรมป้องกนัไม่ให้นกัท่องเทีย่วถกูเอารดัเอาเปรยีบ เพือ่ให้นกัท่องเทีย่ว
เกิดความประทับใจ ซึ่งเราคนไทยทุกคนก็ควรมีจิตส�ำนึกของการเป็น 
เจ้าบ้านทีด่ทีีเ่ราต้องดูแลนกัท่องเทีย่วให้ดทีีส่ดุ

ปี 2563 น่าจะเป็นปีแห่งการท่องเที่ยวของประเทศไทยที่มากมายไปด้วย
สีสัน เพราะศักยภาพด้านการท่องเที่ยวในเมืองไทยนั้นเป็นที่ยอมรับกัน 
ทั่วโลก และที่ส�ำคัญในปีนี้เมืองไทยน่าจะมีโอกาสต้อนรับงานอีเวนต์ 
ขนาดใหญ่ที่มีส่วนส�ำคัญต่อการพัฒนาและขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศได้อย่างมีนัยส�ำคัญ ซึ่งเป็นภาพสะท้อนให้เห็นเป็นประจักษ์ชัดว่า
เมอืงไทยกส็ามารถยนืเป็นหนึง่บนเวทโีลกในการเป็นสถานทีจ่ดังานอเีวนต์ 
คณุภาพทีไ่ดม้าตรฐานสากล

สิ่งสำ�คัญคือการผลักดันให้การ
ดำ�เนินงานนั้นบรรลุตามเป้าหมาย
ในทุกด้าน โดยเฉพาะด้านความ
ปลอดภัยสำ�หรับนักท่องเที่ยว 
การสร้างความเป็นธรรมป้องกัน
ไม่ให้นักท่องเท่ียวถูกเอารัดเอาเปรียบ 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวเกิดความ 
ประทับใจ ซึ่งเราคนไทยทุกคนก็ควร
มีจิตสำ�นึกของการเป็นเจ้าบ้านที่ดี
ที่เราต้องดูแลนักท่องเที่ยวให้ดีที่สุด
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	 นอกจากนี้ นโยบายด้านการท่องเที่ยวที่ให้ความสนใจเป็นพิเศษ  
ก็น่าจะเป็นเร่ืองของการดงึอเีวนต์ส�ำคญั ๆ  ในระดบัโลกมาจดัในประเทศไทย 
เพราะหากเราสามารถท�ำได้ นอกจากจะดงึดดูนกัท่องเทีย่วชาวต่างชาติ 
ทั่วโลกให้มาร่วมงานแล้ว ยังจะเป็นการประชาสัมพันธ์ประเทศไทย 
ได้เป็นอย่างด ีท�ำให้นกัท่องเทีย่วต่างชาตริูจ้กัประเทศไทย รูจ้กัคนไทย
และแหล่งท่องเที่ยวของไทย และที่ส�ำคัญที่เราไม่ค่อยได้คิดถึงกันก็คือ  
คนไทยมีโอกาสเรียนรู้การจัดอีเวนต์ระดับโลกซึ่งจะเป็นการพัฒนา
ศักยภาพของคนไทย ในอนาคตคนไทยสามารถออกไปรับจัดอีเวนต์ 
ระดบัโลก หรอือาจจะคดิอเีวนต์ระดบัโลกของคนไทยเองกไ็ด้ ผมจงึได้

มอบหมายให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะกระทรวงการท่องเที่ยว 
และกฬีา ส�ำนกังานส่งเสรมิการจดัประชุมและนทิรรศการ หรอื สสปน. 
การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย ไปรวบรวมและศกึษาดวู่าอีเวนต์ระดบั
โลกมอีะไรบ้าง มงีานไหนทีเ่ราสามารถดงึมาจดัในประเทศไทยในปี 2563 
หรอืปีต่อ ๆ ไป ซึง่ต้องวางแผนในอนาคตด้วย

ทีผ่า่นมา เมอืงไทยมจีดังานอีเวนตน์า่สนใจใดบา้ง
	 ตัง้แต่ปี 2561 – 2562 ทีผ่่านมา ประเทศไทยมโีอกาสเป็นเจ้าภาพจดั
งานอเีวนต์ขนาดใหญ่และเฟสตวิลัในระดบันานาชาตทิีย่งัอาจจะไม่ถึง
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ระดบัเมกะอเีวนต์ ซึง่ครอบคลมุเกอืบทกุด้านทีค่นทัว่โลกให้ความสนใจ  
ท้ังด้านศลิปะ วัฒนธรรม กฬีา บนัเทงิ และเทคโนโลย ีเช่น L’Etape Thailand 
by Le Tour de France, World Robot Olympiad 2018, Chiangmai 
Design Week 2019, Bangkok Art Bienale 2018, Thailand Art  
Bienale 2018, Bangkok Design Week 2019, Bangkok  
Entertainment Fest: Bangkok Comicon 2019 & Thailand  
Comicon 2019 และงาน Bangkok Entertainment Fest: Thailand 
Toy Expo 2019
	 การจัดงานระดับเมกะอีเวนต์ต้องใช้เวลาเตรียมการค่อนข้างนาน 
และใช้งบประมาณสูงมาก ดังนั้นในระยะสั้นอาจมุ่งเน้นไปที่การจัด
กจิกรรมมหกรรมระดบัโลกหรอืกจิกรรมขนาดใหญ่ เช่น การจดังานวิง่ 
Trail/Ultra Trail, Amazing Thailand Marathon Series, การแข่งขนั  
MotoGP และ Super GT, การแข่งขนัจกัรยาน Tour de France, มหกรรม
ด้านนันทนาการ อาท ิคอนเสิร์ต EDC (Electric Daisy Carnival), Ultra  
Music Festival มหกรรมด้านความงาม สุขภาพและสาธารณสุข   
(Health, Wellness & Rehabilitate) World Cannabis Expo, 
World Health & Wellness Expo เป็นต้น รวมทัง้พจิารณาจดัอเีวนต์ 
ขนาดใหญ่ของไทยขึน้เอง โดยเฉพาะมหกรรมด้านอาหารและด้านสขุภาพ
ซึง่ประเทศไทยเองกม็ช่ืีอเสยีงในด้านนีแ้ละเป็นทีช่ื่นชอบของต่างชาติ

ขอทราบนโยบายการสง่เสรมิและพัฒนา Sport Tourism 
ในเมืองไทย รวมถึงการจัดการแข่งขันกีฬารายการ
ส�ำคญัตา่งๆ ในประเทศ
	 Sport Tourism เป็นการจดักจิกรรมด้านกฬีาหรอืการน�ำกฬีามากระตุน้ 
ด้านการท่องเที่ยวซึ่งมีผลในการดึงดูดให้นักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ 
ทีส่นใจกฬีานัน้ ๆ หรอืเป็นแฟนคลบัของนกักีฬาทีม่ช่ืีอเสยีงและติดตาม 
มาชมในเมอืงไทย พร้อมทัง้กระตุน้คนไทยเข้าชมด้วยอีกจ�ำนวนมาก ตัวอย่าง 
ความส�ำเร็จที่เพิ่งจัดไปเม่ือต้นเดือนตุลาคม ปี 2562 ท่ีผ่านมา คือ  
งาน MotoGP ซึง่ประสบความส�ำเรจ็อย่างสงู มผีูเ้ข้าชมการแข่งขนัตลอด 
3 วนั จ�ำนวน 226,000 คน ในจ�ำนวนนี ้มากกว่า 1 ใน 4 หรอืประมาณ 
59,000 คน เป็นชาวต่างชาต ิจาก 41 ประเทศทัว่โลก และสร้างเมด็เงนิ

จากการใช้จ่ายของผู้เข้าชมกว่า 2,000 ล้านบาท ซ่ึงรวมถงึมลูค่าการใช้จ่าย 
ที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวต่อเนื่องทั้งในช่วงก่อน - หลังการจัดการ 
แข่งขนักว่า 499 ล้านบาท นอกจากนี ้ประเทศยงัได้รบัประโยชน์อืน่ ๆ  อกี 
เช่น ด้านภาพลักษณ์และการประชาสัมพันธ์ ที่มีการถ่ายทอดสดสู ่
ผู้ชมกว่า 800 ล้านคนใน 207 ประเทศท่ัวโลก การจัดการแข่งขัน  
MotoGP ทีผ่่านมา นบัได้ว่าประสบความส�ำเรจ็อย่างสูง เพราะประเทศไทย 
ได้รบัการโหวตจากทมีงานและนกัแข่งให้เป็นสนามทีจ่ดัการแข่งขนัได้ดี
ทีส่ดุในปี 2561 รวมถงึสร้างสถติสินามทีม่ผีูเ้ข้าชมมากทีส่ดุ 2 ปีตดิต่อกนั
	 Sport Tourism มีศักยภาพสูงมาก ที่ผ่านมาประเทศไทยยัง 
ด�ำเนนิการด้านนีน้้อย ผมจงึมนีโยบายให้กระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา 
การกฬีาแห่งประเทศไทย ไปด�ำเนนิการส่งเสรมิและพฒันาอย่างจรงิจงั 
และให้พจิารณาหา Sport Event ระดับโลกเข้ามาจดัในประเทศไทยมากขึน้ 
พร้อมกับส่งเสริมการจัด Sport Event ของไทยที่กระตุ้นให้คนไทย 
เข้าร่วมมากข้ึน กจ็ะช่วยส่งเสรมิการท่องเทีย่วได้เป็นอย่างดี

ความคืบหน้าในการน�ำเมกะอีเวนต์มากระตุ้นด้านการ
ทอ่งเทีย่วไทยในปี 2563 
	 ขณะนี้ก�ำลังให้ทางกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาและหน่วยงาน 
ทีเ่กีย่วข้องไปศึกษา และเจรจาถงึการจดักจิกรรมระดบัโลกในปี 2563 
โดยกิจกรรมหนึ่งที่น่าสนใจ คือ กิจกรรมคอนเสิร์ตระดับโลก ซึ่งเป็น
เทศกาลดนตรแีนวอเิล็กทรอนกิส์ทีไ่ด้รบัความสนใจมาก และทีผ่่านมา
มีการจัดไปแล้ว 15 ครั้ง และ 2 ครั้งที่ผ่านมา มีผู้เข้าชมสูงถึงคร้ังละ  
4 แสนคน
	 นอกจากน้ีประเทศไทยยังมีศักยภาพในการจัดประชุม สัมมนา 
และนิทรรศการระดับโลกในด้านต่าง ๆ เช่น การแพทย์ทางเลือกและ
สมนุไพร เป็นต้น การจดักจิกรรมลักษณะนี ้นอกจากจะสร้างประโยชน์
ทางเศรษฐกิจแก่พื้นที่จัดงานแล้ว ยังจะสร้างโอกาสให้จังหวัดต่าง ๆ  
ได้รบัประโยชน์จากการท่องเทีย่วทัง้ในช่วงก่อนและหลงัการจดังานอีกด้วย
	 และส�ำคัญที่สุดคือ คนไทยต้องมีจิตส�ำนึกในการเป็นเจ้าบ้านท่ีด ี 
ซึง่ผมเชือ่ว่าสิง่นีจ้ะท�ำให้เมอืงไทยเป็นสถานทีจ่ดังานอเีวนต์ขนาดใหญ่
ทีไ่ม่แพ้ทีใ่ดในโลก

Sport Tourism มีศักยภาพสูงมาก ที่ผ่านมา
ประเทศไทยยังดำ�เนินการด้านนี้น้อย ผมจึงมี
นโยบายให้กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
การกีฬาแห่งประเทศไทย ไปดำ�เนินการส่งเสริมและ
พัฒนาอย่างจริงจัง และให้พิจารณาหา Sport 
Event ระดับโลกเข้ามาจัดในประเทศไทยมากขึ้น
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	 ส�ำหรับประเทศไทยจะมีการจัดเมกะอีเวนต์หรือไม่ สิ่งใดคือโอกาส 
ปัญหา และความท้าทายนัน้  นีค่อืมุมมองจากประสบการณ์ของคณุเมฆ 
แล้วจะรู้ว่าการจดัเมกะอเีวนต์ให้ประสบความส�ำเรจ็นัน้ ไม่ใช่แค่การจดัอี
เวนต์ให้เกดิขึน้ แต่ยงัมมีติแิละปัจจยัส�ำคญัอืน่ ๆ อีกมากมายท่ีหลายคน 
อาจไม่เคยคดิและไม่เคยรู้มาก่อน 

นิยามค�ำวา่เมกะอเีวนตเ์หมอืนหรอืตา่งกบัอเีวนต ์หรือ
บิก๊อเีวนตอ์ยา่งไร
	 อย่างแรกคอืจ�ำนวนคน พอบอกว่าเป็นเมกะ คยุกนัเป็นหลกัล้าน อย่าง
ปีน้ีจะมี World Expo ทีด่ไูบ เจ้าภาพตัง้เป้า 25 ล้านคน ย้อนกลบัไปทีจ่นี
เขาต้ังเป้า 70 ล้านคน พอมาเป็นบิก๊อเีวนต์กค็ยุกันหลกัแสน นีค่อือย่าง
แรกท่ีเป็นตวัช้ีวดัความต่าง แต่จริงๆ มติท่ีิลงลกึกว่านัน้คอืการส่งผลทาง
เศรษฐกจิต่างหากท่ีส�ำคัญ ซึง่ส่งผลกบั GDP ประเทศ  GDP ของพืน้ท่ี 
นัน้ ๆ
	 เพราะทันทีที่ประเทศได้สิทธิ์เป็นเจ้าภาพงานระดับเมกะ จะมีการ
ลงทนุโครงสร้างพ้ืนฐานล่วงหน้ากนัเป็น 10 ปี สร้างถนน สร้างรถไฟฟ้า 
สร้างสิง่อ�ำนวยความสะดวกต่างๆ สนามแข่งขนั ทีพ่กั สร้างเป็นเมอืงใหม่
ขึ้นมา แต่มากกว่านั้น ถ้าคิดเชิงยุทธศาสตร์ของประเทศ เมกะอีเวนต ์
แปลว่าเมือ่สร้างพ้ืนทีเ่สรจ็ ใน 1 เดอืนทีม่คีนใช้จดังาน อนันีค้อืพ้ืนทีท่ีอ่เีวนต์ 
มายมืใช้เดอืนเดยีวนะ แล้วอนาคตตรงนีจ้ะเป็นอะไร ฉะนัน้ค�ำว่าเมกะอี
เวนต์ในเชงิผลกระทบทางเศรษฐกจิไม่ได้จบแค่ช่วงวนังาน แต่กลายเป็น
ส่งผลทางเศรษฐกจิในภายหลงั 
	 ตวัอย่างง่าย ๆ เลย หอไอเฟลเกิดจาก World Expo วนันีก้ลายมาเป็น
แลนด์มาร์คของประเทศ สร้างรายได้ให้ฝรัง่เศสขนาดไหน ซ่ึงคนมองไม่ค่อย
เห็น ฉะนัน้วตัถปุระสงค์หลกัในการท�ำเมกะอเีวนต์คอืสดุท้ายแล้ว พืน้ทีน่ัน้
หลงัจากจบอเีวนต์จะใช้ประโยชน์ยาวนานกว่าใช้จดัอเีวนต์อกี แต่ไม่เคยมี 
ใครคดิ จะคดิว่าคอืพืน้ทีส่�ำหรบัจดัอเีวนต์ซึง่จรงิ ๆ แล้วไม่ใช่ แต่นีค่อื 
วสิยัทศัน์ของเมือง ของประเทศเลยว่าต่อไปพืน้ทีต่รงนีจ้ะถกูสร้างเพือ่เป็น 
เมอืงใหม่ หรือเพ่ือเป็นอะไร แล้วอเีวนต์หรอืเมกะอเีวนต์จะมาเป็นตวัจดุพล ุ
เพือ่ให้เกดิการน�ำพืน้ทีน่ัน้ไปใช้ในระยะยาว 

โอกาสและความท้าทายของไทยในเมกะอีเวนต์
เกรยีงไกร กาญจนะโภคิน

พูดถงึเรือ่งอเีวนต์กับใครคงไมส่นกุและไดม้ติคิวามรู้ครบถ้วน หากไม่ไดส้นทนากบั “คณุเมฆ-เกรียงไกร
 กาญจนะโภคนิ” ผู้ก่อตัง้และประธานเจา้หนา้ทีบ่ริหาร กลุม่บริษทั อนิเด็กซ ์ครเีอทฟี วลิเลจ จ�ำกดั (มหาชน) 

เจา้ของฉายา “เจา้พ่ออีเวนต์เมอืงไทย” ผูป้ระสบความส�ำเร็จในการจดั Thailand Pavilion ในงาน 
World Expo เมกะอเีวนตร์ะดับโลกมาแล้วหลายครัง้ในหลายประเทศ 

เมกะอเีวนตท์ีส่ง่ผลกบัเศรษฐกจิประเทศ หรอืมีผลต่อ
การทอ่งเทีย่วมอีะไรบา้ง
	 ปี 1964 ทีโ่ตเกยีวเป็นเจ้าภาพโอลมิปิกครัง้แรก โตเกยีวเปล่ียนโฉม
เลย จากประเทศท่ีเสียหายมากจากการแพ้สงครามโลก ญีปุ่น่เลอืกเอา
เมกะอเีวนต์นีม้าน�ำพาประเทศกลับสู่สังคมโลก โตเกยีวมีทางด่วน เปลีย่น
ทั้งเมืองเพื่อรองรับโอลิมปิก ที่ส�ำคัญคือเปิดตัวชินคันเซ็นเป็นคร้ังแรก  
นีค่อืการส่งผลทางเศรษฐกจิ ยิง่กว่านัน้ทกุ 3 ปีตัง้แต่ปี 1964 เป็นต้นมา 
ญีปุ่น่มเีมกะอเีวนต์ทกุปีจนถงึปัจจุบนั 
	 อกีตวัอย่างทีน่่าสนใจคอืฟตุบอลโลก มบีรรดาคนดจูากชาตต่ิาง ๆ ที่
เข้ามาชมการแข่งขนักันเยอะรวมถงึผูช้มทีด่ผู่านทวี ีส่วน World Expo 
กเ็ป็นอกีงานทีม่เีอกลักษณ์เพราะต้องไปสมัผสัประสบการณ์ด้วยตวัเอง 
แล้วมีระยะเวลาการจัดงานที่ยาวที่สุดคือ 6 เดือนกับ 3 เดือนแล้วแต่
ประเภทของงาน ซึง่มีความน่าสนใจแตกต่างกนัในเชงิเศรษฐศาสตร์เยอะ
เหมอืนกนั 
	 หรือจนีทีเ่ปิดประเทศจรงิจงัคอืหลงัปี 2000 ผมมโีอกาสคยุกบัรฐับาล
จนี เขาวางยทุธศาสตร์เลยว่าจะเปิดตวัประเทศสูส่ายตาชาวโลก เขาเลอืก
จดัโอลมิปิกทีปั่กกิง่ปี 2008 เลอืกจดั World Expo ทีเ่ซีย่งไฮ้ปี 2010 เลอืก
จดัเอเชยีนเกมส์ทีก่ว่างโจว แล้วกเ็สนอตวัล่วงหน้า 15 ปี แปลว่าวางแผน
หมดแล้ว
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	 รฐับาลจีนวางแผนเปิดตวัประเทศด้วยกีฬาโอลมิปิก เผยโฉมใหม่และ
เปลีย่นภาพลกัษณ์ของประเทศในชัว่ข้ามคืน พธิเีปิดโอลมิปิกจนีวางแผน
ผสมผสานวัฒนธรรมเข้ากับความเป็นไฮเทคทั้งหลาย เป็นวิธีการสร้าง
แบรนด์ทีส่่งผลกบัเศรษฐกจิอืน่ ๆ  ท�ำให้คนทัง้โลกตะลงึกบัพธิเีปิด แล้วรูส้กึ 
ว่าประเทศนีก้้าวล�ำ้น�ำสมยัมาก ท�ำให้เปลีย่นภาพลกัษณ์ของประเทศไป
เลย  แต่ประเทศไทยไม่เคยมเีมกะอเีวนต์ ฉะนัน้เวลาคดิเรือ่งเมกะอเีวนต์ 
ผมถงึมองผลกระทบทางเศรษฐกิจทีเ่กิดขึน้ยาวนานกว่ามิตทิีห่ลายคนเหน็

ปัจจัยส�ำคัญที่ท�ำให้การจัดเมกะอีเวนต์ประสบความ
ส�ำเร็จ
	 วสิยัทศัน์ของประเทศต้องสอดคล้อง แล้วใช้อเีวนต์มาเป็นเคร่ืองมือ
ทีจ่ะดงึว่าจะไปทศิทางไหน เช่น ถ้าผมเป็นคนทีว่างแผน EEC ผมจะเปิด
ตัวด้วย Specialised Expo หรืองานท่ีเป็นวาระพิเศษ แล้วพูดถึงธีม
อตุสาหกรรมในอนาคตแล้วทกุประเทศก็มาโชว์ศกัยภาพกนัเลย คนไทย
ไปชม โอ้โห โลกสมัยใหม่ อุตสาหกรรมในอนาคตไม่ได้ใช้แรงงานจาก
คนแล้ว เทคโนโลยีล�้ำยุค แล้วประเทศเจริญแล้ว EEC ตรงนั้นจะกลาย
เปน็สิ่งทีม่าปรบัเปลี่ยนกรอบความคิดของคน ใหไ้ด้เหน็เทคโนโลยจีาก
ทัง้โลก ได้เหน็วิสัยทัศน์ของทัง้โลก แต่ถกูวางแผนไว้แล้วว่านีค่อืการเปิด

ตัว ECC ของประเทศ ผมถึงบอกว่าค�ำว่าจะประสบความส�ำเร็จหรือไม่
ส�ำเร็จ ต้องสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ประเทศ เหมือนญี่ปุ่น เหมือนจีน 
ต้องมกีารวางแผน ไม่ใช่หน่วยงานใดหน่วยงานหนึง่อยากท�ำแล้วท�ำเลย 

อะไรคือปัญหาทีท่�ำใหไ้ทยไมเ่กดิการจดัเมกะอีเวนต์
	 ความต่อเนื่องของรัฐบาล แล้วการต้องศึกษาเยอะอย่างลึกซึ้งมาก 
ถึงจะเข้าใจมิติของเมกะอีเวนต์จริงๆ ฉะน้ันถ้ายุทธศาสตร์ประเทศชัด  
รัฐบาลมีความต่อเนื่อง แล้วรู้ว่าควรจะต้องไปทิศทางไหน เมกะอีเวน
ต์จะสอดคล้องหมด อย่างงาน Specialised Expo ที่ยอซู เกาหลี 
ผมถามรัฐบาลเขาว่าท�ำไมเลือกยอซู ทั้งที่เมืองเล็กมาก ประชากร  
3 แสนคน ชาวประมงยังตากปลากันบนถนน แต่นี่คือเหตุผลที่รัฐบาล 
ใช้งบประมาณของประเทศมาพฒันาพืน้ทีน่ี ้เพราะเป็นพืน้ทีท่ีด้่อยพฒันา 
มากที่สุด 
	 เกาหลีสร้างรถไฟความเร็วสูงจากโซลเพื่อมายอซู ขยายสนามบิน 
ตัดถนนจากฝั่งตะวันออกมาฝั่งตะวันตก ด้วยเหตุผลว่าท้ังหมดน้ีคือ
ยุทธศาสตร์ประเทศ เพราะฉะนั้นความส�ำเร็จของเมกะอีเวนต์ที่มีมิติที่
ครบถ้วนและสอดคล้อง ต้องมาจากยทุธศาสตร์ประเทศ ซึง่มากกว่าแค่
การท่องเที่ยว 

สัมภาษณพิ์เศษ
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ถ้าไทยจัดเมกะอีเวนต์ได้ จะก่อให้เกิดประโยชน์หรือ
โอกาสอะไรบา้ง
	 สดุท้ายย้อนกลบัไปทีว่สิยัทศัน์ผูบ้ริหารว่าอยากได้อะไร ถ้าประเทศไทย 
จะได้อะไร อยู ่ที่ว ่าเราอยากได้อะไร ถ้ามองเม็ดเงินก็คือส่งผล 
ทางเศรษฐกิจ แต่ต้องบอกว่าไม่ใช่ทุกประเทศที่มีเป้าหมายที่เป็นอีเวน
ต์นะ เขาไม่ได้มองอีเวนต์ ไม่ได้มองแค่นักท่องเที่ยว ถ้าเต็ม 10 ผมมอง
ว่าเขาอาจจะมองเรื่องการส่งผลทางเศรษฐกิจสัก 2 ส่วน แต่ก็แล้วแต่
ประเทศนะ 
	 บางประเทศต้องการภาพลกัษณ์ 4-5 ส่วนเลย ต้องการให้ประชากร
เรียนรู้สัก 2 ส่วน แต่บ้านเราพอพูดถึงโปรเจ็กต์พวกน้ีทีไร เอาไป 10 
อย่างอื่นไม่มองเลย พอไม่มอง มิติของการท�ำเมกะอีเวนต์เราถึงน่า
สงสารไง แล้วไม่มีหน่วยงานไหนชัดเจนด้วย แต่ประเทศอื่นมีไง ดูการ
สร้างแบรนด์ให้ประเทศ วางเลยว่าภาพลักษณ์ประเทศเราควรจะเป็น
แบบไหน 

เมกะอเีวนตแ์บบไหนทีไ่ทยมโีอกาสจดั แล้วสอดคลอ้ง
กับศกัยภาพประเทศ 
	 ถ้าผมแนะน�ำ เราควรจะไป World Expo เป็นหลัก ไม่ว่าจะเป็น
งานประเภทใหญ่ หรือเป็นงานวาระพิเศษ หรือประเทศเราอากาศได ้
ดอกไม้สวย ก็ควรจัดมหกรรมพืชสวน หรือ Horticultural Expo  
เงนิลงทนุไม่เยอะ ตอบโจทย์ศกัยภาพประเทศ เราบอกเราเป็นเกษตรกร  
เป็นเกษตรกรรม  แต่เราอาจจะอัพเกรดขึ้นมา ไม่ใช่มาปลูกข้าวโชว์  
ปลูกต้นไม้โชว์ แต่อาจจะพูดถึงไบโอเทคโนโลยีท้ังหลายท่ีสามารถเอา
จากพชือนันี ้แปลงไปเป็นโน่นนีไ่ด้ เรากน็�ำเสนอให้ดกู้าวหน้าแบบนีไ้ด้  
อย่างถ้า ECC จัด Specialised Expo แล้วธีมอย่างที่ผมบอกเป็น
อตุสาหกรรมในอนาคต จะสอดคล้องมากเลยนะ แต่ผมถามจนี Better 
City Better Life ธีมของ World Expo ว่าเขาพัฒนายังไง เขาใช ้
นกัวชิาการ 400 คนเพือ่ธมีนีเ้พยีงธมีเดยีว ฉะนัน้กลบัมาทีว่สิยัทศัน์ที ่
มองไป 5 ปี  10 ปี 30 ปี ว่าจะเกิดอะไรขึน้กับเมือง กับประเทศ ถงึจะส�ำเรจ็ 

เป็นไปไดห้รอืไมท่ี่อนาคตไทยจะสามารถจดัเมกะอีเวนตไ์ด้  
	 เป็นไปได้ ถ้าบอกว่าภารกิจของประเทศวันนี้คือไทยแลนด์ 4.0 จะ
ท�ำให้เราหลุดพ้นจากกับดักรายได้ปานกลางมาสู่รายได้สูง ถ้าบอกว่า 

ภารกจินีส้�ำคญั เอาเหตผุลนีม้าท�ำอเีวนต์ ประเทศ ศกัยภาพ งบประมาณ
มีจ�ำกัด เราต้องเลือกท�ำ ไม่ใช่ท�ำทุกอย่าง ผมว่าโอกาสประเทศไทย
เยอะนะ อยู่ที่ว่าสอดคล้องกับนโยบายประเทศไหม ผมก็เห็น EEC 
รถไฟ 3 สนามบินก็จะมาแล้ว ศูนย์ซ่อมเครื่องบินก็ว่าจะมากัน นู่นนี่ก็
จะมา งบประมาณก็เทไปทางน้ีหมด นโยบายทิศทางประเทศไปทางนี้
หมด ก็ต้องท�ำแบบนี้ 

มีข้อแนะน�ำถึงภาครัฐหรือเอกชนอย่างไรบ้าง เพ่ือให้
เมกะอีเวนตเ์กดิขึน้ในไทย 
	 เริม่ต้นเลยนะครบั เปล่ียนความคดิ ไม่ใช่มติเิศรษฐศาสตร์นะ แต่คอื 
การเอาวสิยัทศัน์ของประเทศมาใช้ เกมใหญ่กว่าอีเวนต์ เพราะถ้าคดิเป็น 
อีเวนต์ก็คืออีเวนต์ แต่นี่ไม่ใช่ มีมิติที่ลึกกว่านั้นเยอะ เพราะฉะน้ัน 
พอกลับมาเป็นนโยบายประเทศ จะชัด ซ่ึงทกุวนันีน้โยบายอาจยงัไม่ชัด 
อันที่จริงไม่มีหน่วยงานที่รับผิดชอบชัดเจนด้วยซ�้ำไป ดูเหมือนจะเป็น 
สสปน.(TCEB) นะทีผ่ลกัดนังานเมกะทัง้หลาย แต่ศกัยภาพจรงิๆ แล้ว
ต้องมาจากระดบัผูบ้รหิารประเทศเป็นคนสัง่การ ไม่เช่นนัน้งานกไ็ม่เกดิ 
ถ้าท�ำได้จริง ประเทศไทยจะเป็นประเทศที่จัดเมกะอีเวนต์ได้ทัดเทียม
ระดบัโลกได้เลย

ยุทธศาสตร์ประเทศ วิสัยทัศน์
ของรัฐบาลต้องสอดคล้อง 
แล้วใช้อีเวนต์มาเป็นเครื่องมือ
ที่จะดึงว่าจะไปทิศทางไหน
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	 1. จ�ำนวนนกัท่องเทีย่วโลกในช่วง 9 เดอืนแรก (มกราคม-กนัยายน) 
ของปี 2562 มีจ�ำนวน 1.1 พันล้านคน เติบโตร้อยละ 4 ต�่ำกว่า 
การเติบโตของช่วงเวลาเดียวกันของปี 2561 แต่คาดว่าจะยังคงเติบโต 
อย่างต่อเนื่องตลอดทั้งปี 2562 ในอัตราร้อยละ 3-4 ทั้งนี้ ประเทศ
ในภูมิภาคเอเชียและแปซิฟิก ตะวันออกกลาง และแอฟริกาต่างได้รับ
ความสนใจจากนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศเพิ่มขึ้นในอัตราที่สูงกว่า
ในภูมิภาคยุโรปและอเมริกา ส�ำหรับปี 2563 จะมีจ�ำนวนนักท่องเที่ยว
ระหว่างประเทศทัว่โลกจ�ำนวน 1.4 พนัล้านคน โดยส่วนใหญ่จะเป็นการ
เดนิทางภายในภมูภิาค ทัง้นี ้ยโุรปยงัคงเป็นจดุหมายปลายทางยอดนยิม
ของนักท่องเที่ยว รองลงมาได้แก่ เอเชียและแปซิฟิก อเมริกา ตามมา
ด้วยตะวันออกกลาง และแอฟริกา ตามล�ำดับ 
	 2. จ�ำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติท่ีเดินทางมาประเทศไทยในช่วง
ไตรมาส 3 ของปี 2562 มีจ�ำนวน 9.70 ล้านคน เพิ่มขึ้นจากช่วงเวลา
เดยีวกันของปี 2561 ร้อยละ 7.23 โดยนกัท่องเทีย่วจากเอเชียตะวนัออก 
มีจ�ำนวนมากท่ีสุด 7.10 ล้านคน เพิ่มข้ึนจากช่วงเวลาเดียวกันของ 
ปีที่ผ่านมาร้อยละ 9.41 โดยนักท่องเที่ยวจากจีนยังคงครองอันดับหนึ่ง 
รองลงมาได้แก่ นักท่องเที่ยวจากยุโรป ที่น่าสนใจคือ นักท่องเที่ยวจาก
อินเดียที่เพิ่มขึ้นสูงสุดถึงร้อยละ 28.31 ก่อให้เกิดรายได้รวม 476.68 
พันล้านบาท เพิ่มขึ้นจากช่วงเวลาเดียวกันของปี 2561 ร้อยละ 5.8 
โดยเป็นรายได้ที่เกิดจากนักท่องเที่ยวจากเอเชียตะวันออกมากท่ีสุด 

303.60 พันล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 10.4 เมื่อเทียบกับช่วงเวลา
เดียวกันของปี 2561 
	 3. จ�ำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมาประเทศไทยตลอดป ี
2562 คาดการณ์ว่าจะมีจ�ำนวน 39.7 ล้านคน เพิ่มขึ้นร้อยละ 4.2 จาก
ปี 2561 สามารถสร้างรายได้กว่า 1.93 ล้านล้านบาท ซึ่งมีอัตราการ
เตบิโตเพิม่ขึน้ประมาณร้อยละ 3.0 โดยนกัท่องเทีย่วจากจนียงัคงครอง
อันดับหนึ่ง 
	 4. จ�ำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางมาประเทศไทยมีแนวโน้ม
เตบิโตอย่างต่อเนือ่งในปี 2563  ด้วยแรงขบัเคลือ่นทีส่�ำคญัคอื มาตรการ
กระตุ้นการท่องเทีย่วของภาครฐั เช่น มาตรการยกเว้นค่าธรรมเนยีมการ
ตรวจลงตราวีซ่า ณ ช่องทางอนุญาตของด่านตรวจคนเข้าเมือง (Visa 
on Arrival) การส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพการจัดกิจกรรม
มหกรรมระดับโลกหรือกิจกรรมขนาดใหญ่ (World Event / Mega 
Event) เป็นต้น 
	 5. จ�ำนวนผูเ้ยีย่มเยอืนชาวไทยทีเ่ดนิทางท่องเทีย่วภายในประเทศใน
ช่วงไตรมาสที่ 3 ปี 2562 มีจ�ำนวน 39,564,517 คน-ครั้ง ลดลงร้อยละ 
3.4 จากช่วงเวลาเดยีวกนัของปีทีผ่่านมา ก่อให้เกดิรายได้ 261,822.41 
ล้านบาท ลดลงร้อยละ 3 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมา และ
คาดว่ายังคงลดลงเล็กน้อยตลอดทั้งปี 2562 เมื่อเทียบกับปี 2561  
(ลดลงร้อยละ 0.06) ด้วยจ�ำนวนนักท่องเที่ยว 166 ล้านคน-ครั้ง  

บทสรุป
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ก่อให้เกิดรายได้ 1.08 ล้านล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.18 จากปี 2561 
ส�ำหรับในปี 2563 คาดว่าจะขยายตัวในอัตราที่ใกล้เคียงกับปี 2562 
ทัง้นี ้แม้ว่าทศิทางเศรษฐกจิไทยในปี 2563 จะมีความท้าทายสูง ซึง่อาจ
จะส่งผลต่อก�ำลังซื้อของนักท่องเที่ยวบางกลุ่มลดลง แต่มีนักท่องเที่ยว
คนไทยอีกกลุ่มหนึ่งที่จะยังคงใช้จ่ายกับการท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง 
ๆ ที่ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นนอกเหนือจากการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อ
การพักผ่อน และการเดินทางท่องเท่ียวเพื่อไปเยี่ยมครอบครัว โดยรูป
แบบการท่องเที่ยวที่สามารถตอบโจทย์ความต้องการของนักท่องเที่ยว 
กลุ่มหนึ่งที่ควรให้ความส�ำคัญคือ การจัดกิจกรรมขนาดใหญ่ที่เป็น 
Mega Event หรือ Major Event และการว่ิงตามภูมิประเทศ (Trail 
Running)
	 6. ตวัอย่างหนึง่ของความส�ำเรจ็กรณปีระเทศไทยในการจดักจิกรรม
ขนาดใหญ่ท่ีมีลักษณะเป็น Major Sport Event คือ รายการแข่งขัน 
MotoGP ที่จังหวัดบุรีรัมย์เมื่อ 4-6 ตุลาคม 2562 ที่มีผู้เข้าชมการ
แข่งขันตลอด 3 วันรวม 226,655 คน เป็นผู้เข้าชมชาวต่างชาติจาก 
41 ประเทศทั่วโลกจ�ำนวน 59,525 คน สามารถสร้างรายได้ที่เกิดจาก 
การใช้จ่ายของผู ้เข้าร่วมงานรวมท้ังสิ้น 2.06 พันล้านบาท (รวม
การท่องเที่ยวต่อเน่ือง) แบ่งเป็นการใช้จ่ายของชาวต่างชาติ 1.11  
พันล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 54 และท่ีเหลือร้อยละ 46 (0.95  
พันล้านบาท) เป็นการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวชาวไทย ทั้งนี้ ส่วนใหญ่ 

(ร้อยละ 61.1) เป็นการใช้จ่ายที่เกิดขึ้นภายในจังหวัดบุรีรัมย์ และ 
ที่เหลือ (ร้อยละ 38.9) เป็นการใช้จ่ายในจังหวัดข้างเคียง คิดเป็น
เงินหมุนเวียนสูงถึง 2,89 พันล้านบาท สามารถสร้างให้เกิดมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจรวม 3.13 พันล้านบาท ภาครัฐได้รายได้ในรูปภาษ ี 
254.03 ล้านบาท และเกิดการจ้างงานรวม 5,466 ต�ำแหน่ง ยังรวม
ถึงการเผยแพร่การจัดงานและประเทศไทยให้เป็นที่รู ้จักในสายตา 
ชาวโลกผ่านทางการประชาสัมพันธ์และการถ่ายทอดสดการแข่งขัน 
จากส่ือต่าง ๆ  รวมทัง้ผู้ชมออนไลน์กว่า 28 ล้านคนผ่านทางแพลทฟอร์ม
ทางการของ MotoGP คาดว่าจะสร้างรายได้จากการท่องเทีย่วต่อเนือ่ง
มูลค่ากว่า 499 ล้านบาท รวมถึงการสร้างโอกาสให้เกิดการท่องเท่ียว 
ในอนาคตจากผู้เข้าร่วมงานที่ส่วนใหญ่ (ร้อยละ 90.8 ชาวไทย และ 
ร้อยละ 80.4 ชาวต่างชาติ) 
	 7. การวิ่งตามภูมิประเทศ (Trail Running) เป็นการท่องเที่ยว 
เชิงกีฬาที่ได ้รับความนิยมจากท่ัวโลกและคนไทยเพิ่มขึ้นอย่าง
รวดเร็ว ด ้วยคุณลักษณะพิเศษของการวิ่งในรูปแบบท่ีสามารถ 
ท�ำกิจกรรมทางกีฬาไปพร้อมกับการได้ชมธรรมชาติและอาจรวมถึง 
สภาพการใช ้ ชีวิตของผู ้คนในเส ้นทางการวิ่งที่มักจะเป ็นพื้นที่ 
ที่เป็นป่าและภูเขา เขตอุทยานแห่งชาติ หรือที่ที่มีธรรมชาติและมี
ความท้าทายให้เลือกหลายระดับตามระยะทางและเส้นทางการวิ่ง 
ส�ำหรับเมืองไทยการวิ่งเทรลถือว่าอยู่ในระยะเริ่มต้น และส่วนใหญ่ 
เป ็นการจัดวิ่งเฉพาะกลุ ่มคนที่สนใจผ ่านทางเฟสบุ ๊คของกลุ ่ม 
ผู ้จัด แต่ยังไม่มีการจัดการวิ่งตามภูมิประเทศในระดับนานาชาติ 
ด้วยมองเห็นถึงความส�ำคัญดังกล่าว กระทรวงการท่องเท่ียวและ
กีฬา จึงได้ออกประกาศกระทรวงฯ เรื่อง “แนวทางปฏิบัติการจัด
กิจกรรมวิ่งตามภูมิประเทศ (Trail Running)” ขึ้น เพื่อให้หน่วยงาน 
ภาครัฐและเอกชนที่จัดกิจกรรมว่ิงตามภูมิประเทศใช้เป็นแนวทาง
ในการตรวจสอบ ประเมินผล และพัฒนาการจัดกิจกรรมวิ่งตาม
ภูมิประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมทั้งได้จัดท�ำ “คู่มือการจัด
กิจกรรมว่ิงตามภูมิประเทศ” เป็นแนวปฏิบัติเพื่อให้การจัดกิจกรรม
ว่ิงตามภูมิประเทศเป็นไปตามมาตรฐานและมีความปลอดภัย รวม
ทั้งสนับสนุนการจัดกิจกรรม เช่น ในปี 2563 จ�ำนวน 2 รายการ คือ 
รายการ Ultra Trail Thailand 2020 ทีอุ่ทยานแห่งชาตดิอยอนิทนนท์ 
จังหวัดเชียงใหม่ และรายการ Ultra Trail Thailand Series ประจ�ำปี 
2563 ที่จังหวัดพัทลุง เป็นต้น
	 8. ปัจจยัหลกัทีจ่ะน�ำไปสูค่วามส�ำเรจ็ของการท่องเทีย่วรปูแบบใหม่
ดังกล่าวจ�ำเป็นที่จะต้องมีความชัดเจนและความต่อเนื่องของนโยบาย
และแนวทางการพฒันา/การสนบัสนนุจากภาครฐั การออกกฎ ระเบยีบ
ที่เอื้อต่อการจัดกิจกรรมอย่างเหมาะสมและได้มาตรฐาน การประสาน
ความร่วมมอือย่างบรูณาการระหว่างหน่วยงานภาครฐั ภาคเอกชน และ
ภาคประชาชน ความตระหนกัถงึความส�ำคญัของการจดักจิกรรมท่ีมต่ีอ
ประเทศและพื้นที่ที่จัดงานและด�ำเนินบทบาทของภาคเอกชนในฐานะ
ผู้สนับสนุนการจัดกิจกรรมและผู้จ�ำหน่ายสินค้า/บริการท่ีมีคุณภาพ 
รวมถึงภาคประชาชนที่มีความเป็นเจ้าบ้านที่ดี การดูแลรักษาสภาพ
แวดล้อมทางการท่องเทีย่ว (ธรรมชาตแิละวฒันธรรมทีเ่ป็นเอกลกัษณ์) 
ในพืน้ทีใ่ห้ยัง่ยนื รวมทัง้การสร้างความปลอดภัยให้เกดิกบันกัท่องเทีย่ว 
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กองเศรษฐกจิการทอ่งเทีย่วและกีฬา
กระทรวงการทอ่งเทีย่วและกีฬา

เลขที ่4 ถนนราชด�ำเนินนอก แขวงวดัโสมนสั เขตปอ้มปราบศัตรพู่าย กรงุเทพมหานคร 10100
โทรศัพท ์: 0-2283-1500 ตอ่ 1605 โทรสาร : 0-2356-0738

ภายใต้โครงการจดัท�ำบัญชปีระชาชาตดิา้นการทอ่งเท่ียว (Tourism Satellite Account: TSA)
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