
ภูมิหลัง  (Background)       
 
องคการการทองเที่ยวโลก หรือ World Tourism 

Organization (UNWTO) ปจจุบันมีสถานะเปนองคการ
ชํานัญการพิเศษแหงสหประชาชาติ (Specialized Agency of 
the United Nations) เปนองคการที่มีวัตถุประสงคในการ

สงเสริมการทองเที่ยว
นานาชาติ ใ น ระดั บ
รัฐบาลเริ่มแรกไดจัดตั้ง
ในนาม  International 
Union of Tourist 

Publicity Organization เมื่อป พ.ศ. 2468 และภายหลัง
สงครามโลก  ครั้งที่ 2 ไดเปล่ียนชื่อเปน International Union 
of Official Travel Organization (IUOTO)  หรือ สหพันธ
องคการสงเสริมการทองเที่ยวระหวางประเทศโดยตอมาได
ปรับปรุงองคการเพื่อใหหนวยงานที่เกี่ยว ของกับอุตสาหกรรม
ทองเที่ยวสามารถเปนสมาชิกได จึงเปลี่ยนชื่อเปน  World 
Tourism Organization (WTO) ในป พ.ศ. 2518 ปจจุบัน 
องคการ  UNWTO มีสมาชิกทั้งหมดกวา 553 ราย โดย
แบงเปน 3 ประเภท คือ 

1. สมาชิกสามัญ (Full Member)  ไดแก รัฐบาลของประเทศ
ตาง ๆ 146 ประเทศ 

2. สมาชิกสมทบ (Associate Member) ไดแก ดินแดนที่อยู
ใตอาณัติของประเทศอื่น จํานวน  7 ดินแดน  ไดแก 
Aruba ในราชอาณาจักรเนเธอรแลนด, Flemish 
Community ในราชอาณาจักรเบลเยี่ยม, Hong Kong 
และ  Macao ในสาธารณรัฐประชาชนจีน, Madeira ใน
สาธารณรัฐโปรตุเกส และ Puerto Rico ในสหรัฐอเมริกา 

3. สมาชิกรวม (Affiliate Member) ไดแก หนวยงานที่
เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว มีจํานวนกวา  
300 ราย ไดแก สมาคมธุรกิจทองเที่ยวภาคเอกชน และ
สถาบันการศึกษาตางๆ 

 
ประเทศในกลุมอาเซียนที่เปนสมาชิก UNWTO ไดแก ไทย 

กัมพูชา อินโดนีเซีย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

มาเลเซีย ฟลิปปนส และเวียดนาม  และประเทศในเอเชียอื่น ๆ
ที่เปนสมาชิก UNWTO ไดแก ญี่ปุน จีน และเกาหลี 
 
การบริหารงานของ UNWTO 

 
องคการ UNWTO มีสํานักงานใหญตั้งอยูที่กรุง

มาดริด ประเทศสเปน และมี Regional Support Office for 
Asia and the Pacific ที่นครโอซากา ประเทศญี่ปุน  ทั้งนี้ การ
บริหารงานของ UNWTO ดําเนินการโดยเลขาธิการ 
(Secretary General) คนปจจุบัน คือ นาย Francesco 
Fangialli ดํารงตําแหนงเปนวาระที่ 2 ระหวางป 2544 – 2548  
นอกจากนี้ มีการแบงความดูแลรับผิดชอบประเทศสมาชิก 
จําแนกออกตามภูมิภาคโลกเปน 6 ภูมิภาค โดยมีผูแทน
ประจําแตละภู มิภาคดูแลใหความรวมมือทางวิชาการ  
สงเสริมการจัดกิจกรรม 
กระจายขาวสารทางการ
ทองเที่ยว แนะแนวการ
พัฒนาทรัพยากรมนุษย
ด ว ยการ   ส ง เ ส ริ ม ให
ประเทศสมาชิก สัมมนาและฝกอบรม 
 
การประชุมหลักขององคการ UNWTO 
 

1. การประชุมสมัยสามัญ (General Assembly) เปน
องคกรสูงสุดของสมาคม มีการจัดประชุมเปนประจํา
ทุก 2 ป  

2. การประชุมคณะมนตรีบริหาร (Executive Council) 
ทําหนาที่ตรวจสอบการดําเนินงานและงบประมาณ
ของ UNWTO ประกอบดวยสมาชิก 28 ประเทศ 
แบงตามอัตราสวนของจํานวนประเทศสมาชิกในแต
ละภูมิภาค และประเทศสเปน ดํารงตําแหนงสมาชิก
ถาวร เนื่องจากเปนประเทศเจาภาพ (Host State)          
อันเปนที่ตั้งขององคการฯ  ทั้งนี้ คณะมนตรีบริหาร
จะจัดประชุมปละ 2 ครั้ง ซึ่งประกอบดวย
คณะกรรมการชุดตางๆ เชน Programme 
Committee, Sustainable Development of 



Tourism Committee, Quality Support 
Committee  เปนตน 

3. การประชุม Regional Commission แบงตาม
ภูมิภาคของโลกเปน  6  ภูมิภาค   และ จัดประชุม
แตละภูมิภาคปละ 1 ครั้ง ไดแก 

a. UNWTO Commission for Africa        
ประธาน  : ไนจีเรีย 
รองประธาน : คาแมรูน, มาลี, ซูด 

b. UNWTO Commission for the Americas     
ประธาน : บราซิล 
รองประธาน : สาธารณรัฐโดมินิกัน,  
จาไมกา 

c. UNWTO Commission for East Asia 
and the Pacific 
ประธาน : จีน 
รองประธาน : อนิโดนีเซีย, ไทย 

d. UNWTO Commission for Europe
ประธาน : โครเอเชีย 
รองประธาน : ฝร่ังเศส, กรีซ 

e. UNWTO Commission for Middle East
ประธาน : สาธารณรัฐอาหรับซีเรีย 
รองประธาน : อรัิก,  ซาอุดิอารเบีย  

f. UNWTO Commission for South Asia
ประธาน : ปากีสถาน 
รองประธาน : บังกลาเทศ, ภูฏาน 

 
การดําเนนิงานขององคการ UNWTO 
 

องคการ UNWTO เปนองคการระหวางประเทศที่
ดําเนินการดานเทคนิคดานการทองเที่ยวระหวางประเทศ ได
กําหนดแนวทางในการดําเนินการไว 6 ประการ คือ 

1. การใหความรวมมือเพื่อการพัฒนา (Cooperation 
for Development) 

2. การพัฒนาทรัพยากรบุคคล (Human Resource 
Development) 

3. การพัฒนาการทองเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable 
Development of Tourism) 

4. การพัฒนาคุณภาพทางการทองเที่ยว (Quality of 
Tourism Development) 

5. ดานสถิติและการวัดผลทางเศรษฐศาสตรของการ
ทองเที่ยว (Statistics and Economic 
Measurement of Tourism) 

6. ดานสงเสริมและการประเมินสถานการณดาน
การตลาด (Marketing Intelligence and 
Promotion) 

7. ดานเทคโนโลยีสารสนเทศใหม ๆ (New Information 
Technologies) 

8. การสื่อสารและการจัดทําขอมูล (Communication 
and Documentation) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                              
 
 
 
 
 
 
                                      


